
اینترنت در یک تعریف سـاده، آمیزه‌ای از صنعت تلفن و تکنولوژی رایانه اسـت، 
کـه بـه ‌طـور هم‌زمـان امـکان برقـراری ارتباط یک سـویه یا دو سـویه یـک فرد با 
سـایر افـراد را فراهـم مک‌یند و دسترسـی به دنیـای اطلاعات را ممکن م‌یسـازد، 
کـه ایـن داده‌هـای رایانـه‌ای م‌یتوانـد نوشـتاری، صوتـی و فیلم یا عکس باشـد. 
اصـل مهـم در اینترنت سـرعت اسـت. حریم‌های خصوصی را از بین برده اسـت و 
محدودیتی برای آن نیسـت؛ به طور يكسـان در اختیار ما و دشـمن اسـت؛ ولی آیا 

مـا از تمام تـوان اینترنت اسـتفاده کرده‌ایم؟

بایسته‌های تبلیغ در فضای مجازی

ن *
رخا

سم ت
قا
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وب، یـک فضایـی اسـت کـه هـر سـازمانی 

اطلاعـات خـودش را در آن‌جـا عرضـه می‌کنـد و 

هیـچ تعاملـی بـا کاربران خود نـدارد و یک‌طرفه 

اسـت. بـا پیشـرفت تکنولـوژی دنیـا بـه سـمت 

وب 2 پیـش رفتـه اسـت. در وب 2، تعامـل دو 

سـویه اسـت؛ از نمونه‌هـای وب 2 ویکـی پدیـا 

اسـت کـه یـک دایرة‌المعـارف و دانش‌نامه آزاد 

اسـت. هرکسـی می‌توانـد در ایـن فضـا مطلـب 

بنویسـد و ویرایـش کنـد. 

شـــبکه‌های  آن  عینی‌تـــر  نمونه‌هـــای 

اجتماعی اســـت، مثل فیس بـــوک، توئيتر، 

مای اســـپیس و سایر شـــبکه‌های اجتماعی. 

آینـــده اینترنت وب 2 اســـت؛ اگـــر ما تلاش 

کنیـــم جلوتـــر برویم، یعنـــی وب 3 و وب 4 

عالی اســـت.

وب 3، وب معنایی و مفهومی اسـت و بشـر 

از طریـق رباط‌هایـی در عرصـه اینترنت می‌تواند 

جسـت‌وجوی مفهومـی و معنایـی انجـام دهد؛ 

یعنـی یـک اینترنـت هوشـمند. وقتـی داخـل 

فضاهای اجتماعی، بر اساس علاقه‌مندی خود 

مطلبی را به اشـتراک می‌گذارید خود سیسـتم 

می‌توانـد تشـخیص دهـد کـه شـما به چـه نوع 

مطالبـی علاقه‌منـد هسـتید، مطالب مذهبی یا 

غیـر مذهبـی، فیلـم یا متن و بـا اطلاعاتی که از 

شـما می‌گیرد هوشـمند می‌شـود.

از سـال 1989، اینترنـت از سـایت‌های فقـط 

خواندنـی بـه وب معنایـی، وب 3، تبدیل شـد. 

وب در نهایـت بـه یـک وب متصـل هوشـمند 

تبدیل خواهد شـد. وب سـه بعدی اسـت؛ یعنی 

بـا تصاویـر سـه بعدی فضـای اینترنت را جذاب 

می‌کنند. وب 4 ارتباطات بین انسان و ماشین 

را بـرای ایجـاد داده‌هـای تعاملـی بـرای یـک 

اینترنـت جدیـد و هم‌زیسـت فراهـم می‌کنـد. 

فناوری‌هـای  اسـاس  بـر  نسـل چهـارم وب، 

هـوش  هم‌چنیـن  و  اسـتدلالی  و  معنایـی 

مصنوعـی خواهـد بـود، کـه نوعـی فنـاوری در 

بسـتر مجازی‌سـازی اسـتقرار یافته ابری است.

 گستره مخاطبان در فضای سایبری
وقتـی مـا هزینـه تبلیغـی می‌کنیـم؛ بـرای 

مثـال، در فالن شـهر چنـد نفـر پـای منبـر مـا 

می‌نشـینند، خیلـی کـه منبـری زبردسـت و 

ماهـری باشـید پنـج هـزار نفر یا شـش هزار نفر؛ 

امـا آمـار سـایت حـوزه نـت را نگاه کنیـد، روزانه 

بیسـت هـزار تـا پنجاه هـزار نفر هم داشـته‌ایم، 

کـه میـزان ماندگاری‌شـان در سـایت شـش تـا 

هفـت دقیقـه بـوده اسـت.

مخاطبـان فیـس بـوک: شـبکه‌های اجتماعـی، 
مثـل فیـس بـوک، بـه صدهـا زبـان ترجمـه 

می‌شـود کـه زبـان فارسـی یکـی از آن‌هاسـت 

و بيـش از يـك میليـارد کاربـر دارنـد. گسـتره 

مخاطبـان را ببینیـد؛ یعنـی روزانـه هـر کاربر به 

صـورت متوسـط 55 دقیقـه داخـل این سـایت 

می‌شـود و اسـتفاده می‌کنـد.

مخاطبـان توئیتـر: بـا ایـن گسـتره مخاطبان و 
فضایـی کـه ایجاد شـده حالا نکته‌ای که بسـیار 

جالـب اسـت؛ این‌کـه در آمریکا بعد از انتخابات 

سـایت توئیتـر بـه مدت 72 سـاعت قرار شـد به 

دلیـل مسـائل فنـی تعطیل شـود. دولت آمریکا 

رسـماً ابالغ کـرد در ایـام انتخابـات حـق ندارید 

ایـن سـایت را تعطیل کنید.
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 مدیریت تبلیغ در فضای مجازی
ما هنوز در وب 1 هستیم، که یک طرفه است، 

ما باید مدیریت تبلیغ داشته باشیم، آن‌وقت 

هزینه‌های تبلیغ به شدت پایین می‌آید؛ یعنی 

این‌قدر آدم پیدا می‌کنید که برای نشر معارف 

اسلامی حاضرند مجانی کار کنند.

 مدیریت محتوا در فضای مجازی
شـما بایـد مدیریت محتـوا کنید، که مطالب 

اسالمی درسـت به مردم منتقل شـود و چیزی 

بـه نـام اسالم غلـط، بـه مـردم منتقـل نشـود؛ 

یعنـی درواقـع بتوانیم بـدون صرف بودجه‌های 

هنگفـت، تبلیـغ کارسـاز و کارآمـدی در فضـای 

اینترنـت داشـته باشـیم و ایـن کار بـا گسـتره 

اینترنـت دارد  مخاطبـان و خصوصیتـی کـه 

امکان‌پذیـر اسـت.

از قدیم و ندیم می‌گفتند که فردا دیر اسـت؛ 

همچنان‌کـه می‌گوییـم امـروز هـم دیـر اسـت، 

بایـد دیـروز وارد فضـای مجـازی 

می‌شـدید، فقـط برویـد ببینیـد 

در ایـن فضـا چـه خبـر اسـت، بـا 

حضورحداکثـری دشـمن در آن 

و این‌کـه چقـدر بودجـه بـرای آن 

مصـرف می‌کننـد.

ويکـی پدیـا یـک دانش‌نامـه 

آزاد اسـت هـر مطلبـی را کـه در 

می‌کنیـد  جسـت‌وجو  گـوگل 

پدیـا  ويکـی  از  پاسـخ  اولیـن 

اسـت، کل مـردم دنیـا آن را اداره 

پـول  بخشـی هـم  و  می‌کننـد 

طـور  ایـن‌  می‌کننـد.  پرداخـت 

نیسـت کـه پـول پرداخـت نکننـد. 

 رویکرد حوزه نسبت به فضای مجازی
با وجود همه آسـیب‌ها حوزه پیشـگام بوده؛ 

یعنـی زمـان ورود اینترنـت بـه ایـران بـا رویکرد 

درسـتی کـه حـوزه انتخـاب کـرد، در ایـن فضـا 

وارد شـد. یـک رویکـرد می‌گویـد، نباید وارد این 

عرصه شـد؛ چون آسـیب آن بسـیار زیاد اسـت. 

بعضی‌هـا هـم اعتقادشـان ایـن اسـت کـه باید 

وارد ایـن فضـا شـد، اصاًل هیـچ قیدوبندی هم 

ندارنـد؛ ولـی اگـر مـا در این عرصـه حضور جدی 

پیدا کنیم بسـیاری از مشـکلات حل می‌شـود.

اکنون طلبه‌ها با حضور در کلاس درس، بحث 

اسـتاد را تایـپ می‌کننـد. بـه جایـی رسـیده‌ایم 

کـه بعضـی از سـایت‌ها، آمـوزش مجـازی ارائه 

می‌دهنـد بعضـی وقت‌هـا می‌گوینـد، این‌هـا 

را بـه کسـی نگوییـد؛ چـون کلاس‌هـا خلـوت 

می‌شـود، نه؛ این طور نیسـت، کلاس‌ها خلوت 

نمی‌شـود؛ بلکه از این تکنولوژی 

و امکانـات بایـد اسـتفاده کرد.

حوزه و تدریس مجازی
دوسـتان طلبـه یـک سـایتی 

راه انداخته‌انـد بـه نـام »صـدای 

بهار« و در آن، درس‌های مسـجد 

اعظـم را بـه صورت آنلاین پخش 

مشـخص  سـاعتی  و  می‌کننـد 

آیـت‌الله مـکارم شـیرازی درس 

داخـل  همان‌جـا  شـما  دارد، 

درس  آن  می‌نشـینی  اتاقـت 

درس‌هـا  می‌کنـی.  گـوش  را 

هـم تایـپ می‌شـود، روز بعـد 

محتـــوا  مدیریـــت  بایـــد  شـــما 
اســـامی  مطالـــب  کـــه  کنیـــد، 
درســـت بـــه مـــردم منتقـــل شـــود 
و چیـــزی بـــه نـــام اســـام غلـــط، 
بـــه مـــردم منتقـــل نشـــود؛ یعنـــی 
بـــدون صـــرف  بتوانیـــم  درواقـــع 
تبــــلیغ  هنگفـــت،  بودجه‌هـــای 
فضـــای  در  کارآمـــدی  و  کارســـاز 
اینترنـــت داشتــــه باشـــیم و ایـــن 
و  مخاطــــبان  گستــــره  بـــا  کار 
دارد  اینترنـــت  کـــه  خصوصیتـــی 

اســــت. امـکـان‌پــــذیر 
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هـم می‌توانیـد نوشـته‌اش را بخوانیـد. فایـل 

صوتـی‌اش هـم هسـت، می‌توانید بعـداً گوش 

کنیـد، این‌هـا ابـزار نویـن اسـت؛ ولی مـا چقدر 

اسـتفاده می‌کنیم؟؛ هم‌چنین در این سـایت با 

حضـور و غیاب مشـخص می‌شـود چه کسـانی 

حاضرند؛ یعنی مدیریتش بسـیار آسـان اسـت.

بعضـی از مؤسسـات مثل جامعة ‌المصطفی 

العالمیـه و دار الحدیـث آمـوزش مجـازی ارائـه 

می‌دهنـد. اگـر طالب خارج از کشـور را بیاورید 

این‌جـا؛ البتـه بـا ایـن فضـا آشـنا می‌شـوند 

کـه بسـیار تأثیـر دارد؛ ولـی شـما می‌توانیـد 

طلبه‌هایـی کـه رفته‌انـد آن‌جا و نیـاز به تبلیغی 

دارنـد، را مجـازی آمـوزش دهیـد و مـدرک بـه 

آنـان بدهید.

 ضرورت آشنایی با آسیب‌های فضای مجازی
اینترنت فضایی است پر از آسیب؛ اگر کسی 

شـناگری بلد نباشـد، توی این اقیانوس سـر از 

ناکجـا آبـاد در مـی‌آورد. یـک جوان جسـت‌وجو 

می‌کنـد، یـک مطلبی توجه‌اش را جلب می‌کند، 

وارد آن سـایت می‌شـود توی آن 

چیزهـای دیگری نظرش را جلب 

می‌کنـد، کم‌کـم بـه یـک جایـی 

می‌رسـد، کـه همـان ناکجـا آبـاد 

اسـت. آیـا ضـرورت دارد، کـه مـا 

بـا این آسـیب‌ها در بحـث تبلیغ 

آشـنا شـویم؟ بله، روشـن است. 

شـما اگر ندانید چه آسـیب‌هایی 

دارد بـا این ابـزار تبلیغ می‌کنید؛ 

دامن‌گیـرت  آسـیب‌ها  اتفاقـاً 

می‌شـوند.

ترجمه غلط »اللّه« در گوگل
شـما برویـد و گـوگل را جسـت‌وجو کنیـد. 

خودبه‌خـود کلمه‌هـای پیشـنهادی را بـه شـما 

نشـان می‌دهـد؛ اتفاقـاً آن چیزهایـی که نشـان 

می‌دهـد همـه آسـیب اسـت، یک زمانـی بحث 

نـام »الله« را در زبـان انگلیسـی در گوگل ترجمه 

می‌کردنـد، اسـرائیل را مصـادف »الله« می‌آورد؛ 

یعنـی می‌خواسـتید ترجمـه »الله« که می‌شـود 

گاد GOD؛ ولـی می‌شـد ازرائیـل، این‌هـا یـک 

بخـش آن اسـت، کـه می‌گوینـد روباتیـک و 

ماشـین می‌باشـد درسـت؛ ولـی دسـت‌هایی 

هدایـت و برنامه‌ریـزی می‌کنند و به این سـمت 

و سـو می‌برنـد.

 راه‌های مقابله با آسیب‌های فضای مجازی
از هـر شـش کاربـر، یکـی دنبـال مسـائل 

مذهبـی اسـت، ایـن فضـا را دریابیـد؛ گرچـه 

آسـیب می‌باشـد؛ ولی ما باید با این آسـیب‌ها 

آشـنا شـویم، راه‌هـای مقابلـه بـا آن‌هـا را پیـدا 

این‌کـه  مهم‌تـر  نکتـه  کنیـم. 

بـرای مبـارزه بـا ایـن آسـیب‌ها 

از همیـن ابـزار اسـتفاده کنیـم؛ 

نخسـت بایـد بدانیـم خـود ایـن 

ابـزار چـه آسـیب‌هایی دارد و بـا 

تبلیـغ دینـی آن را برطرف کنیم؛ 

دوم بایـد تلاش کنیـم پایه‌های 

اعتقـادی افـراد را قـوی کنیـم.

آسیب یا فرصت تبلیغی؟
برخـی از آسـیب‌ها، فرصـت 

تبلیغـی هسـتند؛ یعنـی چـه؟ 

در  حضــور  بــا  طلبه‌هــا  کنــون  ا
کلاس درس، بحث اســتاد را تایپ 
می‌کننــد. بــه جایــی رســیده‌ایم 
کــه بعضــی از ســایت‌ها، آمــوزش 
بعضــی  می‌دهنــد  ارائــه  مجــازی 
وقت‌هــا می‌گوینــد، این‌هــا را بــه 
کلاس‌هــا  کســی نگوییــد؛ چــون 
ایــن  نــه؛  می‌شــود،  خلــوت 
کلاس‌هــا خلــوت  طــور نیســت، 
نمی‌شــود؛ بلکــه از ایــن تکنولوژی 
کــرد. و امکانــات بایــد اســتفاده 
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یعنـی مـا بایـد زیـرک باشـیم و اسـتفاده کنیم. 

نمی‌دانـم برای‌تـان پیـش آمـده اسـت یـا نـه، 

وقتـی توی اینترنت جسـت‌وجو می‌کنید؛ برای 

مثـال می‌خواهیـد یـک مقالـه راجع بـه حجاب 

پیـدا کنیـد، یـک مطلبـی در ایـن جسـت‌وجو 

توجـه شـما را جلـب می‌کنـد، شـما یـک کلیک 

می‌زنیـد، وارد آن سـایت می‌شـوید می‌بینیـد 

مطالـب خوبـی اسـت. دوباره می‌زنیـد تو همان 

سـایت یـک دفعـه دیدیـد از حجاب رسـیدید به 

صـد مطلـب دیگـر. چرا؟ چون چیزهایی هسـت 

کـه توجـه شـما را جلـب کـرده اسـت، ایـن یک 

آسـیب اسـت. 

خـوب مـا از همیـن آسـیب می‌توانیـم یـک 

فرصـت تبلیغـی، درسـت کنیم؛ یعنـی اگر توی 

سـایت هسـتید، جذابیـت ایجاد کنیـد. افرادی 

در همیـن سـایت حـوزه یا بلال یـا جاهای دیگر 

تصادفـی یـک چیـزی نظرشـان را جلـب کـرده 

و وارد ایـن سـایت‌ها شـده‌اند، همان‌طـوری 

کـه آن‌هـا از سـایت بهـره‌ می‌برنـد؛ چون سـایت 

تبلیغـی هسـتید و بایـد توجـه آن‌هـا را جلـب 

کنید. انسـان موجودی اسـت با غرایز شـهوانی 

و امیـال دیگـر؛ ولـی طبیعـت انسـان به سـمت 

معنویـت گرایـش دارد؛ ولـی مـا چـه مقـدار 

سـایت‌های‌مان تبلیغـی و جـذاب اسـت؟!

نظریه نیل پستمن
یـک جامعه‌شـناس آمریکایـی بـه نـام نیـل 

پسـتمن می‌گوید ما در عصر تسـلط تکنولوژی 

بر فرهنگ به سر می‌بریم، که از آن به تکنوپولی 

تعبیر می‌کند. بشـر در طول تاریخ از جهت ابزار 

سـه دوره را طی کرده اسـت:

الــف( دوره فرهنــگ ابــزار: یعنــی هــدف 
انســان مشــخص بــود. ایــن ابــزار اگــر در 

راســتای هدفــش بــود، از آن اســتفاده می‌کــرد، 

جایی‌کــه بــه اهدافــش لطمــه مــی‌زد آن را 

حــذف می‌کــرد دوران فرهنــگ ابــزار تــا اوایــل 

ــود؛ ــطا ب ــرون وس ق

ب( دروه فرهنـگ تکنوکراسـی: بعـد از قرون 
وسـطا تـا قرن نوزده دوران تکنوکراسـی اسـت؛ 

یعنـی بشـر هنـوز بـر این بـاور بود کـه می‌تواند 

ابـزار را کنتـرل کنـد؛ ولـی روزبه‌روز تسـلط ابزار 

بیشـتر می‌شد؛

ج( دوره فرهنگ تکنوپولی: بعد از قرن نوزده 
دوران تکنوپولی اسـت؛ یعنی زمانی که تسـلط 

ابـزار و هجـوم ابزارهاسـت، تکنولـوژی غالـب 

شـده و فرهنـگ را متحـول می‌کنـد، اهداف گم 

شـده‌اند، اصلًا شـما از خودت نمی‌پرسـی، برای 

چـی مـن تلویزیـون نـگاه می‌کنـم؟ بـرای چـه 

مـی‌روم دنبـال اینترنت؟ این‌قـدر این ابزار همه 

را احاطـه کـرده اسـت، کـه اصلًا بشـر از خودش 

سـؤال نمی‌کنـد؛ بلکـه ایـن را یک امـر بدیهی و 

ضـروری می‌داند.

 مزایای تبلیغ اینترنتی:
دسترسی آسان و سریع به مخاطبان؛ 

انتقال سریع پیام؛ 

گستردگی مخاطبان؛

برطرف‌‌کــردن نیازهــای تبلیغــی از خــود 

اینترنــت؛

امکانات تبلیغی؛

سهولت و کم‌هزینه‌بودن.

 اقتضائات رویکرد تبلیغ چیست؟



14
00

ان 
ست

 تاب
ر و

بها
   

هم 
زد

سی
م و 

ده
واز

ه د
مار

ش
85

ما سه نوع رویکرد داریم: 

ـ اطلاع‌رسانی؛ 

ـ آموزشی؛ 

ـ تبلیغی. 

متأسـفانه مـا در فضـای اینترنـت تبلیـغ 

می‌کنیـم؛ ولـی رویکرد تبلیغـی نداریم، رویکرد 

اطلاع‌رسـانی داریـم، امام رضـا فرمود: »فَـإِنَّ 

بَعُونَـا«.1 اگـر 
َ
تّ

َ
مِنَـا ل

َ
كَل اسِـنَ  ـوْ عَلِمُـوا مََ

َ
ـاسَ ل النَّ

بتوانیـم معـارف اهل‌بیـت را تبییـن کنیـم، 

تبعیـت می‌کننـد؛ امـا، این‌هـا اقتضائاتی دارد.

وقتـــی در یـــک جایـــی می‌رویـــد تبلیـــغ 

ـــک  ـــا ی ـــی ی ـــک محل ـــال در ی ـــرای مث ـــد؛ ب کنی

ـــما  ـــد. ش ـــذب کنی ـــتری ج ـــد مش ـــایت، بای س

یـــک ســـایت آموزشـــی راه‌ انداخته‌ایـــد، بـــه 

دانشـــجو می‌گوییـــد، بایـــد بیاییـــد این‌جـــا 

ثبت‌نـــام کنـــی، نمره‌هایـــت 

را ببینـــی، چـــک کنـــی، نواقـــص 

ــی.  ــل کنـ ــده‌ات را تکمیـ پرونـ

بایـــد بیایـــد.کاری نـــدارد کـــه 

شـــما گرافیـــک خوبـــی داریـــد 

ـــه. ـــا ن ی

امـا رویکرد تبلیغـی این‌گونه 

نیسـت، شـما باید مشتری جمع 

کنید. کارهایی را بیاورید. در آخر 

زیبایی‌هـای ایـن کارها را نشـان 

بدهیـد؛ بـرای مثـال نمی‌توانیـد روی دیـواری 

که بسـیار قشـنگ اسـت، با یک زغال با خط بد 

بنویسـید: لطفـاً نظافـت را رعایـت کنید. همه را 

می‌پرانـد. بسـیاری از سـایت‌های تبلیغـی مـا 

رویکـرد تبلیغـی ندارند.

 استفاده از مولتی مدیا
در سـایت‌تان چقـدر از مولتی‌مدیـا؛ یعنـی 

چند رسانه‌ای، تصویر و فیلم استفاده کرده‌اید؟

دو نمونه از تأثیر استفاده از مولتی‌مدیا:

الـف( تأثیـر تصویر در تبلیـغ: زمانی که بحث 
انتخابـات و جنبـش سـبز بـود، یکی از شـعارها 

ایـن بـود، کـه نه غـزه نه لبنان، فقـط مردم ایران 

یـا جانـم فـدای ایـران. خوب آدم یـک مقاله‌ای 

می‌نویسـد؛ بـرای این‌کـه ایـن را ثابـت کنـد؛ 

ولـی یـک وقتـی از ایمیـل همیـن کار را کردند، 

بـا عکـس چنـد بچـه، داخــل مـدرســه‌ای کـه 

آتــش گرفت. بچــه‌ها صــورت‌شان؛ به‌گونه‌ای 

سـوخت کـه تغییـر چهـره دادنـد. وقتـی ایـن 

تصویـر آمـد پاییـن عکـس نوشـته بـود به‌جای 

این‌کـه بـه مـردم لبنـان کمـک کنیـد برویـد 

بخـاری این مدرسـه‌ها را درسـت 

این‌طـوری  بچه‌هـا  کـه  کنیـد، 

نشـوند. تأثیـر ایـن نـوع حرکـت 

و تبلیـغ چیسـت؟ شـما فلسـفه 

خوانده‌ایـد نهایتـش ایـن اسـت 

جنـگ  دوران  در  بگوییـد  کـه 

ایـن همـه خسـارت دیده‌ایـم؛ 

می‌کنیـد؛  تحلیـل  این‌طـوری 

امـا مـردم عـادی چـه؟ ایـن کار 

خـودش را می‌کنـد.

ب( نمـاد شـیعه در گـوگل: نکته دیگر این‌که 
شـیعه را در گوگل درون تصویرش جسـت‌وجو 

کنیـد؛ اولیـن چیزهایـی کـه مـی‌آورد قمـه‌زدن 

اسـت؛ یعنـی قمـه شـده نمـاد تشـیع. یـک 

عکسـی در اینترنـت پخـش کردنـد، یـک زرافـه 

یــک  تشــیع.  نمــاد  شــده  قمــه 
عکسی در اینـترنت پخش کردند، 
یــک زرافــه بچــه خــودش را نــوازش 
می‌کنــد، یک‌جــا هــم یــک مــادر 
شــیعی را گذاشــته‌اند قمه را گرفته 
می‌خواهــد بزنــد بــه ســر بچــه‌اش. 
کنیــد، تشــیع  هــر دو را مقایســه 
کنیــد. تأثیــر این‌طــور  را مقایســه 

تبلیــغ چقدراســت؟
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بچـه خـودش را نـوازش می‌کنـد، یک‌جـا هـم 

یـک مـادر شـیعی را گذاشـته‌اند قمـه را گرفتـه 

می‌خواهـد بزنـد بـه سـر بچـه‌اش. هـر دو را 

مقایسـه کنیـد، تشـیع را مقایسـه کنیـد. تأثیـر 

این‌طـور تبلیـغ چقدراسـت؟

سیاستِ تابیدن یا وزیدن
 تمثیلـی اسـت کـه می‌خواهـی یـک مبلّـغ 

موفـق بشـوی چـه داخـل اینترنت چـه هر جای 

دیگر، ببین آن‌هایی که با اسالم رقیب هسـتند 

سیاست‌شـان چیسـت؟ سیاسـت تابیـدن یـا 

وزیـدن. می‌گوینـد بین خورشـید و باد درگیری 

شـد، ایـن یکـی گفـت مـن قوی‌تـرم، آن یکـی 

گفـت مـن قوی‌تـرم؛ ولـی این‌کـه هنر نیسـت.

ادعـای  بایـد  می‌کنـد؛  ادعایـی  هرکـس 

خـودش را مشـخص کنـد. یک آدمـی در بیابان 

راه مـی‌رود هرکـس بتوانـد کـت و کلاهـش را از 

سـرش بیـرون آورد، آن قوی‌تـر اسـت، گفتنـد 

اشـکال نـدارد، بـاد مغـرور بـود شـروع کـرد بـه 

وزیـدن، ایـن آقـا دیـد بـاد می‌آیـد چسـبید بـه 

کـت و کلاهـش بـاد نبرد. باد شـدیدتر شـد، این 

آقـا محکم‌تـر شـد. یـک کمـی که شـدیدتر شـد 

محکم خوابید روی زمین، باد از نفس ایسـتاد. 

نوبت آفتاب شـد، آفتاب شـروع کرد به تابیدن، 

یـک مقـدار تابیـد و تابید. هوا گرم شـد، این آقا 

دیـد هوا گرم شـده با دسـت خـودش هم کتش 

را از تنـش درآورد، هـم کلاهـش را از سـرش.

قْـوَى‏  نکتـه: مگـر مـا نمی‌گوییـم: »وَ لِبَـاسُ التَّ
ون‏«2 تقوا  رُ

َ
كّ

َ
هُمْ يَذّ

َّ
عَل

َ
ذَلكَ خَيرْ ذَلِكَ مِنْ آيَاتِ الِلَّه ل

لباس اسـت، دشـمن می‌خواهد این لباس را از 

تن جوانان ما در بیاورد. از چه راهی؟ سیاسـت 

تابیـدن؛ البتـه چـون کارهـای مسـلمان‌ها در 

عرصـه اینترنـت جواب داده اسـت، آن‌ها به این 

سیاسـت تنهـا اکتفا نکرده‌اند. سیاسـت وزیدن 

را هـم دارنـد تجربـه می‌کنند.

اهداف گروه هاوانا
چنـد سـالی اسـت، گروهـی بـه نـام هاوانـا 

از سـوی اسـرائیل حمایـت می‌شـوند. هاوانـا 

یـک گـروه شـبه نظامـی بـود، کـه سـال 1921 

تأسـیس شـد، هدفـش این بود، کـه برای ایجاد 

سـرزمین یهـودی تالش و کمـک کنـد، بعد که 

اسـرائیل تشـکیل شـد، از بیـن رفـت. اخیـراً که 

فهمیدنـد بـا سیاسـت تابیدن نمی‌شـود جلوی 

اسالم ایسـتاد و بایـد روی بیاورنـد بـه وزیدن، 

ایـن سـازمان دوبـاره تأسـیس شـد. خودشـان 

رسـماً اعالم کردنـد، هـدف مـا ایـن اسـت 

کـه هیـچ سـایت اسالمی در عرصـه اینترنـت 

وجـود نداشـته باشـد. همان‌طـور کـه می‌دانید 

اسـرائیل جـزء نه کشـور تولید‌کننـده ویروس و 

بحث‌هـای نظریـه پایـان تاریـخ و تنیـک تـن و 

نظریـه فرانسـیس فوکوهاماسـت.

 شیوه تبلیغ درست در فضای مجازی
 باید در این عرصه تلاش کنید، تا اهل‌بیت

را بشناسانید. چه جوری؟ اول این‌که آن‌هایی که 

می‌خواهند توی عرصه اینترنت وارد بشوند باید 

یک جریان‌شناسی خوب داشته باشند؛ چون اگر 

از شیوه‌های نفوذ دشمن اطلاع نداشته باشی؛ 

اتفاقاً همان خواهی کرد که دشمن می‌خواهد 

شما انجام بدهی؛ پس اگر شیوه‌های نفوذش 

را بدانی، نمی‌آیی چیزهایی را تبلیغ کنی، که 

مسلمین را از وحدت دور می‌کند.
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اسلام کوئیست نمونه یک تبلیغ درست 
در بحـث پاسـخ‌گویی بـه سـؤالات دینـی، 

سـایت اسالم کوئیسـت تقریبـاً چهـار یـا پنـج 

هـزار پاسـخ را بـه صـورت تخصصـی تهیـه کرده 

و در اینترنـت عرضـه کـرده اسـت کـه بـا چهارده 

زبـان ترجمـه می‌شـود.

هدف اصلی سایت‌های وهابی
اگـر یـک جریان‌شناسـی داشـته باشـید و 

شـیوه‌های نفوذشـان را تحلیل کنید، می‌بینید، 

کـه امـام حسـین هـدف اصلی سـایت‌های 

وهابـی اسـت؛ چـون اگـر ایـن را بزننـد بقیـه را 

زده‌انـد. خـدا توفیق داد، یک کتابی تهیه کردیم 

و سیاسـت‌های وهابیـون را تحلیـل کردیـم.

سیاست‌های وهابیون
گام اول: می‌گوینــد، این‌کــه شــما ادعــا 
می‌کنیــد، امــام حســین آن همــه فضائــل 

داشــته و یزیــد آن همــه رذایــل ایــن جــور 

نیســت؛ یعنــی نــه آنــی کــه بــرای امــام 

حســین می‌گوییــد درســت هســت نــه 

آنــی کــه بــرای یزیــد می‌گوییــد.

گام دوم: می‌گوینـد، خـوب، حالا قبول داریم 
یزید آدم خوبی نبود؛ ولی جریان کربلا مسـتند 

بـه یزیـد نیسـت، حـالا رذایـل دیگر داشـته؛ اما 

یزید که دامنش مبراسـت از عیب کشـتن فرزند 

رسول خدا

گام سوم: یعنی جوری این‌ها طراحی کردند، 
که از هر طرف شـما بروید مجاب بشـوید، یزید 

مشـکلی نـدارد، شـیعیان امـام را کشـتند. یـک 

شـبه‌ای رایج اسـت، خودشان کشتند، خودشان 

عـزاداری می‌کننـد، این‌هـا جریان اسـت؛ یعنی 

این‌کـه چهـل هـزار سـایت وهابی را شـما جمع 

کنیـد، همـه همین‌ها را تبلیـغ می‌کنند.

بایـد  یزیـد  می‌کننـد،  توجیـه  چهـارم:  گام 
مـی‌کــشته، چـرا؟ چــون حاکم بوده، وظیــفه 

دارد به خــاطر حمایت از مردمــش بایـستد، در 

مقابـل امـام حسـین که نعوذبـالله با وحدت 

مبـارزه کـرده اسـت بایـد حاکـم مسلمـیــن 

موضـع‌گـیــری کنـد.

گام پنجـم: یـک توجیـه دیگر، آقا یزید مجتهد 
بـوده، آن کسـی کـه مجتهد هسـت، اگـر واقع را 

کشـف کـرد چنـد تـا ثـواب بهش می‌دهنـد؛ اما 

این‌جـا کـه خطـا کـرده گناه نکرده یـک ثواب به 

او می‌دهنـد.

گام ششـم: یعنـی شـما همـه راه‌هـا را برویـد، 
این‌هـا بسـته‌اند، می‌گویند شـما مگر مسـلمان 

نیسـتید. تاریـخ گـزارش می‌دهـد که یزیـد توبه 

کـرده، پـس چـرا این‌قـدر می‌گویـد یزیـد علیـه 

اللعنـه. بـه هـر حـال، توبه هم نکرده باشـد، یزید 

این‌قـدر کارهـای خـوب انجـام داده کارهـای 

خوبـش بـا تکفیر کارهای بدش را از بین می‌برد.

عربستان علیه موج شیعه‌خواهی
آن‌هـا ایـن همـه سـایت و بودجـه مصـرف 

می‌کننـد؛ بـرای این‌کـه در مقابـل ایـن موجـی 

کـه ایجـاد شـده بایسـتند؛ یعنی اگر از شـیعه و 

سـایت‌های شـیعه احسـاس خطر نمی‌نمودند، 

سـایت آن‌هـا را مسـدود نمی‌کردنـد.

شـما در عربسـتان بـه راحتـی نمی‌توانیـد از 

هیچ سـایت شـیعه‌ای استفاده کنید؛ چرا؟ چون 

احسـاس خطـر کرده‌انـد و کارهـای تبلیغـی مـا 

جواب داده اسـت، که این‌ها مجبور شـده‌اند که 
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با این موج شـیعه‌خواهی و اسالم مبارزه کنند. 

فعالیت فرقه‌های نوظهور 
ــد،  ــی دارن ــور شــبه عرفان ــه نوظه 4500 فرق

کــه فعالیــت می‌کننــد، این‌هــا ســایت و 

برنامــه دارنــد، بــرای این‌هــا تــاش می‌کننــد؛ 

امــا شــیعه و کتاب‌هــای اهل‌بیــت: چــه 

کارکرده‌انــد کــه دشــمن بایــد ایــن همــه 

بودجــه مصــرف کنــد. همیــن وهابی‌هــا 

ماهــواره‌ای  کانــال  ســی‌صد 

ــه در  ــرای این‌ک ــد؛ ب راه انداختن

مقابــل مــوج شــیعه مــردم دنیــا 

بایســتند، شــما این‌هــا را دلیــل 

ــد؛  ــان بدانی ــت خودت ــر موفقی ب

یعنــی اگــر موفــق نبودیــد، اگــر 

ــود؛  ــده نب تیــغ تبلیــغ شــما برن

ایــن همــه مــورد بغــض این‌هــا 

قــرار نمی‌گرفتیــد.

 وظیفـه طلاب نسـبت بـه فضای 
مجازی

وظیفـه مـا ایـن اسـت، کـه با 
امکانـات و قابلیت‌های اینترنت 
آشـنا شـویم. ما باید در این فضا 
قـرار بگیریـم؛ چـون اگـر در ایـن 
فضـا قرار نگیریم آسـیب‌های به 

مراتب جدی‌تر بر اسالم و تشـیع وارد می‌شـود. 
بـه بعضـی از دوسـتان، کـه می‌گویـم حیـف 
اسـت با این اسـتعداد، شـما حتی بلد نیسـتید 
کامپیوتر را خاموش و روشـن کنید. می‌گویند، 
ای آقـا، کسـی مال نمی‌شـود، مگـر بـا کتـاب. 
کسـی منکـر این بحث نیسـت، این‌هـا در جای 
خودش درسـت اسـت؛ اما شـما باید وارد کار و 

درگیر کار بشـوید، تا درگیر نشـوید، بسـیاری از 
چیزها را یاد نمی‌گیرید. باورتان نمی‌شـود، کار 
پنج‌سـاله را در عـرض یک‌مـاه انجـام بدهیـد. با 

نرم‌افزارهـای روز و اینترنـت آشـنا شـوید.
اینترنـت  در  کـه  نیسـت،  مطلبـی  هیـچ 
جسـت‌وجو کنـی پیدایـش نکنـی؛ بایـد یـاد 
بگیـری چطـور جسـت‌وجو کنیـد، جسـت‌وجو 
هـم روش دارد. بایـد روش جسـت‌وجو را یـاد 
بگیرید. کسـی که می‌خواهد کار 
تفسـیری و کلامـی انجـام دهد، 
آموزش‌هـای  بایـد  کنـارش  در 
اینترنتـی هـم بلـد باشـد، این‌ها 
حیـف اسـت کـه جـزء دروس 
نباشـد. طلبه‌هـا  جنبـی حـوزه 
بایـد قابلیت‌هـای عرصه مجازی 

را متوجـه بشـوند.
 شیوه تبلیغ زیر حسی

تبلیـغ زیـر حسـی یـک نـوع 
شـیوه تبلیغ اینترنتی اسـت، که 
بـا اسـتفاده از ایـن ابـزار، بـدون 
این‌کـه خبـر داشـته باشـید، یک 
چیـزی را در ذهن‌تـان نهادینـه 
می‌کنـد و ایـن از قابلیت‌هـای 
ایـن تکنولـوژی جدیـد هسـت.

تبلیـغ زیـر حسـی در فیس‌بـوک: 
دارد،  کاربـر  از یک‌میلیـارد  بیـش  فیس‌بـوک 
یـک جـوان دانشـجو سـال 2004 ایـن سـایت را 
طراحـی کـرده اسـت، کـه چنـد سـال می‌گـذرد. 
الآن جـزء اولیـن میلیاردرهـای دنیاسـت. شـما 
از همـه قابلیت‌هـای فیس‌بـوک اسـتفاده کـن، 
هیـچ پولـی نمی‌گیـرد، پـس ایـن پول‌هـا از کجا 

می‌آیـد؟

امــام  روســتایی  یــک  در  گــر  ا
جماعت نداشــته باشــید، در یک 
مثــل  کوچــک  بســیار  محــدوده 
یــک روســتا یــا یــک شــهر، آســیب 
گــر در  بســیار کمتــر اســت؛ ولــی ا
فضــای مجــازی حضــور نداشــته 
باشــید، می‌بینیــد کــه بردنــد، تمام 
شــد و دیگــر کاری از دســت‌تان بــر 
نمی‌آیــد؛ وقتــی روزی پنجاه‌هــزار 
شــما  ســایت  از  بازدید‌کننــده 
نفــر  پنجاه‌هــزار  یعنــی  باشــد؛ 
می‌آینــد پــای صحبت‌هــای شــما، 
منبری‌شــان،  می‌شــوید  شــما 
روزی پنــج دقیقــه بــه حرف‌هــای 
کــم  گــوش می‌دهنــد، ایــن  شــما 

. نیســت
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ـــون  ـــون: در تلویزی ـــی در تلویزی ـــر حس ـــغ زی تبلی
چشـــم انســـان صحنه‌هـــای نمایشـــی را کـــه 
ـــم  ـــک دوازده ـــر از ی ـــا کمت ـــان آن‌ه ـــدت زم م
ثانیـــه تـــا یـــک بیســـتم ثانیـــه باشـــد 
نمی‌توانـــد تشـــخیص بدهـــد، چـــون از ایـــن 

ــد. ــتفاده می‌کننـ ــزار اسـ ابـ
نمونـــه علمـــی تبلیـــغ زیـــر حســـی: در یکـــی از 
فروشـــگاه‌ها نـــوار موســـیقی را بـــا سیســـتم 
ـــد »مـــا  ـــرار دادن ـــد و در آن، ایـــن را ق اجـــرا کردن
دزدی نمی‌کنیـــم. مـــن دزدی نمی‌کنـــم«. 
ــی از  ــوید؛ یعنـ ــه بشـ ــه متوجـ ــدون این‌کـ بـ
ــد  ــتفاده کردنـ ــما اسـ ــودآگاه شـ ــر ناخـ ضمیـ
ـــاه  ـــدت نه‌م ـــد: در م ـــد، گفتن ـــار گرفتن ـــد آم بع
تعـــداد ســـرقت‌های ایـــن فروشـــگاه %27 

کاهـــش یافتـــه اســـت.
ـــد  ـــه بای ـــت ک ـــن اس ـــای نوی ـــا ابزاره  این‌ه
بشناســـیم؛ وقتـــی شـــناختیم، رفته‌ایـــم 
ــوید  ــرای تصدیـــق، آن وقـــت شـــما می‌شـ بـ
مبلّـــغ. شـــما دیگـــر نمی‌توانیـــد از ایـــن 
ـــغ  ـــنتی تبلی ـــای س ـــوید و کاره ـــدا ش ـــا ج فض
انجـــام بدهیـــد. این‌هـــا در تقابـــل بـــا هـــم 
ـــا  ـــر دو فض ـــود آدم از ه ـــی می‌ش ـــت؛ یعن نیس
ــاگ  ــد وبـ ــما می‌توانیـ ــد، شـ ــتفاده کنـ اسـ
درســـت بکنیـــد، در تالارهـــای گفت‌وگـــو، 
ــا از  ــد، یـ ــرکت کنیـ ــا شـ ــا و فرم‌هـ چت‌رم‌هـ

ــد. ــتفاده کنیـ ــی اسـ ــبکه‌های اجتماعـ شـ
آشنایی با شبکه اجتماعی ولایت‌مداران

شما یقیناً سری زده‌اید، به برخی از شبکه‌های 
تحـت وب، چه امکاناتی دارند؛ وقتی مطالعات 
اینترنتـی داشـته باشـید؛ یعنـی امکاناتـش را 
ببینیـد چـی هسـت و چـه قابلیت‌هایـی بـرای 
تبلیـغ دارد، بحـث اصـل ضـرورت بسـیار مهـم 

اسـت. اگـر بتوانیـم دوسـتان طلبـه را مجـاب 
کنیـم، کـه حضـور جدی و حداکثـری در فضای 
اینترنتی داشـته باشـند، خودشـان راه خودشان 
را پیـدا می‌کننـد. الآن چنـد سـایت و هم‌چنین 
وبلاگ‌ها، جهت پاسـخ‌گویی به سـؤالات دینی 
وجـود دارد. این‌قـدر کار در ایـن فضـا خوابیـده 
اسـت، که بسـیاری از مؤسسـات هم اسـتقبال 
می‌کننـد؛ یعنـی مـا بایـد بـا آن قابلیت‌ها آشـنا 
شـویم، تـوان لازم را پیـدا کنیـم. مابقـی دیگـر 

خـودش فراهـم خواهد شـد.

 تبلیغ سنتی یا نوین؟
چـون مـا در تبلیـغ سـنتی مشـکل داریم، شـما 

می‌گوییـد کسـی را تـوی روسـتایی راه نمی‌دادنـد، 

می‌گفـت منـزل کدخـدا کجاسـت؟ امـا بـا همـه 

مشـکلاتی کـه در مباحـث رجوعـی داریـم، اگـر در 

یـک روسـتایی امـام جماعـت نداشـته باشـید، در 

یـک محـدوده بسـیار کوچـک مثـل یک روسـتا یا 

یـک شـهر، آسـیب بسـیار کمتر اسـت؛ ولـی اگر در 

فضـای مجـازی حضـور نداشـته باشـید، می‌بینید 

کـه بردنـد، تمـام شـد و دیگـر کاری از دسـت‌تان 

بـر نمی‌آیـد؛ وقتـی روزی پنجاه‌هـزار بازدید‌کننـده 

نفـر  پنجاه‌هـزار  یعنـی  باشـد؛  شـما  سـایت  از 

می‌آینـد پـای صحبت‌هـای شـما، شـما می‌شـوید 

منبری‌شـان، روزی پنـج دقیقه به حرف‌های شـما 

گـوش می‌دهنـد، ایـن کـم نیسـت.

پی نوشت:
* قاسم ترخان، از اندیش‌ورزان فضای مجازی.
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