
اينترنت در يک تعريف سـاده، آميزه اى از صنعت تلفن و تکنولوژى رايانه اسـت، 
كـه بـه  طـور هم زمـان امـکان برقـرارى ارتباط يک سـويه يا دو سـويه يـک فرد با 
سـاير افـراد را فراهـم مى كند و دسترسـى به دنيـاى اطاعات را ممکن مى سـازد، 
كـه ايـن داده هـاى رايانـه اى مى توانـد نوشـتارى، صوتـى و فيلم يا عکس باشـد. 
اصـل مهـم در اينترنت سـرعت اسـت. حريم هاى خصوصى را از بين برده اسـت و 
محدوديتى براى آن نيسـت؛ به طور يکسـان در اختيار ما و دشـمن اسـت؛ ولى آيا 

مـا از تمام تـوان اينترنت اسـتفاده كرده ايم؟

بایسته های تبلیغ در فضای مجازی

ن *
رخا

سم ت
قا
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وب، یـک فضایـی اسـت کـه هـر سـازمانی 

اطلاعـات خـودش را در آن جـا عرضـه می کنـد و 

هیـچ تعاملـی بـا کاربران خود نـدارد و یک طرفه 

اسـت. بـا پیشـرفت تکنولـوژی دنیـا بـه سـمت 

وب 2 پیـش رفتـه اسـت. در وب 2، تعامـل دو 

سـویه اسـت؛ از نمونه هـای وب 2 ویکـی پدیـا 

اسـت کـه یـک دایرة المعـارف و دانش نامه آزاد 

اسـت. هرکسـی می توانـد در ایـن فضـا مطلـب 

بنویسـد و ویرایـش کنـد. 

شـــبکه های  آن  عینی تـــر  نمونه هـــای 

اجتماعی اســـت، مثل فیس بـــوک، توئيتر، 

مای اســـپیس و سایر شـــبکه های اجتماعی. 

آینـــده اینترنت وب 2 اســـت؛ اگـــر ما تلاش 

کنیـــم جلوتـــر برویم، یعنـــی وب 3 و وب 4 

عالی اســـت.

وب 3، وب معنایی و مفهومی اسـت و بشـر 

از طریـق رباط هایـی در عرصـه اینترنت می تواند 

جسـت وجوی مفهومـی و معنایـی انجـام دهد؛ 

یعنـی یـک اینترنـت هوشـمند. وقتـی داخـل 

فضاهای اجتماعی، بر اساس علاقه مندی خود 

مطلبی را به اشـتراک می گذارید خود سیسـتم 

می توانـد تشـخیص دهـد کـه شـما به چـه نوع 

مطالبـی علاقه منـد هسـتید، مطالب مذهبی یا 

غیـر مذهبـی، فیلـم یا متن و بـا اطلاعاتی که از 

شـما می گیرد هوشـمند می شـود.

از سـال 1989، اینترنـت از سـایت های فقـط 

خواندنـی بـه وب معنایـی، وب 3، تبدیل شـد. 

وب در نهایـت بـه یـک وب متصـل هوشـمند 

تبدیل خواهد شـد. وب سـه بعدی اسـت؛ یعنی 

بـا تصاویـر سـه بعدی فضـای اینترنت را جذاب 

می کنند. وب 4 ارتباطات بین انسان و ماشین 

را بـرای ایجـاد داده هـای تعاملـی بـرای یـک 

اینترنـت جدیـد و هم زیسـت فراهـم می کنـد. 

فناوری هـای  اسـاس  بـر  نسـل چهـارم وب، 

هـوش  هم چنیـن  و  اسـتدلالی  و  معنایـی 

مصنوعـی خواهـد بـود، کـه نوعـی فنـاوری در 

بسـتر مجازی سـازی اسـتقرار یافته ابری است.

 گستره مخاطبان در فضای سایبری
وقتـی مـا هزینـه تبلیغـی می کنیـم؛ بـرای 

مثـال، در فـلان شـهر چنـد نفـر پـای منبـر مـا 

می نشـینند، خیلـی کـه منبـری زبردسـت و 

ماهـری باشـید پنـج هـزار نفر یا شـش هزار نفر؛ 

امـا آمـار سـایت حـوزه نـت را نگاه کنیـد، روزانه 

بیسـت هـزار تـا پنجاه هـزار نفر هم داشـته ایم، 

کـه میـزان ماندگاری شـان در سـایت شـش تـا 

هفـت دقیقـه بـوده اسـت.

مخاطبـان فیـس بـوک: شـبکه های اجتماعـی، 
مثـل فیـس بـوک، بـه صدهـا زبـان ترجمـه 

می شـود کـه زبـان فارسـی یکـی از آن هاسـت 

و بيـش از يـك میليـارد کاربـر دارنـد. گسـتره 

مخاطبـان را ببینیـد؛ یعنـی روزانـه هـر کاربر به 

صـورت متوسـط 55 دقیقـه داخـل این سـایت 

می شـود و اسـتفاده می کنـد.

مخاطبـان توئیتـر: بـا ایـن گسـتره مخاطبان و 
فضایـی کـه ایجاد شـده حالا نکته ای که بسـیار 

جالـب اسـت؛ این کـه در آمریکا بعد از انتخابات 

سـایت توئیتـر بـه مدت 72 سـاعت قرار شـد به 

دلیـل مسـائل فنـی تعطیل شـود. دولت آمریکا 

رسـماً ابـلاغ کـرد در ایـام انتخابـات حـق ندارید 

ایـن سـایت را تعطیل کنید.
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 مدیریت تبلیغ در فضای مجازی
ما هنوز در وب 1 هستیم، که یک طرفه است، 

ما باید مدیریت تبلیغ داشته باشیم، آن وقت 

هزینه های تبلیغ به شدت پایین می آید؛ یعنی 

این قدر آدم پیدا می کنید که برای نشر معارف 

اسلامی حاضرند مجانی کار کنند.

 مدیریت محتوا در فضای مجازی
شـما بایـد مدیریت محتـوا کنید، که مطالب 

اسـلامی درسـت به مردم منتقل شـود و چیزی 

بـه نـام اسـلام غلـط، بـه مـردم منتقـل نشـود؛ 

یعنـی درواقـع بتوانیم بـدون صرف بودجه های 

هنگفـت، تبلیـغ کارسـاز و کارآمـدی در فضـای 

اینترنـت داشـته باشـیم و ایـن کار بـا گسـتره 

اینترنـت دارد  مخاطبـان و خصوصیتـی کـه 

امکان پذیـر اسـت.

از قدیم و ندیم می گفتند که فردا دیر اسـت؛ 

همچنان کـه می گوییـم امـروز هـم دیـر اسـت، 

بایـد دیـروز وارد فضـای مجـازی 

می شـدید، فقـط برویـد ببینیـد 

در ایـن فضـا چـه خبـر اسـت، بـا 

حضورحداکثـری دشـمن در آن 

و این کـه چقـدر بودجـه بـرای آن 

مصـرف می کننـد.

ويکـی پدیـا یـک دانش نامـه 

آزاد اسـت هـر مطلبـی را کـه در 

می کنیـد  جسـت وجو  گـوگل 

پدیـا  ويکـی  از  پاسـخ  اولیـن 

اسـت، کل مـردم دنیـا آن را اداره 

پـول  بخشـی هـم  و  می کننـد 

طـور  ایـن   می کننـد.  پرداخـت 

نیسـت کـه پـول پرداخـت نکننـد. 

 رویکرد حوزه نسبت به فضای مجازی
با وجود همه آسـیب ها حوزه پیشـگام بوده؛ 

یعنـی زمـان ورود اینترنـت بـه ایـران بـا رویکرد 

درسـتی کـه حـوزه انتخـاب کـرد، در ایـن فضـا 

وارد شـد. یـک رویکـرد می گویـد، نباید وارد این 

عرصه شـد؛ چون آسـیب آن بسـیار زیاد اسـت. 

بعضی هـا هـم اعتقادشـان ایـن اسـت کـه باید 

وارد ایـن فضـا شـد، اصـلًا هیـچ قیدوبندی هم 

ندارنـد؛ ولـی اگـر مـا در این عرصـه حضور جدی 

پیدا کنیم بسـیاری از مشـکلات حل می شـود.

اکنون طلبه ها با حضور در کلاس درس، بحث 

اسـتاد را تایـپ می کننـد. بـه جایـی رسـیده ایم 

کـه بعضـی از سـایت ها، آمـوزش مجـازی ارائه 

می دهنـد بعضـی وقت هـا می گوینـد، این هـا 

را بـه کسـی نگوییـد؛ چـون کلاس هـا خلـوت 

می شـود، نه؛ این طور نیسـت، کلاس ها خلوت 

نمی شـود؛ بلکه از این تکنولوژی 

و امکانـات بایـد اسـتفاده کرد.

حوزه و تدریس مجازی
دوسـتان طلبـه یـک سـایتی 

راه انداخته انـد بـه نـام »صـدای 

بهار« و در آن، درس های مسـجد 

اعظـم را بـه صورت آنلاین پخش 

مشـخص  سـاعتی  و  می کننـد 

آیـت الله مـکارم شـیرازی درس 

داخـل  همان جـا  شـما  دارد، 

درس  آن  می نشـینی  اتاقـت 

درس هـا  می کنـی.  گـوش  را 

هـم تایـپ می شـود، روز بعـد 

محتـــوا  مدیریـــت  بایـــد  شـــما 
اســـلامی  مطالـــب  کـــه  کنیـــد، 
درســـت بـــه مـــردم منتقـــل شـــود 
و چیـــزی بـــه نـــام اســـلام غلـــط، 
بـــه مـــردم منتقـــل نشـــود؛ یعنـــی 
بـــدون صـــرف  بتوانیـــم  درواقـــع 
تبــــلیغ  هنگفـــت،  بودجه هـــای 
فضـــای  در  کارآمـــدی  و  کارســـاز 
اینترنـــت داشتــــه باشـــیم و ایـــن 
و  مخاطــــبان  گستــــره  بـــا  کار 
دارد  اینترنـــت  کـــه  خصوصیتـــی 

اســــت. امـکـان پــــذیر 
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هـم می توانیـد نوشـته اش را بخوانیـد. فایـل 

صوتـی اش هـم هسـت، می توانید بعـداً گوش 

کنیـد، این هـا ابـزار نویـن اسـت؛ ولی مـا چقدر 

اسـتفاده می کنیم؟؛ هم چنین در این سـایت با 

حضـور و غیاب مشـخص می شـود چه کسـانی 

حاضرند؛ یعنی مدیریتش بسـیار آسـان اسـت.

بعضـی از مؤسسـات مثل جامعة  المصطفی 

العالمیـه و دار الحدیـث آمـوزش مجـازی ارائـه 

می دهنـد. اگـر طـلاب خارج از کشـور را بیاورید 

این جـا؛ البتـه بـا ایـن فضـا آشـنا می شـوند 

کـه بسـیار تأثیـر دارد؛ ولـی شـما می توانیـد 

طلبه هایـی کـه رفته انـد آن جا و نیـاز به تبلیغی 

دارنـد، را مجـازی آمـوزش دهیـد و مـدرک بـه 

آنـان بدهید.

 ضرورت آشنایی با آسیب های فضای مجازی
اینترنت فضایی است پر از آسیب؛ اگر کسی 

شـناگری بلد نباشـد، توی این اقیانوس سـر از 

ناکجـا آبـاد در مـی آورد. یـک جوان جسـت وجو 

می کنـد، یـک مطلبی توجه اش را جلب می کند، 

وارد آن سـایت می شـود توی آن 

چیزهـای دیگری نظرش را جلب 

می کنـد، کم کـم بـه یـک جایـی 

می رسـد، کـه همـان ناکجـا آبـاد 

اسـت. آیـا ضـرورت دارد، کـه مـا 

بـا این آسـیب ها در بحـث تبلیغ 

آشـنا شـویم؟ بله، روشـن است. 

شـما اگر ندانید چه آسـیب هایی 

دارد بـا این ابـزار تبلیغ می کنید؛ 

دامن گیـرت  آسـیب ها  اتفاقـاً 

می شـوند.

ترجمه غلط »اللّه« در گوگل
شـما برویـد و گـوگل را جسـت وجو کنیـد. 

خودبه خـود کلمه هـای پیشـنهادی را بـه شـما 

نشـان می دهـد؛ اتفاقـاً آن چیزهایـی که نشـان 

می دهـد همـه آسـیب اسـت، یک زمانـی بحث 

نـام »الله« را در زبـان انگلیسـی در گوگل ترجمه 

می کردنـد، اسـرائیل را مصـادف »الله« می آورد؛ 

یعنـی می خواسـتید ترجمـه »الله« که می شـود 

گاد GOD؛ ولـی می شـد ازرائیـل، این هـا یـک 

بخـش آن اسـت، کـه می گوینـد روباتیـک و 

ماشـین می باشـد درسـت؛ ولـی دسـت هایی 

هدایـت و برنامه ریـزی می کنند و به این سـمت 

و سـو می برنـد.

 راه های مقابله با آسیب های فضای مجازی
از هـر شـش کاربـر، یکـی دنبـال مسـائل 

مذهبـی اسـت، ایـن فضـا را دریابیـد؛ گرچـه 

آسـیب می باشـد؛ ولی ما باید با این آسـیب ها 

آشـنا شـویم، راه هـای مقابلـه بـا آن هـا را پیـدا 

این کـه  مهم تـر  نکتـه  کنیـم. 

بـرای مبـارزه بـا ایـن آسـیب ها 

از همیـن ابـزار اسـتفاده کنیـم؛ 

نخسـت بایـد بدانیـم خـود ایـن 

ابـزار چـه آسـیب هایی دارد و بـا 

تبلیـغ دینـی آن را برطرف کنیم؛ 

دوم بایـد تلاش کنیـم پایه های 

اعتقـادی افـراد را قـوی کنیـم.

آسیب یا فرصت تبلیغی؟
برخـی از آسـیب ها، فرصـت 

تبلیغـی هسـتند؛ یعنـی چـه؟ 

در  حضــور  بــا  طلبه هــا  کنــون  ا
کلاس درس، بحث اســتاد را تایپ 
می کننــد. بــه جایــی رســیده ایم 
کــه بعضــی از ســایت ها، آمــوزش 
بعضــی  می دهنــد  ارائــه  مجــازی 
وقت هــا می گوینــد، این هــا را بــه 
کلاس هــا  کســی نگوییــد؛ چــون 
ایــن  نــه؛  می شــود،  خلــوت 
کلاس هــا خلــوت  طــور نیســت، 
نمی شــود؛ بلکــه از ایــن تکنولوژی 
کــرد. و امکانــات بایــد اســتفاده 
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یعنـی مـا بایـد زیـرک باشـیم و اسـتفاده کنیم. 

نمی دانـم برای تـان پیـش آمـده اسـت یـا نـه، 

وقتـی توی اینترنت جسـت وجو می کنید؛ برای 

مثـال می خواهیـد یـک مقالـه راجع بـه حجاب 

پیـدا کنیـد، یـک مطلبـی در ایـن جسـت وجو 

توجـه شـما را جلـب می کنـد، شـما یـک کلیک 

می زنیـد، وارد آن سـایت می شـوید می بینیـد 

مطالـب خوبـی اسـت. دوباره می زنیـد تو همان 

سـایت یـک دفعـه دیدیـد از حجاب رسـیدید به 

صـد مطلـب دیگـر. چرا؟ چون چیزهایی هسـت 

کـه توجـه شـما را جلـب کـرده اسـت، ایـن یک 

آسـیب اسـت. 

خـوب مـا از همیـن آسـیب می توانیـم یـک 

فرصـت تبلیغـی، درسـت کنیم؛ یعنـی اگر توی 

سـایت هسـتید، جذابیـت ایجاد کنیـد. افرادی 

در همیـن سـایت حـوزه یا بلال یـا جاهای دیگر 

تصادفـی یـک چیـزی نظرشـان را جلـب کـرده 

و وارد ایـن سـایت ها شـده اند، همان طـوری 

کـه آن هـا از سـایت بهـره  می برنـد؛ چون سـایت 

تبلیغـی هسـتید و بایـد توجـه آن هـا را جلـب 

کنید. انسـان موجودی اسـت با غرایز شـهوانی 

و امیـال دیگـر؛ ولـی طبیعـت انسـان به سـمت 

معنویـت گرایـش دارد؛ ولـی مـا چـه مقـدار 

سـایت های مان تبلیغـی و جـذاب اسـت؟!

نظریه نیل پستمن
یـک جامعه شـناس آمریکایـی بـه نـام نیـل 

پسـتمن می گوید ما در عصر تسـلط تکنولوژی 

بر فرهنگ به سر می بریم، که از آن به تکنوپولی 

تعبیر می کند. بشـر در طول تاریخ از جهت ابزار 

سـه دوره را طی کرده اسـت:

الــف( دوره فرهنــگ ابــزار: یعنــی هــدف 
انســان مشــخص بــود. ایــن ابــزار اگــر در 

راســتای هدفــش بــود، از آن اســتفاده می کــرد، 

جایی کــه بــه اهدافــش لطمــه مــی زد آن را 

حــذف می کــرد دوران فرهنــگ ابــزار تــا اوایــل 

ــود؛ ــطا ب ــرون وس ق

ب( دروه فرهنـگ تکنوکراسـی: بعـد از قرون 
وسـطا تـا قرن نوزده دوران تکنوکراسـی اسـت؛ 

یعنـی بشـر هنـوز بـر این بـاور بود کـه می تواند 

ابـزار را کنتـرل کنـد؛ ولـی روزبه روز تسـلط ابزار 

بیشـتر می شد؛

ج( دوره فرهنگ تکنوپولی: بعد از قرن نوزده 
دوران تکنوپولی اسـت؛ یعنی زمانی که تسـلط 

ابـزار و هجـوم ابزارهاسـت، تکنولـوژی غالـب 

شـده و فرهنـگ را متحـول می کنـد، اهداف گم 

شـده اند، اصلًا شـما از خودت نمی پرسـی، برای 

چـی مـن تلویزیـون نـگاه می کنـم؟ بـرای چـه 

مـی روم دنبـال اینترنت؟ این قـدر این ابزار همه 

را احاطـه کـرده اسـت، کـه اصلًا بشـر از خودش 

سـؤال نمی کنـد؛ بلکـه ایـن را یک امـر بدیهی و 

ضـروری می داند.

 مزایای تبلیغ اینترنتی:
دسترسی آسان و سریع به مخاطبان؛ 

انتقال سریع پیام؛ 

گستردگی مخاطبان؛

برطرف  کــردن نیازهــای تبلیغــی از خــود 

اینترنــت؛

امکانات تبلیغی؛

سهولت و کم هزینه بودن.

 اقتضائات رویکرد تبلیغ چیست؟



14
00

ان 
ست

 تاب
ر و

بها
   

هم 
زد

سی
م و 

ده
واز

ه د
مار

ش
85

ما سه نوع رویکرد داریم: 

ـ اطلاع رسانی؛ 

ـ آموزشی؛ 

ـ تبلیغی. 

متأسـفانه مـا در فضـای اینترنـت تبلیـغ 

می کنیـم؛ ولـی رویکرد تبلیغـی نداریم، رویکرد 

اطلاع رسـانی داریـم، امام رضـا فرمود: »فَـإِنَّ 

بَعُونَـا«.1 اگـر 
َ
تّ

َ
مِنَـا لا

َ
كَل اسِـنَ  ـوْ عَلِمُـوا مََ

َ
ـاسَ ل النَّ

بتوانیـم معـارف اهل بیـت را تبییـن کنیـم، 

تبعیـت می کننـد؛ امـا، این هـا اقتضائاتی دارد.

وقتـــی در یـــک جایـــی می رویـــد تبلیـــغ 

ـــک  ـــا ی ـــی ی ـــک محل ـــال در ی ـــرای مث ـــد؛ ب کنی

ـــما  ـــد. ش ـــذب کنی ـــتری ج ـــد مش ـــایت، بای س

یـــک ســـایت آموزشـــی راه  انداخته ایـــد، بـــه 

دانشـــجو می گوییـــد، بایـــد بیاییـــد این جـــا 

ثبت نـــام کنـــی، نمره هایـــت 

را ببینـــی، چـــک کنـــی، نواقـــص 

ــی.  ــل کنـ ــده ات را تکمیـ پرونـ

بایـــد بیایـــد.کاری نـــدارد کـــه 

شـــما گرافیـــک خوبـــی داریـــد 

ـــه. ـــا ن ی

امـا رویکرد تبلیغـی این گونه 

نیسـت، شـما باید مشتری جمع 

کنید. کارهایی را بیاورید. در آخر 

زیبایی هـای ایـن کارها را نشـان 

بدهیـد؛ بـرای مثـال نمی توانیـد روی دیـواری 

که بسـیار قشـنگ اسـت، با یک زغال با خط بد 

بنویسـید: لطفـاً نظافـت را رعایـت کنید. همه را 

می پرانـد. بسـیاری از سـایت های تبلیغـی مـا 

رویکـرد تبلیغـی ندارند.

 استفاده از مولتی مدیا
در سـایت تان چقـدر از مولتی مدیـا؛ یعنـی 

چند رسانه ای، تصویر و فیلم استفاده کرده اید؟

دو نمونه از تأثیر استفاده از مولتی مدیا:

الـف( تأثیـر تصویر در تبلیـغ: زمانی که بحث 
انتخابـات و جنبـش سـبز بـود، یکی از شـعارها 

ایـن بـود، کـه نه غـزه نه لبنان، فقـط مردم ایران 

یـا جانـم فـدای ایـران. خوب آدم یـک مقاله ای 

می نویسـد؛ بـرای این کـه ایـن را ثابـت کنـد؛ 

ولـی یـک وقتـی از ایمیـل همیـن کار را کردند، 

بـا عکـس چنـد بچـه، داخــل مـدرســه ای کـه 

آتــش گرفت. بچــه ها صــورت شان؛ به گونه ای 

سـوخت کـه تغییـر چهـره دادنـد. وقتـی ایـن 

تصویـر آمـد پاییـن عکـس نوشـته بـود به جای 

این کـه بـه مـردم لبنـان کمـک کنیـد برویـد 

بخـاری این مدرسـه ها را درسـت 

این طـوری  بچه هـا  کـه  کنیـد، 

نشـوند. تأثیـر ایـن نـوع حرکـت 

و تبلیـغ چیسـت؟ شـما فلسـفه 

خوانده ایـد نهایتـش ایـن اسـت 

جنـگ  دوران  در  بگوییـد  کـه 

ایـن همـه خسـارت دیده ایـم؛ 

می کنیـد؛  تحلیـل  این طـوری 

امـا مـردم عـادی چـه؟ ایـن کار 

خـودش را می کنـد.

ب( نمـاد شـیعه در گـوگل: نکته دیگر این که 
شـیعه را در گوگل درون تصویرش جسـت وجو 

کنیـد؛ اولیـن چیزهایـی کـه مـی آورد قمـه زدن 

اسـت؛ یعنـی قمـه شـده نمـاد تشـیع. یـک 

عکسـی در اینترنـت پخـش کردنـد، یـک زرافـه 

یــک  تشــیع.  نمــاد  شــده  قمــه 
عکسی در اینـترنت پخش کردند، 
یــک زرافــه بچــه خــودش را نــوازش 
می کنــد، یک جــا هــم یــک مــادر 
شــیعی را گذاشــته اند قمه را گرفته 
می خواهــد بزنــد بــه ســر بچــه اش. 
کنیــد، تشــیع  هــر دو را مقایســه 
کنیــد. تأثیــر این طــور  را مقایســه 

تبلیــغ چقدراســت؟
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بچـه خـودش را نـوازش می کنـد، یک جـا هـم 

یـک مـادر شـیعی را گذاشـته اند قمـه را گرفتـه 

می خواهـد بزنـد بـه سـر بچـه اش. هـر دو را 

مقایسـه کنیـد، تشـیع را مقایسـه کنیـد. تأثیـر 

این طـور تبلیـغ چقدراسـت؟

سیاستِ تابیدن یا وزیدن
 تمثیلـی اسـت کـه می خواهـی یـک مبلّـغ 

موفـق بشـوی چـه داخـل اینترنت چـه هر جای 

دیگر، ببین آن هایی که با اسـلام رقیب هسـتند 

سیاست شـان چیسـت؟ سیاسـت تابیـدن یـا 

وزیـدن. می گوینـد بین خورشـید و باد درگیری 

شـد، ایـن یکـی گفـت مـن قوی تـرم، آن یکـی 

گفـت مـن قوی تـرم؛ ولـی این کـه هنر نیسـت.

ادعـای  بایـد  می کنـد؛  ادعایـی  هرکـس 

خـودش را مشـخص کنـد. یک آدمـی در بیابان 

راه مـی رود هرکـس بتوانـد کـت و کلاهـش را از 

سـرش بیـرون آورد، آن قوی تـر اسـت، گفتنـد 

اشـکال نـدارد، بـاد مغـرور بـود شـروع کـرد بـه 

وزیـدن، ایـن آقـا دیـد بـاد می آیـد چسـبید بـه 

کـت و کلاهـش بـاد نبرد. باد شـدیدتر شـد، این 

آقـا محکم تـر شـد. یـک کمـی که شـدیدتر شـد 

محکم خوابید روی زمین، باد از نفس ایسـتاد. 

نوبت آفتاب شـد، آفتاب شـروع کرد به تابیدن، 

یـک مقـدار تابیـد و تابید. هوا گرم شـد، این آقا 

دیـد هوا گرم شـده با دسـت خـودش هم کتش 

را از تنـش درآورد، هـم کلاهـش را از سـرش.

قْـوَى   نکتـه: مگـر مـا نمی گوییـم: »وَ لِبَـاسُ التَّ
ون «2 تقوا  رُ

َ
كّ

َ
هُمْ یَذّ

َّ
عَل

َ
ذَلكَ خَیرْ ذَلِكَ مِنْ آیَاتِ الِله ل

لباس اسـت، دشـمن می خواهد این لباس را از 

تن جوانان ما در بیاورد. از چه راهی؟ سیاسـت 

تابیـدن؛ البتـه چـون کارهـای مسـلمان ها در 

عرصـه اینترنـت جواب داده اسـت، آن ها به این 

سیاسـت تنهـا اکتفا نکرده اند. سیاسـت وزیدن 

را هـم دارنـد تجربـه می کنند.

اهداف گروه هاوانا
چنـد سـالی اسـت، گروهـی بـه نـام هاوانـا 

از سـوی اسـرائیل حمایـت می شـوند. هاوانـا 

یـک گـروه شـبه نظامـی بـود، کـه سـال 1921 

تأسـیس شـد، هدفـش این بود، کـه برای ایجاد 

سـرزمین یهـودی تـلاش و کمـک کنـد، بعد که 

اسـرائیل تشـکیل شـد، از بیـن رفـت. اخیـراً که 

فهمیدنـد بـا سیاسـت تابیدن نمی شـود جلوی 

اسـلام ایسـتاد و بایـد روی بیاورنـد بـه وزیدن، 

ایـن سـازمان دوبـاره تأسـیس شـد. خودشـان 

رسـماً اعـلام کردنـد، هـدف مـا ایـن اسـت 

کـه هیـچ سـایت اسـلامی در عرصـه اینترنـت 

وجـود نداشـته باشـد. همان طـور کـه می دانید 

اسـرائیل جـزء نه کشـور تولید کننـده ویروس و 

بحث هـای نظریـه پایـان تاریـخ و تنیـک تـن و 

نظریـه فرانسـیس فوکوهاماسـت.

 شیوه تبلیغ درست در فضای مجازی
 باید در این عرصه تلاش کنید، تا اهل بیت

را بشناسانید. چه جوری؟ اول این که آن هایی که 

می خواهند توی عرصه اینترنت وارد بشوند باید 

یک جریان شناسی خوب داشته باشند؛ چون اگر 

از شیوه های نفوذ دشمن اطلاع نداشته باشی؛ 

اتفاقاً همان خواهی کرد که دشمن می خواهد 

شما انجام بدهی؛ پس اگر شیوه های نفوذش 

را بدانی، نمی آیی چیزهایی را تبلیغ کنی، که 

مسلمین را از وحدت دور می کند.



14
00

ان 
ست

 تاب
ر و

بها
   

هم 
زد

سی
م و 

ده
واز

ه د
مار

ش
87

اسلام کوئیست نمونه یک تبلیغ درست 
در بحـث پاسـخ گویی بـه سـؤالات دینـی، 

سـایت اسـلام کوئیسـت تقریبـاً چهـار یـا پنـج 

هـزار پاسـخ را بـه صـورت تخصصـی تهیـه کرده 

و در اینترنـت عرضـه کـرده اسـت کـه بـا چهارده 

زبـان ترجمـه می شـود.

هدف اصلی سایت های وهابی
اگـر یـک جریان شناسـی داشـته باشـید و 

شـیوه های نفوذشـان را تحلیل کنید، می بینید، 

کـه امـام حسـین هـدف اصلی سـایت های 

وهابـی اسـت؛ چـون اگـر ایـن را بزننـد بقیـه را 

زده انـد. خـدا توفیق داد، یک کتابی تهیه کردیم 

و سیاسـت های وهابیـون را تحلیـل کردیـم.

سیاست های وهابیون
گام اول: می گوینــد، این کــه شــما ادعــا 
می کنیــد، امــام حســین آن همــه فضائــل 

داشــته و یزیــد آن همــه رذایــل ایــن جــور 

نیســت؛ یعنــی نــه آنــی کــه بــرای امــام 

حســین می گوییــد درســت هســت نــه 

آنــی کــه بــرای یزیــد می گوییــد.

گام دوم: می گوینـد، خـوب، حالا قبول داریم 
یزید آدم خوبی نبود؛ ولی جریان کربلا مسـتند 

بـه یزیـد نیسـت، حـالا رذایـل دیگر داشـته؛ اما 

یزید که دامنش مبراسـت از عیب کشـتن فرزند 

رسول خدا

گام سوم: یعنی جوری این ها طراحی کردند، 
که از هر طرف شـما بروید مجاب بشـوید، یزید 

مشـکلی نـدارد، شـیعیان امـام را کشـتند. یـک 

شـبه ای رایج اسـت، خودشان کشتند، خودشان 

عـزاداری می کننـد، این هـا جریان اسـت؛ یعنی 

این کـه چهـل هـزار سـایت وهابی را شـما جمع 

کنیـد، همـه همین ها را تبلیـغ می کنند.

بایـد  یزیـد  می کننـد،  توجیـه  چهـارم:  گام 
مـی کــشته، چـرا؟ چــون حاکم بوده، وظیــفه 

دارد به خــاطر حمایت از مردمــش بایـستد، در 

مقابـل امـام حسـین که نعوذبـالله با وحدت 

مبـارزه کـرده اسـت بایـد حاکـم مسلمـیــن 

موضـع گـیــری کنـد.

گام پنجـم: یـک توجیـه دیگر، آقا یزید مجتهد 
بـوده، آن کسـی کـه مجتهد هسـت، اگـر واقع را 

کشـف کـرد چنـد تـا ثـواب بهش می دهنـد؛ اما 

این جـا کـه خطـا کـرده گناه نکرده یـک ثواب به 

او می دهنـد.

گام ششـم: یعنـی شـما همـه راه هـا را برویـد، 
این هـا بسـته اند، می گویند شـما مگر مسـلمان 

نیسـتید. تاریـخ گـزارش می دهـد که یزیـد توبه 

کـرده، پـس چـرا این قـدر می گویـد یزیـد علیـه 

اللعنـه. بـه هـر حـال، توبه هم نکرده باشـد، یزید 

این قـدر کارهـای خـوب انجـام داده کارهـای 

خوبـش بـا تکفیر کارهای بدش را از بین می برد.

عربستان علیه موج شیعه خواهی
آن هـا ایـن همـه سـایت و بودجـه مصـرف 

می کننـد؛ بـرای این کـه در مقابـل ایـن موجـی 

کـه ایجـاد شـده بایسـتند؛ یعنی اگر از شـیعه و 

سـایت های شـیعه احسـاس خطر نمی نمودند، 

سـایت آن هـا را مسـدود نمی کردنـد.

شـما در عربسـتان بـه راحتـی نمی توانیـد از 

هیچ سـایت شـیعه ای استفاده کنید؛ چرا؟ چون 

احسـاس خطـر کرده انـد و کارهـای تبلیغـی مـا 

جواب داده اسـت، که این ها مجبور شـده اند که 
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با این موج شـیعه خواهی و اسـلام مبارزه کنند. 

فعالیت فرقه های نوظهور 
ــد،  ــی دارن ــور شــبه عرفان ــه نوظه 4500 فرق

کــه فعالیــت می کننــد، این هــا ســایت و 

برنامــه دارنــد، بــرای این هــا تــلاش می کننــد؛ 

امــا شــیعه و کتاب هــای اهل بیــت: چــه 

کارکرده انــد کــه دشــمن بایــد ایــن همــه 

بودجــه مصــرف کنــد. همیــن وهابی هــا 

ماهــواره ای  کانــال  ســی صد 

ــه در  ــرای این ک ــد؛ ب راه انداختن

مقابــل مــوج شــیعه مــردم دنیــا 

بایســتند، شــما این هــا را دلیــل 

ــد؛  ــان بدانی ــت خودت ــر موفقی ب

یعنــی اگــر موفــق نبودیــد، اگــر 

ــود؛  ــده نب تیــغ تبلیــغ شــما برن

ایــن همــه مــورد بغــض این هــا 

قــرار نمی گرفتیــد.

 وظیفـه طلاب نسـبت بـه فضای 
مجازی

وظیفـه مـا ایـن اسـت، کـه با 
امکانـات و قابلیت های اینترنت 
آشـنا شـویم. ما باید در این فضا 
قـرار بگیریـم؛ چـون اگـر در ایـن 
فضـا قرار نگیریم آسـیب های به 

مراتب جدی تر بر اسـلام و تشـیع وارد می شـود. 
بـه بعضـی از دوسـتان، کـه می گویـم حیـف 
اسـت با این اسـتعداد، شـما حتی بلد نیسـتید 
کامپیوتر را خاموش و روشـن کنید. می گویند، 
ای آقـا، کسـی مـلا نمی شـود، مگـر بـا کتـاب. 
کسـی منکـر این بحث نیسـت، این هـا در جای 
خودش درسـت اسـت؛ اما شـما باید وارد کار و 

درگیر کار بشـوید، تا درگیر نشـوید، بسـیاری از 
چیزها را یاد نمی گیرید. باورتان نمی شـود، کار 
پنج سـاله را در عـرض یک مـاه انجـام بدهیـد. با 

نرم افزارهـای روز و اینترنـت آشـنا شـوید.
اینترنـت  در  کـه  نیسـت،  مطلبـی  هیـچ 
جسـت وجو کنـی پیدایـش نکنـی؛ بایـد یـاد 
بگیـری چطـور جسـت وجو کنیـد، جسـت وجو 
هـم روش دارد. بایـد روش جسـت وجو را یـاد 
بگیرید. کسـی که می خواهد کار 
تفسـیری و کلامـی انجـام دهد، 
آموزش هـای  بایـد  کنـارش  در 
اینترنتـی هـم بلـد باشـد، این ها 
حیـف اسـت کـه جـزء دروس 
نباشـد. طلبه هـا  جنبـی حـوزه 
بایـد قابلیت هـای عرصه مجازی 

را متوجـه بشـوند.
 شیوه تبلیغ زیر حسی

تبلیـغ زیـر حسـی یـک نـوع 
شـیوه تبلیغ اینترنتی اسـت، که 
بـا اسـتفاده از ایـن ابـزار، بـدون 
این کـه خبـر داشـته باشـید، یک 
چیـزی را در ذهن تـان نهادینـه 
می کنـد و ایـن از قابلیت هـای 
ایـن تکنولـوژی جدیـد هسـت.

تبلیـغ زیـر حسـی در فیس بـوک: 
دارد،  کاربـر  از یک میلیـارد  بیـش  فیس بـوک 
یـک جـوان دانشـجو سـال 2004 ایـن سـایت را 
طراحـی کـرده اسـت، کـه چنـد سـال می گـذرد. 
الآن جـزء اولیـن میلیاردرهـای دنیاسـت. شـما 
از همـه قابلیت هـای فیس بـوک اسـتفاده کـن، 
هیـچ پولـی نمی گیـرد، پـس ایـن پول هـا از کجا 

می آیـد؟

امــام  روســتایی  یــک  در  گــر  ا
جماعت نداشــته باشــید، در یک 
مثــل  کوچــک  بســیار  محــدوده 
یــک روســتا یــا یــک شــهر، آســیب 
گــر در  بســیار کمتــر اســت؛ ولــی ا
فضــای مجــازی حضــور نداشــته 
باشــید، می بینیــد کــه بردنــد، تمام 
شــد و دیگــر کاری از دســت تان بــر 
نمی آیــد؛ وقتــی روزی پنجاه هــزار 
شــما  ســایت  از  بازدید کننــده 
نفــر  پنجاه هــزار  یعنــی  باشــد؛ 
می آینــد پــای صحبت هــای شــما، 
منبری شــان،  می شــوید  شــما 
روزی پنــج دقیقــه بــه حرف هــای 
کــم  گــوش می دهنــد، ایــن  شــما 

. نیســت
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ـــون  ـــون: در تلویزی ـــی در تلویزی ـــر حس ـــغ زی تبلی
چشـــم انســـان صحنه هـــای نمایشـــی را کـــه 
ـــم  ـــک دوازده ـــر از ی ـــا کمت ـــان آن ه ـــدت زم م
ثانیـــه تـــا یـــک بیســـتم ثانیـــه باشـــد 
نمی توانـــد تشـــخیص بدهـــد، چـــون از ایـــن 

ــد. ــتفاده می کننـ ــزار اسـ ابـ
نمونـــه علمـــی تبلیـــغ زیـــر حســـی: در یکـــی از 
فروشـــگاه ها نـــوار موســـیقی را بـــا سیســـتم 
ـــد »مـــا  ـــرار دادن ـــد و در آن، ایـــن را ق اجـــرا کردن
دزدی نمی کنیـــم. مـــن دزدی نمی کنـــم«. 
ــی از  ــوید؛ یعنـ ــه بشـ ــه متوجـ ــدون این کـ بـ
ــد  ــتفاده کردنـ ــما اسـ ــودآگاه شـ ــر ناخـ ضمیـ
ـــاه  ـــدت نه م ـــد: در م ـــد، گفتن ـــار گرفتن ـــد آم بع
تعـــداد ســـرقت های ایـــن فروشـــگاه %27 

کاهـــش یافتـــه اســـت.
ـــد  ـــه بای ـــت ک ـــن اس ـــای نوی ـــا ابزاره  این ه
بشناســـیم؛ وقتـــی شـــناختیم، رفته ایـــم 
ــوید  ــرای تصدیـــق، آن وقـــت شـــما می شـ بـ
مبلّـــغ. شـــما دیگـــر نمی توانیـــد از ایـــن 
ـــغ  ـــنتی تبلی ـــای س ـــوید و کاره ـــدا ش ـــا ج فض
انجـــام بدهیـــد. این هـــا در تقابـــل بـــا هـــم 
ـــا  ـــر دو فض ـــود آدم از ه ـــی می ش ـــت؛ یعن نیس
ــلاگ  ــد وبـ ــما می توانیـ ــد، شـ ــتفاده کنـ اسـ
درســـت بکنیـــد، در تالارهـــای گفت وگـــو، 
ــا از  ــد، یـ ــرکت کنیـ ــا شـ ــا و فرم هـ چت رم هـ

ــد. ــتفاده کنیـ ــی اسـ ــبکه های اجتماعـ شـ
آشنایی با شبکه اجتماعی ولایت مداران

شما یقیناً سری زده اید، به برخی از شبکه های 
تحـت وب، چه امکاناتی دارند؛ وقتی مطالعات 
اینترنتـی داشـته باشـید؛ یعنـی امکاناتـش را 
ببینیـد چـی هسـت و چـه قابلیت هایـی بـرای 
تبلیـغ دارد، بحـث اصـل ضـرورت بسـیار مهـم 

اسـت. اگـر بتوانیـم دوسـتان طلبـه را مجـاب 
کنیـم، کـه حضـور جدی و حداکثـری در فضای 
اینترنتی داشـته باشـند، خودشـان راه خودشان 
را پیـدا می کننـد. الآن چنـد سـایت و هم چنین 
وبلاگ ها، جهت پاسـخ گویی به سـؤالات دینی 
وجـود دارد. این قـدر کار در ایـن فضـا خوابیـده 
اسـت، که بسـیاری از مؤسسـات هم اسـتقبال 
می کننـد؛ یعنـی مـا بایـد بـا آن قابلیت ها آشـنا 
شـویم، تـوان لازم را پیـدا کنیـم. مابقـی دیگـر 

خـودش فراهـم خواهد شـد.

 تبلیغ سنتی یا نوین؟
چـون مـا در تبلیـغ سـنتی مشـکل داریم، شـما 

می گوییـد کسـی را تـوی روسـتایی راه نمی دادنـد، 

می گفـت منـزل کدخـدا کجاسـت؟ امـا بـا همـه 

مشـکلاتی کـه در مباحـث رجوعـی داریـم، اگـر در 

یـک روسـتایی امـام جماعـت نداشـته باشـید، در 

یـک محـدوده بسـیار کوچـک مثـل یک روسـتا یا 

یـک شـهر، آسـیب بسـیار کمتر اسـت؛ ولـی اگر در 

فضـای مجـازی حضـور نداشـته باشـید، می بینید 

کـه بردنـد، تمـام شـد و دیگـر کاری از دسـت تان 

بـر نمی آیـد؛ وقتـی روزی پنجاه هـزار بازدید کننـده 

نفـر  پنجاه هـزار  یعنـی  باشـد؛  شـما  سـایت  از 

می آینـد پـای صحبت هـای شـما، شـما می شـوید 

منبری شـان، روزی پنـج دقیقه به حرف های شـما 

گـوش می دهنـد، ایـن کـم نیسـت.
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