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Abstract  

In the current context of media warfare, the seminary can, by establishing interaction with media 

outlets, serve as the eyes and voice of the Islamic Revolution, disseminating the message of the 

revolution and the ideology of pure Muhammadan Islam. Therefore, the collaboration and interaction 

between these two institutions are of great significance in enhancing the cultural and social synergy 

of society. Accordingly, this study aims to develop interactive policy frameworks for seminaries and 

national media. Using a meta-synthesis method, the study analyzes findings and suggestions from 

existing research on this subject, synthesizing data to provide a comprehensive perspective on the 

scientific and research-oriented approach to the interaction between seminaries and national media. 

The results indicate that by employing 52 desirable and realistic policies proposed for more effective 

interaction between seminaries and national media, many existing gaps in disseminating Islamic 

culture and religious values within society, identifying enemies, avoiding Western culture, promoting 

religious rituals, managing public opinion, and strengthening religious foundations can be organized 

and improved. 
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 1علمیه با رسانه ملی های تعاملی حوزهمشیخط

 رضا کمائی

 rezakamaie72@gmail.com .، ایرانقم ،کارشناسی ارشد، دانشگاه باقرالعلوم

 چکیده

ان تواند به عنوان چشم و زبها میبا ایجاد تعامل با رسانه ،ایحوزه علمیه در شرایط کنونی و در عرصه جنگ رسانه
اری این تعامل و همک. بنابراین، اد شودقلمد انقلاب اسلامی برای انتشار پیام انقلاب و اندیشه اسلام ناب محمدی

در این راستا، هدف  اجتماعی جامعه از اهمیت فراوانی برخوردار است.ـ  افزایی مسائل فرهنگیدو سازمان در هم
علمیه با رسانه ملی است. بنابراین، تلاش شده است با روش  های تعاملی حوزهمشیپژوهش حاضر تدوین خط

ع های انجام شده در این مسئله، به صورت تجمیپیشنهادهای پژوهشگران پژوهش ها وتحلیل یافتهفراترکیب، به 
ه ه تعامل میان حوزه علمیه و رسانمسئلای، نگرشی جامع نسبت به رویکرد علمی و پژوهشی موجود ناظر به داده

رائه شده برای تعامل ا بینانهمطلوب و واقع مشیخط 25کارگیری که با بهملی ایجاد کند. نتایج حاکی از آن است 
ی هاارزشو  یاشاعه فرهنگ اسلامعلمیه و رسانه ملی، بسیاری از خلأهای موجود در  تر دو سازمان حوزهمؤثر

ی عموم کاراف تیریمد ،تعظیم شعائر دینی ردن از فرهنگ غرب،کن استفاده ی وشناسدشمن، م بر جامعهکحا ینید
 و... ساماندهی و ارتقا خواهد یافت. ینید یهاانیبن و

 علمیه، رسانه ملی، فرهنگ، دین، اجتماع.حوزه  :هاواژهکلید

  

                                                             
 .301-313(، ص 2)8، مطالعات فرهنگی اجتماعی حوزه علمیه با رسانه ملی. های تعاملی حوزهمشی(. خط3041کمائی، رضا ): استناد به این مقاله1
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 علمیه با رسانه ملی های تعاملی حوزهمشیخط

 مقدمه. 1

 سترشگ هایسیاست. باشدمی توحیدی آیین این تداوم و بقا عوامل ترینضروری از اسلام، دین هایآموزه نشر
گیرد. مقام معظم رهبری در  قرار بررسی مورد باید مدرن هایرسانه با برخورد نوع و روز ابزار با دینی مفاهیم

 پخش ای عیتوز و امیپ یبرمبنا برنامه دیتول و امیپ نییتع مختلف مراحل اگر»فرمایند: و می کنندیم تأکیدباره این
 نیا نیب لازم یهماهنگ سازمان، کلان تیریمد و شود تیریمد یاستهیشا نحو به خود گاهیجا در هرکدام ،امیپ

 جنگ رد نظام و انقلاب مردم، تنهانه و افتهی تحقق یدرستبه یعموم افکار تیریمد د،ینما محقق را بخش سه
 یتهاجم موضع در رسانه بلکه شد، خواهند برخوردار لازم تیامن از دشمن یغاتیتبل هجوم در و یارسانه
 و ردهک نفوذ یجهان یعموم افکار در اشطلبانهعدالت و ینید ،یفطر یهاامیپ و گرفته قرار دشمن به نسبت

 یمایس و صدا سازمان یزیربرنامه و طرح مرکز« )زد خواهد برهم یاسلام انقلاب و اسلام نفع به را قوا توان
 هب نسبت را ما نگرش تواندمی های مطلوبمشیخط (. بنابراین، ارائه31، ص3131 ران،یا یاسلام یجمهور

 عنوانبه لیم رسانه. گذاردمی مستقیم تأثیر ما عملکرد در ما نگرش نوع طبعا   و کند روشن دین ایرسانه تبلیغ
 دین، بلیغت و ترویج نفوذ، بسط. دارد ایران حکومتی و سیاسی نظام در پراهمیتی جایگاه کارآمد، دینی رسانه

 تحول رایب بسترسازی دینی و تجربه و احساسات برای زمینه ایجاد جدید، هایقالب در دین هایپیام بازتولید
 یرهبر معظم مقامگیرد. می قرار مدنظر دینی رسانه که در راهبردهای است ملی رسانه هایرسالت از روحی،

 ،بنجانیا یاساس سفارش»، مطالبه کردند و فرمودند: مایس و صدا سازمان استیر مجدد انتصاب حکم در
 نیبارزتر یآگاه و دیام ،اخلاق ن،ید که است یانهرسا تراز به سازفرهنگ رسانه نیا رساندن و کردن کینزد

 و ردیگ شکل آن براساس خانواده همچون یمهم و حساس نهاد زین و مخاطبان یاجتماع رفتار و باشد آن نمود
« دنیدرآ هاشاخص نیا خدمت در کسرهی د،ینوپد ای شدهآزموده و یاحرفه گوناگون یهاوهیش و هنر

بررسی تعامل میان حوزه علمیه و رسانه ملی، امری مهم در تدوین اسناد رسمی و (. بنابراین، 31/83/3133)
ای نظام جمهوری اسلامی عنوان نماینده رسمی و انحصاری رسانهآینده رسانه ملی در ایران است. رسانه ملی به

ت. تولید، ای پرداخته اسمختلف رسانههای متعدد و ایران، به امر تبلیغ و ترویج مبانی دینی و انقلابی در قالب
های دینی توسط رسانه ملی، توجه و تأیید و در موارد متعدد انتقاد رسمی و غیررسمی تدوین و پخش برنامه

دنبال داشته است. لکن، جایگاه اصیل و مبنایی حوزه علمیه در انقلاب و نظام اسلامی، موجب حوزه علمیه را به
ای شده است. رسانه ملی، قدرت رسمی و انحصاری رسانه انقلاب مر تبلیغ رسانهورود رسمی نهاد حوزه به ا

باشد. و در کنار آن، حوزه علمیه نهاد رسمی شیعه و نظام اسلامی در تبیین و تدوین مبانی دینی و تبلیغ آن می
ز عنوان یکی اطور حتم و یقین موجب رشد و تعالی رسانه ملی بهتعامل این دو نهاد رسمی نظام اسلامی، به

 ها و مصادیق رسانه دینی در نظام جمهوری اسلامی ایران خواهد شد.جلوه
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ی مختلفی از روابط حوزه علمیه و رسانه ملی پی برده و هانهیبه زم اندهتوانست تاکنون پژوهشگران
ای، لاق رسانهاخ به ابعادی ازقبیل ترشیب نیشیپ مطالعات در. کنند یو معرف ییشناساهای این امر مهم را چالش
های تعامل، الگوی تعامل، اخلاق و اعتقادات حوزه رسانه، تحلیل تصویر روحانیت در سینمای ایران، عرصه

 ایهشیوهای تبلیغ دین، چگونگی حضور روحانیت در رسانه ملی، تعامل دین و تصویر، الزامات رسانه
به  کدامچیپرداخته شده و هو غیره  تلویزیون مذهبی مناسبتی هایبرنامه در اسلامی نمادهای کارگیریبه

بنابراین، در این پژوهش، . اندنپرداختهتعامل حوزه علمیه و رسانه ملی  انهگرایعمل های مطلوب ومشیخط
های ترین بسترهای سازمانی برای رفع معضلات و پدیدهعنوان مهمبه لزوم تعامل حوزه علمیه و رسانه ملی

 نتایجتدوین و ارائه گردد.  هایی برای این مهممشیشود خطو تلاش می 1نظر گرفته شده در یماعاجت ـ فرهنگی
های حوزه و رسانه های رسمی حاکم بر فعالیتعنوان راهبردهایی جهت تدوین سندتواند بهاین پژوهش می

اده سازمان استفهای تعامل بین این دو نهاد و ها و ضعفه و شناخت توانمندیمسئلملی، تدوین نقشه علمی 
شمار اره بهبهای کیفی، روشی مستند و علمی در اینعنوان فرامطالعه حاکم بر پژوهششود. روش فراترکیب به

 صورت مستقیم یا غیرمستقیمه انجام شده است که بهمسئلهای فراوانی درباره این تاکنون پژوهشرود. می
ها دف این پژوهش، بررسی و تجمیع تمامی این پژوهشاند. ههمراهی و تعامل این دو نهاد را بررسی کرده

تحت مدل سوات است تا بتواند راهبردهای عملیاتی برای تعامل بهتر حوزه علمیه و رسانه ملی تدوین نماید و 
 به لحاظ کاربردی، تصویر خوبی از وضعیت این مهم فراروی ما قرار دهد.

 های تعاملی حوزه علمیه با رسانه ملیمشیطخ»بدین ترتیب، سؤال اصلی تحقیق حاضر این است که 
 شود به سؤالات فرعی زیر پاسخ داده شود:همچنین تلاش می«. چیست؟

 های اساسی در تعامل حوزه علمیه با رسانه ملی کدامند؟ابعاد و مؤلفه. 3

 حوزه علمیه در تعامل با رسانه ملی از چه نقاط قوتی برخوردار است؟ . 1

 رو است؟ تعامل با رسانه ملی با چه نقاط ضعفی روبهحوزه علمیه در . 1

 هایی متصور است؟ در تعامل حوزه علمیه با رسانه ملی چه فرصت. 1

 در تعامل حوزه علمیه با رسانه ملی چه تهدیدهایی وجود دارد؟ . 5

 توان پیشنهاد داد؟برای تعامل مطلوب حوزه علمیه و رسانه ملی، چه راهبردهایی را می. 1

                                                             

دید را های دنیای قدیم و جدیگران انتقال دهد. اگر تفاوتتر به عیسر هرچه را خود یهاای بود تا پیامدنبال وسیلهبشر از ابتدا به .1
و  های مهم برای دریافت عقیده، معرفتفعالیت مقتدرانه رسانه ،دنیای سنتی نسبت بهترین امتیاز جامعه جدید برشماریم، مهم

آید ها بدست میانههای ما در زندگی روزانه، به کمک رسبدون تردید، بخش زیادی از اطلاعات و آگاهی باشد.ش میدان
 .(122، ص3131)ساروخانی، 
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 اهیم پژوهشمف. 2

 مشیخط. 1-2

کند و دهی میهای سازمان را جهتگیریشود که تصمیممشی به مجموعه اصول و قواعدی گفته میخط
مشی باید از صراحت، وضوح، قابلیت اجرا، گیرند. خطها و فرآیندها شکل میدر بستر آن، رویه

 (.3131)میرشکاری، پذیری، جامعیت، هماهنگی و مستدل بودن برخوردار باشد انعطاف

 سازمانیتعامل یا هماهنگی بین .2-2

ها را چنین هماهنگی بین سازمان 1لگور و الفسون،یکتعامل به معنای با یکدیگر دادوستد داشتن است. 
صورت همساز، همراه و ا چند سازمان بهیاست که دو  یندی، فرآیسازماننیب یهماهنگ»اند: تعریف کرده

« کنندیو اجرا م یشان طراحبه اهداف مشترک یمنظور دسترسرا به ییهایمشخطها و مرتبط، برنامه
(Kilgor & Ellefson, 1982, p. 3). که )ا چند سازمان ی، به اقدام مشترک دو 2ثیتعریف دیگری، گالبرا در

 گویدمی ین، هماهنگیمابیمنظور حل مسائل مشترک فبه ز باشند(یگر نیکدیب یممکن است رق
(Galbraith, 1977, p. 18). 3ن یدر تدو یو همراه یارکن نوشتار، همیپس، منظور از تعامل در ا

به اهداف و مقاصد مشترک  یمنظور دسترسها بهبر آن ، اجرا و نظارتیریزی، سازماندهبرنامه ها،استراتژی
های مختلف و متفاوت، از طرف حوزه علمیه و حوزویان با رسانه هایی است که در زمینهبین افراد و گروه

 ملی همکاری و تعامل دارند. 

 حوزه علمیه .3-2

های آموزش، پژوهش و تبلیغ و ترویج حوزه علمیه در نظام جمهوری اسلامی ایران، نهادی است که فعالیت
ه عبارتی، حوزه علمیه، نامی است که ب کند. بهریزی میمباحث دینی خصوصا  فقه و اصول را مدیریت و برنامه

(. 2، ص3131پاک، )سالاری شودویژه در میان شیعیان اطلاق میمراکز آموزش دینی در جهان اسلام و به
های علمیه های علمیه و مرکز مدیریت حوزهمنظور ما در این پژوهش از حوزه علمیه، شورای عالی حوزه

 شد.باهای آموزشی، پژوهشی و تبلیغی در حوزه علمیه مینده برنامهگیرنده و اجراکنعنوان نهاد تصمیمبه

 رسانه ملی .4-2

 ،اساسی قانون با مطابق که سازمانی است. ایران اسلامی جمهوری سیمایوصدا همان ملی رسانه از مقصود
 خارجی، و داخلی متعدد هایشبکه داشتن اختیار در با سازمان این شود.می تعیین رهبری توسط آن ریاست

                                                             

1. Kilgor & Ellefson 

2. Galbraith 

3. J. R. Galbraith, Organization design reading, Massachusetts.p18. 
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مان، شود )همی محسوب علمیه حوزه و ملی رسانه بین تعاملی هایعرصه در مراکز گذارترینتأثیر از یکی
های تلویزیونی و رادیویی در جمهوری اسلامی دار تولید، تدوین و پخش برنامهرسانه ملی عهده (.1ص

های مرزی در کنار فعالیتشبکه برون 35شبکه استانی و  11شبکه رادیویی،  32شبکه ملی،  13ایران است. 
 دهند.دیجیتالی و مجازی، رسانه ملی را تحت مدیریت واحد شکل می

 مبانی نظری .3

 ابعاد اساسی در تعامل حوزه علمیه با رسانه ملی .1-3

 گیرد:ذیل شکل می 1های علمیه براساس ابعاداز منظر مقام معظم رهبری، تعامل رسانه ملی با حوزه
                                                             

 است: دهشطور مستقیم و غیرمستقیم در کلام مقام معظم رهبری بیان باشد که بهمی ییدرواقع مجموعه رهنمودها ،منظور از ابعاد تعاملی. 1

 مچنانه  ـ قی کلمهیمعنای حق د و بهید، متوقف نگذاریکاره نگذارکار را نیمه»فرمایند: باره میمقام معظم رهبری در این :یبعد آموزش
رض کنید ف یا مثلا   ،در فقه ارتباطات یا در فقه اقتصاد لا  را  مثیم، اخیکنیم، در فقه عبادات کار میکنیکه ما در فقه معاملات کار م

ی ما بتواند در زمین ـ کنیمکه در فقه مسائل گوناگون اجتماعی کار مي ر، هم در هن هدر فقه هنر هم واقعا  کار کنیم؛ یعنی حقیقتا  ملاا
 .(13/38/3131) «صریح و روشن بدهدهای متنوع و متعدد هنر، نظر معنای کلی قضیه، هم شاخه اصل موضوع هنر به هزمین

 گوییم: چرا شما برای مسائل اسلامی منتشرشونده در رادیو، اینقدر ضعیفاگر به مسئولان رادیو می»فرمودند:  ایشان همچنین
  .(82/83/3113)...« ید؟ خواهند گفت: بنویسید تا ما بخوانیم هست

مبانی اسلامی را درباب موضوع هنر که عرض  ،علمیه انتظار هست حوزه» :فرمایندباره مینیمقام معظم رهبری در ا بعد پژوهشی:
یابی کند، بعد هم آن را تبیین کند برای مردم و برای بیان بکند؛ اول کشف کند و تحقیق کند و عمق ،خواهیم کرد چقدر اهمیت دارد

شماها که به این فکر  ه، عمیقا  و صمیمانه از هماین کار خیلی مبارکی است و من واقعا   ،ایدجامعه. شما این کار را شروع کرده
 .(13/38/3131« )کنماند، تشکر ميای هم وارد این کار شدهاید و بحمدالله فضلای خوب و برجستهاید و این کار را کردهافتاده

گذاري شوراي سیاست هو ادار تشکیل ولئالاسلام دعاگو به سمت مسحجت انتصاب حکم در یمقام معظم رهبر گذاری:بعد سیاست
 و تبیینو سیاسی و ایجاد رشد فرهنگی عمومی آموزش  ولیتئسیما، مسو صدادستگاه آنجاکه  از»صدا و سیما فرمودند: 

 خطوط اساسیه ب دارد و باید نسبتبرعهده و سالم  از هنر اصیل گیریرا با بهره دشمن تبلیغاتی هایبا توطئهو مقابله اسلام مبانی 
 سرپرستیدر شورای جنابعالی  خدمتطول به  گیرد و با عنایتو متین انجام جانبه و همهگذاری شایسته آن، سیاست کار و فعالیت

 یذارگسیاستشورای  هو ادار تشکیلولیت ئدر جنابعالی، مسلازم های و آگاهی و فکری علمی هایو نیز احراز صلاحیت سابق
  (.13/81/3113) «گذارمشما می هبرعهدسال  سه مدت وسیما را برایصدا

ای هغیر از جنبه ـ چیز دیگر هم در اینجا وجود دارد و آن نقش حوزه کالبته، ی»باره فرمودند: در این مقام معظم رهبری بعد اجرایی:
جامعه غافل شویم. این چیز مهمی  ههای حوزوی در ادارجامعه است. ما نباید از نقش سیاسی حوزه و شخصیت هدر ادار ـ فرهنگی

جمهور هایی که بتوانند رئیسانقلاب و کشور را در حوزه بسازید و بپرورانید و فراهم کنید؛ شخصیت هاست. شما باید رهبران آیند
غ، غیر کغین هستند نوع هم مبلا  کی»همچنین فرمودند:  .(82/83/3113)...«  پرداز سیاسی باشندو وزیر و نماینده و نظریه ه مبلا

غ یعنی گوینده، نویسنده و هنرمند! تعجب نشود  کی ،از فقط منبری است. منبری غ است. مبلا اریم ه ما از حوزه توقع دکنوع مبلا
، بخشی را هم تبلیغ هنند، در خلال کارهای رشتهای علمیه وقتی خوب حرکت کچه مانعی دارد؟ حوزه ،ندکهنرمند هم تربیت 

 .(13/81/3121) ...«گذارند ها و سلایق هنری ميبرای رشد ذوق
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 یمل رسانه با هیعلم حوزه تعامل در یاساس ابعاد .1 شکل

 های اساسی در تعامل حوزه علمیه با رسانه ملیمؤلفه .2-3

)شریفی، باشد هایی به شرح ذیل میهای علمیه دارای مؤلفههرکدام از ابعاد تعامل رسانه ملی با حوزه
 :(181-333، ص3188

                                                             

ت دینی را زا. من گاهی بعضی از بیانازدا باشد، نه شبههدینی باید نسبت به دین شبهه هبرنام: »فرمودندمقام معظم رهبری  بعد نظارتی:
می تفهیم یا به انسان عا کدین به کود هآنچه در زمین ،کند! ... بنابراینبینم شبهه ایجاد میکنم و میاز تلویزیون یا از رادیو گوش می

منتها  ،تباید درست گف ،معرفت دینی ببیند آن حرف نادرست بوده است؛ نه تا بعد در ارتقاء ،کنیم، مطلقا  نباید غلط باشدمی
امروز رادیو و تلویزیون شما، : »همچنین فرمودند .(33/83/3131) «سطوح باید صحیح باشد هساده. بنابراین، حرف دینی در هم

 ا بگویم که من بیش از آنچه که از حجم آناما به شم ،کند. البته بنده راضی نیستمساعات فراوانی را صرف بیان حقایق دینی می
ناصر هم رودربایستی کنیم؟! امروز شما که ع چرا با ،این هم تقصیر من و شماست ،ها راضی نیستم، از کیفیتش راضی نیستمبرنامه
 بیزار کند، به ثوابها را به اسلام مؤمن کند، از گناه فکری لازمی که آن کعلمیه هستید، باید برای تمام طبقات مردم، خورا هحوز

  .(18/33/3128« )خدا ببرد، داشته باشید؛ کجاست؟ هها را به در خانرضای الهی مطمئن کند و آن راغب کند، به
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 یمل رسانه با هیعلم حوزه یتعامل هایمؤلفه .1 جدول

 نظارتی اجرایی گذاریسیاست پژوهشی آموزشی *

1 
آموزش مبانی و 
 اصول اعتقادات

 تولید نظریه رسانه دینی
مشارکت در 

 گذاری سیاست
 رسانه ملی

تربیت نیروی 
ای کارآمد رسانه

 حوزوی

نظارت بر روند تولید، 
پخش و تمام 

 های رسانه ملیبرنامه

2 
آموزش فقه 

 رسانه

تحقیق و تدوین مبانی 
فقهی و نظری ارتباط 
محرم و نامحرم در 

 رسانه ملی

مشارکت در 
گذاری سیاست

های معارفی برنامه
 رسانه ملی

 تربیت کارگردان
نظارت بر امور 

کارشناسان دینی و 
 حوزوی در رسانه ملی

3 
آموزش اخلاق 

 رسانه

تحقیق و تدوین مبانی 
 همسئلفقهی و نظری 

گریم و آرایش در رسانه 
 ملی

غ ریزی برای تبلیبرنامه
 های اسلامی درارزش
 های رسانه ملیبرنامه

تربیت مدیر 
 ایاجرای رسانه

نظارت بر تولیدات و 
ای محصولات رسانه

مرتبط با حوزه و 
 روحانیون

4 
آموزش مبانی 
 انقلاب اسلامی

 مبانی تحقیق و تدوین
 همسئلفقهی و نظری 
 موسیقی

* 
 تربیت ناقد فیلم

 سازانفیلم

نظارت و پیگیری 
ها و گذاریسیاست
های گذاریهدف

 معارفی رسانه ملی

5 

آموزش مبانی و 
های مؤلفه

 تبلیغات دشمن

های طنز مبانی و مؤلفه
 اسلامی

* 
تربیت کارشناس 

 ایدینی رسانه

نظارت بر معیارهای 
علمی و اخلاقی 

کارشناسان دینی و 
به شده حوزوی معرفی

 رسانه ملی

6 

آموزش تبلیغ 
دین به 

های شیوه
هنرمندانه و 

 جذاب

تبیین مبانی فقهی خرید 
 و فروش فیلم

* 
تربیت مجری و 

 گویندگی
* 

7 
آموزش سواد 

 ایرسانه

های مبانی و مؤلفه
اخلاق کارگردانی و 

 کنندگی و...تهیه
* * * 

8 * 
تحقیق و تدوین اخلاق 

 هنر
* * * 

9 * 

جامع تدوین نظام 
موضوعات معارفی 

ای با هماهنگی رسانه
 رسانه ملی

* * * 
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 روش تحقیق. 4

  هاداده یگردآور .1-4

ها ز آنابا استفاده  های کیفیدر پژوهش توانیهستند که م ییو اسناد ابزارها مشاهده ،مصاحبه یکل طوربه
حاضر از  قیدر تحق ،اساس نیبر ا(. 1-5، ص3131)کریمی مونقی و همکاران،  کرد گردآوریها را داده

 شیوه به تا کندمی فراهم پژوهشگر برای را امکان این استفاده شده است. استفاده از فراترکیب 1فراترکیبابزار 
 فراترکیب. مایدن استفاده تحقیق موضوع با مرتبط کیفی مطالعات از شدهاستخراج هاییافته از ساختارمندی،

ب، گیرد. فراترکیمی صورت تفسیری و جامع هاییافته ایجاد جهت مطالعه، چندین سازییکپارچه برای
 راترکیبف ، ارزیابی، ترکیب و تفسیر مطالعات کیفی در یک حوزه خاص است. درواقع،وجوجستفرآیند 
 موضوع اب مرتبط کیفی مطالعات دیگر از شدهاستخراج هاییافته و اطلاعات که است کیفی مطالعه نوعی

 هایپژوهش ترکیب طریق از محققان، برای سیستماتیک نگرش کردن فراهم با و کندمی بررسی را آن مشابه و
ها دهتر پدیپردازد که به درک جامعمی اساسی و جدید هایاستعاره و موضوعات کشف به مختلف، کیفی

موجود ناظر به های های سایر پژوهش(. در این پژوهش، یافته215، ص 3131شود )کمالی، منجر می
 ای استخراج و مورد بررسی قرار گرفته است.صورت تجمیع دادهه تعامل میان حوزه و رسانه ملی بهمسئل

  هاداده لیتحل. 2-4

 ینکهبه ا تینابا ع زیاست و ن یارشتهانیو م یکاربرد ،یپژوههمسئلحاضر که از سنخ  قیه تحقمسئلتوجه به  با
، نیبنابرا هایی برای تعامل مطلوب حوزه علمیه با رسانه ملی است،مشیتدوین خط پژوهش درصدد نیا

با روش  پژوهش نیه امسئلپاسخ به  ،لیدل نیو به همضرورت دارد  قیتحق نیدر ا یفیروش ک کیاز  استفاده
، ببر روش فراترکیها علاوهدر این پژوهش برای تحلیل داده معنا که نیانجام خواهد شد؛ به ا 2«سوات» قیتحق

ل استفاده میاز روش تحلیل سوات به گردد خروجی شود. استفاده از این روش موجب میعنوان روش مکما
که در فارسی با نام « دبلیواُتیاس»صورت منظم و منسجم در چهار دسته ارائه شود. روش یک پژوهش به

عیت است که برای ارزیابی وضریزی استراتژیک شود، یکی از ابزارهای برنامههم شناخته می« سوات»تحلیل 
 4ضعف، 3دبلیواُتی در انگلیسی، حروف اول کلمات قوت،گردد. اسداخلی و خارجی یک سازمان استفاده می

                                                             

1. Meta synthesis 
2. SWOT 
3. Strength 
4. Weakness 
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ها طور کلی در تحلیل وضعیت سازمانریزی راهبردی، بهبر برنامهاست. از این روش علاوه 2و تهدید 1فرصت
ها و اطلاعات را های کیفی امکان استفاده از یافتهاستفاده از روششود. این تکنیک به سادگی و با استفاده می

 ها و تهدیدها با نگاهی به فضای داخلیسازد. برای تعیین راهبردها، ابتدا نقاط قوت، ضعف، فرصتفراهم می
 د.گرد، راهبردها استخراج می3SWOTشود که برمبنای آن و با استفاده از ماتریس و عوامل بیرونی بررسی می

 SWOTماتریس  .2جدول 

 *  O هافرصت  Tتهدیدها

  S تنقاط قوّ SOراهبردهای  STراهبردهای 

  Wنقاط ضعف  WOراهبردهای WTراهبردهای 

های نفعسازد. شناسایی ذیهر راهبرد در زیرمجموعه یکی از اهداف، روش رسیدن به هدف را مشخص می
هایی نماید. پس از آن برای رسیدن به هر راهبرد، برنامهبه شناسایی عوامل کمک می درونی و بیرونی نیز

شود. در مجموع، هدف این روش آن است که نقاط قوت سازمان شناسایی و افزایش یابد، مشخص می

                                                             

1. Opportunity 
2. Threat 

 .دکنیم یابیمربوط به وضعیت داخلی سازمان است و نقاط مثبت )توان و نقاط قوت( آن را ارز ،این راهبرد :(SO) س ا  راهبرد ا   .3
کثر ها را به حداها، استفاده از فرصتگیری از توانمندیافزایی در سازمان ایجاد کند تا با بهرهتواند یک حالت هماین راهبرد می

ین شکل به بهتر ،شدههای خارجی با تمرکز بر نقاط قوت شناساییاین است که از فرصت ،برساند. درواقع هدف از این استراتژی
 برداری گردد.بهره

هدف  کند.های( آن را ارزیابی میضعف) یمنف نقاط و است سازمان یداخل تیمربوط به وضع ،این راهبرد: (WO) ا   یوراهبرد دبل
های اساسی، امکان استفاده دلیل برخورداری از ضعفزیرا گاهی به ؛ستهادومین راهبرد، کاهش نقاط ضعف و افزایش فرصت

تواند ما را در استفاده منظور از بین بردن نقاط ضعف میهای آموزشی بههای بدست آمده وجود ندارد، لذا طراحی دورهاز فرصت
 شود.های موجود استفاده میاز فرصت ،منظور کاهش اثرات ناشی از نقاط ضعف سازمانبه توانمند کند. ،هااز فرصت

های( آن را در ارتباط با بیرون مربوط به وضعیت خارجی سازمان است و نقاط مثبت )فرصت ،این راهبرد: (ST) .تی.سراهبرد ا  
ن( بر تهدیدهای دمنظور غلبه )کاهش یا از بین برکند. تمرکز این راهبرد بر این است که چه تدابیری اندیشیده شود تا بهارزیابی می

های موجود و کاهش هدف افزایش توانمندی ،. به بیان دیگرگرددهای سازمان استفاده از نقاط قوت و توانمندی ،خارج از سازمان
 تهدیدات است.

ا بروی( آن را در ارتباط شیپ داتیتهد) یمنف نقاط و است سازمان یخارج تیمربوط به وضع ،این راهبرد: (WT) تی یوراهبرد دبل
های عفشده، ضکند. هدف این راهبرد، این است که چه تصمیماتی اتخاذ گردد که در برابر تهدیدهای شناساییبیرون ارزیابی می

ها و سازمان به حداقل ممکن برسد. درواقع هدف، کاهش تهدیدها تا حدامکان است. این نکته حائز اهمیت است که قوت
 باشند.ها و تهدیدها به عوامل خارج از سازمان مرتبط میو فرصت ،ها مربوط به عوامل داخل سازمانضعف
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 ها در برنامه قرار گیرد وها شناسایی و استفاده از آننقاط ضعف به کمترین میزان ممکن برسد، فرصت
سازمان در این پژوهش، حوزه علمیه است که با استفاده از روش سوات، نقاط  اثر شود.اثر یا کمهدیدها بیت

 ها و تهدیدهای آن در مواجهه با رسانه ملی تحلیل خواهد شد.قوت، ضعف، فرصت

 هایافته. 5

ب و فراترکی روشگیری از با بهرهمنتخب  ها و مقالاتنامهتحقیق، پایان ينا درگونه که بیان گردید، همان
 هايي كهزهحوم تماهای اطلاعاتی، با کاوش در پایگاها بتدا ،رين كاای ابر .تحلیل سوات بررسی شده است

هایی که مرتبط با متناسب با محور اصلی پژوهش )رسانه ملی و حوزه علمیه( هستند و نیز همه پژوهش
امور مرتبط با حوزه علمیه ازقبیل دین، اخلاق، الگو، باشند و به نحوی به های آن میرسانه ملی و فعالیت

 :از ندرتعباها پژوهشين اگرفتند. ار شناسايي قر ردمواند، طلاب، خانواده و غیره پرداخته

 یمل رسانه با هیعلم حوزه تعامل حوزه در شده ییشناسا هایپژوهش .3 جدول

 عنوان ردیف
 نوع پیشینه

 نویسنده

 مقاله نامهپایان

1 
های تعامل حوزه علمیه با رسانه ملی در سخنان عرصه

 رهبری و راهکارهای تحقق آن
 (6931پاک )سالاری  *

 (6939عبدی )  * چگونگی حضور مؤثر روحانیت در رسانه ملی یبررس 2
 (6931ابراهیمی )  * بررسی چگونگی حضور مبلغان در رسانه ملی 3
 (6931یار )مهدی  * های فعالیت طلاب در عرصه رسانه ملیآسیبها و فرصت 4

5 
نقش سیمای جمهوری اسلامی ایران در ایجاد و ترویج 

 یک الگوی ایرانی اسلامی
 (6936خالقی )  *

6 
با  ،یبا رسانه مل هیحوزه علم یغیتعامل تبل یالگو نییتب

 یمقام معظم رهبر یهاشهیبر اند تأکید
 (6111شریفی )  *

 (6931زجاجی )  * گذاری در پخش شبکه دو سیمامطالعه فرآیند سیاست 7

 (6931احمدی )   تبلیغ مهدویت از تلویزیون 8

9 
های مناسبتی دینی با گذاری برنامههای سیاستبایسته

 های ویژه اعیاد در تلویزیونبر برنامه تأکید
 (6931احمدی )  *

11 

های سیمای برنامههای شناسایی و تحلیل ناهمگونی
جمهوری اسلامی ایران با مبانی فرهنگ اسلامی در حوزه 

 اعتقادات و اخلاق
 (6933آذری بروجنی )  *

11 
سازی چگونگی تحقق راهبردهای رسانه ملی در برنامه

 شبکه قرآن و معارف
 (6931سامقانی )  *
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 (6936حسینی )  * یرانا تلویزیون دینی هایبرنامه مطلوب الگوی تدوین سوی به 12

13 
 اندانشجوی نزد تلویزیون دینی تبلیغ ایرسانه الزامات

 تهران هایدانشگاه
 (6935رفیعی )  *

14 
 هایبرنامه در تصویر و دین تعامل رویکردهای و مطالعه

 ایران  تلویزیون دهه سه دینی
 (6931معتمدی )  *

 یفرخ و یهاشم ساجد *  در سینمای ایران« نگرش مردم به روحانیت»بازنمایی  15

16 
ی: ؛ مطالعه موردرانیا ینمایدر س تیروحان ییبازنما لیتحل

 «طلا و مس»تحلیل گفتمان فیلم 
 * 

نادری و همکاران 
(6939) 

17 
 سینمای در روحانیت جایگاه و نقش بازنمایی انتقادی بررسی

 اسلامی دیدگاه از انقلاب از پس
 (6931زالی ) * 

18 

 یت،مردم و روحان یفرهنگ ییو همگرا یتعامل اجتماع
  ینید لمیاز سه ف ینامتنیب یخوانش

 (نور ماه، مارمولک، طلا و مس ری)ز
 * 

کوثری و عموری 
(6935) 

19 
ای به طلاب درآمدی بر سیاستگذاری آموزش سواد رسانه

 های علمیهدر حوزه
 (6933سعادتی ) * 

 )قوت و فرصت( SOراهبردهای 

 SOراهبردهای  .4جدول 

 SOراهبردهای  ردیف

 های مختلف به طلاب و دانشجویانمنظور آموزشها، مؤسسات و مراکز آموزشی دین و رسانه بهایجاد دانشکده 1

2 
 تبیین و آموزش مبانی اسلامی و معارف اسلام ناب و انقلاب اسلامی 

 سازهاها و فیلمبرای نویسندگان و تولیدکنندگان برنامه

3 
 ه موسیقی، مسئلخصوص مبانی فقهی و نظری ای بهتدوین، تبیین و آموزش فقه رسانه

 گریم و آرایش، خرید و فروش فیلم

 خصوص مبانی فقهی و نظری ارتباط محرم و نامحرم در رسانه ملیای بهتدوین، تبیین و آموزش اخلاق رسانه 4

 اصول اخلاق هنرتدوین، تبیین و آموزش مبانی و  5

 های طنز اسلامیتدوین، تبیین و آموزش مبانی و مؤلفه 6

 ای با هماهنگی رسانه ملیاجتماعی رسانه ـ تدوین نظام جامع موضوعات معارفی و فرهنگی 7

 افزاری در این حوزهتولید نظریه رسانه دینی و جنبش نرم 8

 پژوهش و تدوین فلسفه رسانه و هنر 9

 وینهای نها و فناوریای به طلاب و روحانیون توسط رسانه ملی با استفاده از ظرفیت رسانهرسانه آموزش سواد 11

 های دینیجامعه در قالب برنامه سطح در مطرح خرافات پاسخ به شبهات و 11

 سازانو فیلم دینی هایعنوان مشاور در کنار تولیدکنندگان برنامهقرار دادن کارشناسان مذهبی به 12

 بیت اهل مکتب و عترت و قرآن عظیم منابع به سازانسازان و فیلمبرنامه دسترسی 13

 متعهد توسط حوزه علمیه سازلمیف جامعه به ای بر پایه معارف اسلامیمحتوای رسانه ارائه 14

 سیما معارف و قرآن شبکه خصوصها بهدینی برای شبکه ـ فرهنگی تحول سند نوشتن 15

 قرآن و معارف سیما خصوص شبکهها بهدینی برای شبکه ـ فرهنگی اندازچشم افق ترسیم 16
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 سیما معارف و قرآن شبکه خصوصها بهدینی برای شبکه ـ های فرهنگیمأموریت و اهداف تعیین 17

 سیما معارف و قرآن خصوص شبکهها بهدینی برای شبکه ـ راهبردهای فرهنگی براساس سازیبرنامه 18

 ها از نگاه اسلامیبرنامه تحلیل و نقد هایکارگاه برپایی با سازانبرنامه و مدیران توانمندسازی 19

 بازرگانی تبلیغات گذاریسیاست در اسلامی اقتصاد و دین مبانی به توجه 21

 بازرگانی تبلیغات در فرهنگی و اخلاقی هایپیام بسترسازی برای ورود 21

 سریال و فیلم حوزه به هاآن ورود عدم در دقت و انحرافی هایفرقه و مبتدی هایعرفان نقد 22

 هافیلم با نگاه اسلامی ویژه هشدار و راهنمایی شناسنامه ایجاد 23

 سرگرمی و تفریح حوزه در اسلام نگاه استخراج پژوهشی جهت ـ اتخاذ رویکرد علمی 24

 آن شناختیروان ابعاد موازات به دین شناختیجامعه ابعاد به توجه 25

 هاو آثار موفق آن یارزش هنرمندان از حمایت حوزه علمیه 26

 حیصح و ناب یهنر یمحتوا دیتول حوزه علمیه از تیحما 27

28 
ای، مدیر اجرایی، نویسندگان، کارگردانان و مجریان متعهد دینی، انقلابی و مجرب کارشناسان دینی رسانه تیترب

  غیره توسط حوزه علمیهسازی و در عرصه برنامه

 سازیبرنامه عرصه در مجرب و انقلابی دینی، متعهد کنندگانتهیه داشتن 29

 پیام توسط رسانه ملی ارائه و تولید محتوا، بر جامع حوزه علمیه نظارت 31

 اخلاقی کارشناسان دینی و حوزوی معرفی شده به رسانه ملی ـ نظارت بر امور و معیارهای علمی 31

 دارند دلپذیر و بخشآرامش ایاستفاده از مبلغینی که بدون حاشیه هستند و چهره 32

 اسلامی نظام و اسلام حوزه در غیتبل یبرا لم و...یف ،یسندگینو از ابزار هنر استفاده 33

 اجتماعی توسط رسانه ملی و سیاسی هایعرصه در روحانیت هایموفقیت انعکاس 34

 تهدید( )قوت و ST راهبردهای *

 STراهبردهای  .5جدول 

 STراهبردهای  ردیف

1 
  مراجع رساله با هابرنامه تطابق و اجتماعی مشارکت و گراییجمع اخلاق ترویج و خانواده تقویت

 حداقلی قرمز خطوط رعایت و

 مذهبی هایبرنامه انعکاس در مخاطبان اعتقادی و معرفتی متفاوت سطوح به توجه 2

 مناسبتی ایام در دعا و سخنرانی اصلی مجالس قرار دادن الشعاعتحت از جلوگیری 3

 )ضعف و فرصت( WOراهبردهای  *

 WOراهبردهای  .6جدول 

 WO راهبردهای ردیف

1 
  غیراخلاقی عمل به نسبت منفی تصویرسازی و اخلاقی عمل به نسبت مثبت تصویرسازی وجود عدم

 تلویزیونی تصویر طریق از

 تلویزیون همچون هاییرسانه در حضور برای ثروت و قدرت با خوردن پیوند اجتناب دین از 2

 )ضعف و تهدید( WTراهبردهای  *
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 WTراهبردهای  .7جدول 

 WTراهبردهای  ردیف

 تاریخی و دینی هایفیلم در پژوهشی و فکری عقبه کمبود 1

 هاها و برنامهفیلم از برخی محتوای در کلامی و اعتقادی اشکالات وجود 2

 مذهب و دین اصول و عقاید تبیین در هاکم پرداختن فیلم و مادی موضوعات به توجه در افراط 3

 هاآن در اسلامی احکام رعایت عدم و اقبال و شانس پایه بر مسابقات طراحی 4

 تبذیر و اصراف سمت به مردم دادن سوق و قیمتگران هایجایزه تجملاتی، دکورهای از استفاده 5

 قومی و ملی دینی، مسائل نامتوازن طرح و ایرانیت و اسلامیت بین نوسان 6

 معارف تبلیغ در عقلانی و اعتقادی مسائل جایبه غیره، و خواب مانند بنیادسست مسائل طرح 7

 هابرنامه در تربیت و تعلیم جامع نظام یک نبود 8

9 
 فقدان و هرسان و دین مسائل به آشنا کارشناسان و مشاوران نبود با دینی در رسانه ملی قرمز خطوط رعایت نکردن

 مناسب هایپژوهش

 دینی سازیبرنامه استانداردهای نشدن مشخص و دین با مرتبط و مدون ایرسانه اخلاق نبود 11

 فرهنگی و دینی مسائل شناخت در مدیران تخصص عدم 11

 سازمانی حوزه علمیه و رسانه ملیبین یهماهنگ یمسئول مشخص برا نبود 12

 ی غربی و نبود نظریه رسانه دینیهاهینظراستفاده از مبانی  13

 ی دینی و اخلاقیهاارزشفقدان تعریف واحد از  14

 ی اسلامی درباره ارتباطات و رسانهپردازهینظر خلأ 15

 مناسبتی هایعدم پشتوانه تحقیقاتی و پژوهشی برای برنامه 16

 ملی رسانه در نشاط و شادی گسترش برای جامع اسلامی طرح نبود 17

 نشاط و شادی عرفی و عقلی شرعی، حدود در ابهام 18

 جامعه نیازهای با دینی هایپیام تناسب عدم 19

 توانمند، متخصص و متعهد انسانی نیروی کمبود 21

 رقیب هایرسانه از ایغیرحرفه الگوبرداری و اثرپذیری 21

 سازیبرنامه و ریزیبرنامه گیری،تصمیم در کارشناسان و نخبگان حضور به توجهیبی 22

 دینی یمناسبت هایغیرمستند درخصوص تدوین برنامه و اساسبی رفتارهای و هاگرایش ترویج و نگریپرهیز از سطحی 23

 سیما معارف و قرآن شبکه خصوص دردینی به سازیبرنامه برای کافی بودجه نداشتن 24

25 
های دینی ها و سریالدر برنامه بالادستی اسناد و راهبردها براساس و نه فردی سلیقه براساس سازیبرنامه

 قرآن شبکه خصوص دربه

 ضددینی جایگاه در دینی نمادهای از استفاده 26

27 
 در نمادها آن بازنمایی هایشیوه در هاآن از استفاده و اسلامی شناسینماد حوزه در حاذق نبود متخصصین

 سازیبرنامه

 مذهبی مناسبتی هایبرنامه تولید در نمادها این به تزیینی نگاه و اسلامی نمادهای از نامتناسب و جانابه استفاده 28
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 گیرینتیجه .6

به تعامل نیاز دارند. از آنجاکه یک سازمان برای  دارند و برای بقادات زنده، حیات مثابه موجوها بهسازمان
شود. در نظام های دیگر نیاز دارد، این احساس نیاز به تعامل بیشتر میرسیدن به اهدافش به سازمان

عنوان کانون نشر معارف اسلامی علمیه بههای بر ولایت فقیه، مرکز مدیریت حوزهجمهوری اسلامی مبتنی
عنوان چشم و زبان رسای نظام، برای اثربخشی و کارایی بیشتر در حوزه تبلیغ و نشر معارف ملی به و رسانه

طلوب های ممشیو برای این تعامل، نیازمند خطاسلام ناب، نیاز به تعامل بسیاری در ابعاد گوناگون دارند 
د ی ابعایک کل که دارا همثابه علمیه بهحوز»فرمایند: باره میای هستند. مقام معظم رهبری در اینبینانهو واقع

یعنی رشد دارد، نُکس دارد، تحرک و نشاط دارد، جمود و رکود  ؛و اجزائی است، یک موجود زنده است
)مقام « های علمیه استموجود زنده است. دلیلش هم تاریخ حوزه، یک دارد، حیات دارد، ممات دارد

 (83/83/3131معظم رهبری، 
 ،همسئلها و تهدیدهای موجود در با پیدا کردن نقاط قوت، ضعف، فرصت تحقیق رو، در ایناز این

شناسی آن و همچنین ترسیم وضعیت مطلوب وضعیت موجود تعامل حوزه علمیه و رسانه ملی و آسیب
تعامل حوزه و رسانه ملی مشخص شد، تا بدین واسطه برای متولیان این دو سازمان تصویر مناسبی از 

 مطلوب ترسیم شود و راهبردهای پیشنهادی برای رسیدن به وضعیت مطلوب ارائه گردد. وضعیت موجود و
ود های موجسازمانی، بسیاری از خلأهای مطلوب بینمشیدهد که با ارائه خطهای تحقیق نشان مییافته

ز یپره ،تیب ترویج معارف قرآن و اهلتبیین و ، م بر جامعهکحا ینیی دهاارزشو  یاشاعه فرهنگ اسلامدر 
 استفاده ی وشناسدشمن، تلویزیونی هایبرنامهو  هالمیدر ف ینیی در طرح مباحث دنگریسطحیی و گراعواماز 

، ینید یهاانینب وی عموم افکار تیریمد، با هنرتبیین حقیقت دین  ،تعظیم شعائر دینی ردن از فرهنگ غرب،کن
 ساماندهی شده و ارتقا خواهد یافت.ی و... مقاومت اقتصادو  یسبک زندگ یالگو

ر توان برای تعامل مطلوب و مؤثرتهایی که میمشیبا توجه به نتایج بدست آمده از تحلیل سوات، خط
 حوزه علمیه و رسانه ملی پیشنهاد داد، عبارتند از:

و  طلاببه مختلف  هایمنظور آموزشو رسانه به نید آموزشی مراکز و مؤسسات ها،دانشکده جادیا
 و سندگانینو یبرا یو معارف اسلام ناب و انقلاب اسلام یاسلام یو آموزش مبان نییتب، انیدانشجو

 یو نظر یقهف یخصوص مبانبه ایو آموزش فقه رسانه نییتب ن،یتدوسازها، لمفی و هابرنامه دکنندگانیتول
صوص خبه ایو آموزش اخلاق رسانه نییتب ن،یتدو، لمیو فروش ف دیخر ش،یو آرا میگر ،یقیه موسمسئل

ق و اصول اخلا یو آموزش مبان نییتب ن،یتدوملی،  ارتباط محرم و نامحرم در رسانه یو نظر یفقه یمبان
و  ینظام جامع موضوعات معارف نیتدوی، طنز اسلام هایلفهؤو م یو آموزش مبان نییتب ن،یتدو، هنر
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 نیر اد افزاریو جنبش نرم ینیرسانه د هینظر دیتولی، مل رسانه یبا هماهنگ ایرسانه اجتماعی ـ یفرهنگ
 یتوسط رسانه مل ونیطلاب و روحانبه  ایسواد رسانه آموزش، فلسفه رسانه و هنر نیو تدو پژوهش، حوزه

به شبهات و خرافات مطرح در سطح جامعه در  پاسخ، نینو هایفناوری و هارسانه تیبا استفاده از ظرف
و  ینید ایهبرنامه دکنندگانیعنوان مشاور در کنار تولبه یکارشناسان مذهب دادن قراری، نید هایقالب برنامه

 ارائه، تیقرآن و عترت و مکتب اهل ب میبه منابع عظ سازانلمیسازان و فبرنامه یدسترسسازان، لمیف
حول سند ت نوشتن، هعلمی حوزه توسط متعهد سازلمیبه جامعه ف یمعارف اسلام هیبر پا ایرسانه یمحتوا
 ینید ـ یانداز فرهنگافق چشم میترس، ماسی معارف و قرآن شبکه خصوصبه هاشبکه یبرا یندی ـ یفرهنگ

 یراب یندی ـ یفرهنگ یهاتیاهداف و مأمور نییتع، ماسی معارف و قرآن شبکه خصوصبه هاشبکه یبرا
 یراب یندی ـ یفرهنگ یبراساس راهبردها سازیبرنامه، ماسی معارف و قرآن شبکه خصوصبه هاشبکه
نقد  یهارگاهکا ییسازان با برپاو برنامه رانیمد یتوانمندساز، ماسی معارف و قرآن شبکه خصوصبه هاشبکه
ی، بازرگان غاتیتبل یگذاراستیدر س یو اقتصاد اسلام نید یبه مبان توجهی، ها از نگاه اسلامبرنامه لیو تحل

 هایفرقه و یمبتد هایعرفان نقدی، بازرگان غاتیدر تبل یو فرهنگ یاخلاق هایامیورود پ یبرا یبسترساز
 یو هشدار با نگاه اسلام ییشناسنامه راهنما جادیا، الیو سر لمیها به حوزه فو دقت در عدم ورود آن یانحراف

 توجه ،یو سرگرم حیجهت استخراج نگاه اسلام در حوزه تفر پژوهشی ـ یعلم کردیرو اتخاذها، لمیف ژهیو
آثار  و یاز هنرمندان ارزش هیحوزه علم تیحما، آن یشناختبه موازات ابعاد روان نید یشناختبه ابعاد جامعه

 ،اینهرسا ینیکارشناسان د تیترب، حیناب و صح یهنر ید محتوایاز تول هیحوزه علم تیحما، هاموفق آن
 رهیو غ سازیو مجرب در عرصه برنامه یانقلاب ،ینیمتعهد د انیمجر و کارگردانان سندگان،ینو ،ییاجرا ریمد

جامع  رتنظای، سازو مجرب در عرصه برنامه یانقلاب ،ینیمتعهد د کنندگانهیته داشتنعلمیه،  توسط حوزه
 اخلاقی ـ یعلم یارهایو معبر امور  نظارتی، توسط رسانه مل امیپ و ارائه دیبر محتوا، تول هیحوزه علم

 یاو چهره هستند هیکه بدون حاش ینیاز مبلغ استفادهی، شده به رسانه مل یمعرف یو حوزو ینیکارشناسان د
ظام غ در حوزه اسلام و نیتبل یلم و... برای، فیسندگیاز ابزار هنر نو استفاده، دارند ریبخش و دلپذآرامش
 هایی، آموزشتوسط رسانه مل یو اجتماع یاسیس هایدر عرصه تیروحان یهاتیموفق انعکاسی، اسلام

ادبیات  یک هب در ابعاد مختلف برای رسیدن نیروهای انسانی دو سازمان یمنظور بهبود و ارتقاسازمانی بهبین
 حوزه اننمایندگ ها، حضورو برجسته کردن آن اسلام با معیارهای متناسب یهنر ابعاد خلق ، تولید ومشترک

 شیپژوه ـ پشتیبان علمی عنوانبه علمیه حوزه رسانه، بسترسازی برای ورود برنامه و طرح یشوراها در
 زهها، حودر حوزه رسانه و حمایت از آن متخصص پژوهشگر طلاب ، تربیتملی رسانه به دینی یهابرنامه
 جدید یهاروش خلق و ، ابداعشناسیروش زمینه ارائه و یهنر یهاقالب در اسلامی معارف تبیین و علمیه

 مطالعات ،شناسیایران مطالعات هایزمینه در گاه بودن حوزه علمیه، تکیهدینی مفاهیم ارائه یبرا
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 تلاش و رسانه حوزه در دینی علم تولید نهضت برای رسانه ملی، ایجاد اجتماعی مطالعات و شناسیفرهنگ
 ارتباطی و یارسانه نظریه خصوص تولیدزمینه به این در اسلامی الگوهای و هاتئوری استخراج برای

های رسانه ملی و حوزه علمیه، ایجاد نظام آموزشی و پژوهشی سواد و مهارت اسلامی، ایجاد دفتر همکاری
و هماهنگی بین حوزویان حضور مؤثر روحانیون در رسانه، اجماع  منظور ارتقایای در حوزه علمیه بهرسانه

ای، نقد پردازی رسانههای نظریهبرای پاسخگویی به مسائل رسانه ملی )مانند موسیقی و...(، ایجاد کرسی
ک عنوان یایجاد سازوکار لازم برای مشارکت حوزه علمیه به ی رسانه ملی در حوزه علمیه،هاها و فیلمبرنامه

رسانه ملی، ایجاد سازوکار لازم برای نظارت حوزه علمیه گذاری شخصیت حقوقی در شورای سیاست
عنوان یک شخصیت حقوقی در شورای نظارت بر رسانه ملی، الزام قانونی به نظارت مرکز مدیریت به

 هایبرنامه برای مناسب پخش زمان های مذهبی، اختصاصها و برنامههای علمیه حداقل برای فیلمحوزه
  دینی. مناسبتی هایبرنامه مستمر و وممدا دینی، ارزیابی مناسبتی



 

313 

 

 1413، 16، پیاپی 2، شماره 8مطالعات فرهنگی اجتماعی حوزه/ دوره 

 منابع
 ایران اسلامی جمهوری سیمای هایبرنامه هایناهمگونی تحلیل و شناسایی(. 3133بروجنی، ابوذر ) جهرمیآذری

نامه پایان رسانه. و دین حوزه نظرانصاحب منظر از اخلاق و اعتقادات حوزه در اسلامی فرهنگ مبانی با
 ایران. اسلامی جمهوری صداوسیمای دانشگاهکارشناسی ارشد. 

 جمهوری تلویزیون) ملی رسانه در( روحانیت) دینی مبلغان حضور چگونگی بررسی(. 3132ابراهیمی، عباس )
 ایران. اسلامی جمهوری صداوسیمای نامه کارشناسی ارشد. قم: دانشکدهپایان .(ایران اسلامی

 در اعیاد هویژ هایبرنامه بر تأکید با دینی مناسبتی هایبرنامه سیاستگذاری هایبایسته(. 3132احمدی، محمد )
 ان.ایر اسلامی جمهوری صداوسیمای دانشگاه رسانه، و دین نامه کارشناسی ارشد. دانشکدهپایان تلویزیون.

 صداوسیمای نامه کارشناسی ارشد. قم: دانشکده. پایانتلویزیون از مهدویت تبلیغ(. 3138احمدی، مهدی )
 ایران. اسلامی جمهوری

 یزیرمرکز طرح و برنامه .و پخش سال ینمأو ت یدتول یهایاستها و ساولویت محورها، .(3135ناصر ) ینی،عابد
 .13شماره  ،یومجله راد. یرانا یاسلام یجمهور یمایسازمان صدا و س

 ناسیکارش نامهپایان ایران. تلویزیون دینی هایبرنامه مطلوب الگوی تدوین سوی به(. 3133حسینی، الهام سادات )
 طباطبایی. علامه اجتماعی، دانشگاه علوم ارشد. گروه علوم انسانی، رشته ارتباطات. تهران: دانشکده

 تهران:. اسلامی ـ نقش سیمای جمهوری اسلامی ایران در ایجاد و ترویج یک الگوی ایرانی(. 3133خالقی، لیلا )
 جمهوری اسلامی ایران.دانشکده صدا و سیمای 

قابل  قم. هیعلم هندگان طلاب و فضلای حوزیدار با مجمع نمایسخنرانی در د .(82/83/3113)ای، سید علی خامنه
 https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=1113                دسترس در:

 قابل دسترس در:. بیانات در جمع اساتید و فضلا. (83/83/3131) ای، سید علیخامنه
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=1131 

 قابل دسترس در: .مایران سازمان صداوسیس و مدیدار رئیانات در دیب .(33/83/3131)ای، سید علی خامنه
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=1111 

 قابل دسترس در: شروع درس خارج فقه. انات در روز اولیب .(13/81/3121)ای، سید علی خامنه
https://farsi.khamenei.ir/newspart-index?id=1381&nt=1&year=3121&tid=3311 

 ش ملییاران برگزاری هماکاندرئت علمی و دستیدار با اعضای هیانات در دیب .(13/38/3131)ای، سید علی خامنه
 https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=13313              قابل دسترس در: .فقه هنر

 قابل دسترس در: قم. هیعلم هانات در جمع علما و مدرسان و فضلای حوزیب .(18/33/3128)ای، سید علی خامنه
https://farsi.khamenei.ir/news-content?id=533 

ارشناسی نامه ک. پایانتهران هایدانشگاه دانشجویان نزد تلویزیون دینی تبلیغ ایرسانه الزامات(. 3131رفیعی، طیبه )
 طباطبایی. علامه ارتباطات، دانشگاه علوم ارشد. تهران: دانشکده
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 اهاز دیدگ انقلاب از پس سینمای در روحانیت جایگاه و نقش بازنمایی انتقادی بررسی(. 3131زالی، محمدرضا )
 ایران. اسلامی جمهوری اوسیمایصد نامه کارشناسی ارشد. قم: دانشکده. پایاناسلامی

نامه (. پایان3135-3138) گذاری در پخش شبکه دو سیمامطالعه فرآیند سیاست(. 3131زجاجی، هادی )
 کارشناسی ارشد. دانشگاه صداوسیما.

 .113-112شماره  ،یفرهنگ هانیک .ارتباطات و امروز جهان (.3131) باقر ،یساروخان
 آن. تحقق یارهاکو راه یرهبر در سخنان یمل رسانه با هیعلم حوزه تعامل یهاعرصه(. 3131سالاری پاک، ایمان )

 ما.یصداوس دهکارشد. قم: دانش یارشناسکنامه پایان
 سیمای معارف و قرآن شبکه سازیبرنامه در ملی رسانه راهبردهای تحقق چگونگی(. 3131سامقانی، محمد )

 ما.یصداوس دهکقم: دانشارشد.  کارشناسی نامه. پایانایران اسلامی جمهوری
 ،تربیت اسلامیهای علمیه. ای به طلاب در حوزهدرآمدی بر سیاستگذاری آموزش سواد رسانه(. 3133سعادتی، مجید )

31(18.) 
ی مقام معظم هابر اندیشه تأکیدتبیین الگوی تعامل تبلیغی حوزه علمیه با رسانه ملی، با (. 3188الله )شریفی، فضل
م: دکتری. ق رساله های علمیه(.، تعامل معاونت تبلیغ و امور فرهنگی مرکز مدیریت حوزهمطالعه موردرهبری )
 آموزشی و پژوهشی امام خمینی. مؤسسه

نامه کارشناسی ارشد. قم: پایان ملی. رسانه در روحانیتمؤثر  حضور چگونگی بررسی(. 3131عبدی، امیرحسین )
 ایران.صداوسیمای جمهوری اسلامی  دانشکده

 (.33)1 ،رجندیب یمجله دانشگاه علوم پزشک (. تحلیل اطلاعات در مطالعه کیفی.3131کریمی مونقی، حسین؛ ظهور، علیرضا )
 (.1)12، سیاستشناسی فراترکیب و کاربرد آن در سیاستگذاری عمومی. (. روش3131کمالی، یحیی )

 ینامتنیب یخوانش یت،مردم و روحان یفرهنگ ییو همگرا یتعامل اجتماع(. 3131کوثری، مسعود؛ عموری عباس )
 (.3)18، دین و ارتباطات(. نور ماه، مارمولک، طلا و مس ری)ز ینید لمیاز سه ف

 ایران. تلویزیون دهه سه دینی هایبرنامه در تصویر و دین تعامل رویکردهای و مطالعه(. 3131معتمدی، بشیر )
 اجتماعی، دانشگاه تهران. علوم دانشکده رساله دکتری. گروه ارتباطات اجتماعی،

نامه کارشناسی . پایانملی رسانه عرصه در طلاب فعالیت هایآسیب و هافرصت(. 3131یار، محمدهادی )مهدی
 ایران. اسلامی جمهوری صداوسیمای ارشد. قم: دانشکده

 سی.. تهران: انتشارات فرهنگستان زبان و ادبیان فارسیاست(. 3131میرشکاری، جواد )
؛ رانیا ینمایدر س تیروحان ییبازنما لیتحل(. 3131نادری، احمد؛ سلیمانی ساسانی، مجید؛ اسکندری، علی )

 (.1)1، مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران«. طلا و مس»مطالعه موردی: تحلیل گفتمان فیلم 
(. بازنمایی نگرش مردم به روحانیت در سینمای ایران )مورد مطالعه: 3131هاشمی، محمدساجد؛ فرخی، میثم )

 (.3)5، ای در رسانه و فرهنگرشتهمطالعات بینسه فیلم زیر نور ماه، مارمولک، و طلا و مس(. 
Galbraith, J.R. (1977). Organizationdesignreading. Massachusetts Addison Wesley Publishing 

Company. 
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