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 التبلیغ« مواجهه بانوان مبلّغه با »حق 

 شناسانه از منظر »بانوان مبلّغه شهر قم«نگرشی آسیب 

 * فاطمه مرضیه رسینی کاشانی

 چکیده 
شده، های ضروری در زمینه تبلیغ دین است. در مطالعات انجا شناسانه، از پژوهشهای آسیبپژوهش

های اخلاق تبلیغ دین مطتترح استتت؛ عنوان یکی از آسیبدرخواست اجرت مالی در برابر تبلیغ دین، به
غ بتتا اما برون رفت از این آسیب، بدون شناسایی منشأ بروز آن، امکان ندارد. بررسی مواجهه بتتانوان مبلتتّ

های شناسایی منشأ بروز این آسیب است. بنابراین، نگارنده برای دستیابی به هتتدف مسئله مذکور، از راه
مذکور، به مطالعه تجارب بانوان مبلّغ سرشناس شهر قم پرداخته است. رویکرد منتخب پروژه، رویکتترد 

 اند.آوری و تحلیل شدههای شفاهی از میدان تحقیق جمعها با مصاحبهکیفی است که داده
انتتد: مختتالف ازای تبلیغ دین، سه دستهرساند که مبلّغان زن، در مواجهه با اجرت مالی بهها مییافته

تعیین و توقع اجرت مالی، موافق تعیین و توقع اجرت مالی و مخالف تعیتتین، امتتا موافتتق توقتتع اجتترت 
مالی. دسته دو  با قصد درآمدزایی، و دسته سو  با ضعف در انجا  فعالیت تبلیغی، به تبلیغ دین آستتیب 

شوندگان، راهکارهای مقابله بتتا آستتیب دستتته دو ، التتزا  مبلّغتتان بتته داشتتتن زنند. از دیدگاه مصاحبهمی
ختتوانی و متتداحی مبلّغتتان معتبتتر و تقویتتت علمتتی ت اخلاقتتی مبلّغتتان مجوز تبلیغتتی، تقویتتت روضتته

خوان است و راهکارهای مقابله با آسیب دسته سو ، شامل به رسمیت شناختن پرداخت متتالی بتته روضه
هتتای تبلیغتتی و کتتردن هزینتتهزا، معرفی مبلّغان توانمند به متترد ، کتتمبانوان مبلّغ، تعریف مشاغل درآمد

 تقویت روحیه اخلاص با اشتراک تجارب تبلیغی است.  

   . های تبلیغ، تبلیغ بانوان التبلیغ، تبلیغ دینی، بانوان مبلّغه قمی، هزینه حق :  کلیدواژگان 
 

محقق رسمی مرکز پژوهش های اسلامی معصومیه وابسته به پژوهشگاه علو  و فرهنگ اسلامی. رایانامه: * 
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 مقدمه 
ویتتژه  هتتای مستتلمان، بتته بانوان مبلّغ، تأثیر قابل توجهی بر اصلاح سبک زندگی و عقاید ختتانواده 

هتتای تبلیغتتی زنتتان، بتته جلستتات  دختران و زنان جامعه اسلامی دارند. پیش از انقلاب، فعالیتتت 
شد؛ امتتا بعتتد از  خانگی و بیان احکا  یا همراهی با همسران طلبه در سفرهای تبلیغی خلاصه می 

انقلاب اسلامی ایران، امکان تجربتته مشتتارکت اجتمتتاعی مشتتروع و متفتتاوت از گذشتتته، بتترای  
. مشتتارکت زنتتان کتته در  ( 237، ص 1391)قمصتتری و دستتتوری، بسیاری از زنان مذهبی فتتراهم شتتد 

)بتترای اطلاعتتات بیشتتتر،  ای داشت، به نقش محوری و کانونی تغییر یافت  گذشته بیشتر جنبه حاشیه 
غ و مجتتالس متتذهبی زنانتته نیتتز گستتترش    . در همین ( 1380ر.ک: بهار،  راستا، جمعیت بتتانوان مبلتتّ
 که مراکز متعددی، متولی اعزا  بانوان مبلّغ به سراسر ایران شدند. ای گونه یافت؛ به 

با توسعه موضوعات مربوط به زنان در فضتتای علمتتی و فرهنگتتی جامعتته، در کنتتار تبلیغتتات  
)جمعتتی از  هتتای مستتلمان  شده دشمنان معاند اسلا  در به انحراف کشتتاندن ختتانواده دهی سازمان 

بتتردن از ظرفیتتت  ، اهمیتتت بهتتره ( 313ت 304، ص 1391؛ استتدعلیزاده،  311ت 139تتتا، ص نویستتندگان، بی 
شناستتی فعالیتتت بتتانوان  چندان شده است و این امر، لزو  آسیب کنشگری بانوان مبلّغ متدین، دو 

 سازد. سال فعالیت را ضروری می مبلّغ بعد از چهل 
« در قبتتال  التبلیتتغ حق یکی از مسائل مطرح در تبلیغ دینی، اعم از تبلیغ بانوان و آقایان مبلّغ، » 

غ از  تبلیغ دین است. رویکرد غالب، آن است که این درخواست  ها، ممکن است انگیزه الهی مبلتتّ
الشتتعاع قتترار دهتتد و ایتتن  رنگ کند و اهداف تبلیغ دینی را نیتتز تحت ابلاغ پیا  دین به مرد  را کم 

غ   شائبه پیش آید که »کسب درآمد«، جایگزین هدف »ارشاد مرد  بتته بنتتدگی ختتدا« شتتود و مبلتتّ
ش(، بتته نکتتته  1401ت 1325شهری ) های دینی بپردازد. ری جای تعالی مرد ، به تحریف ارزش به 

 گوید: کند و می قابل تأملی در این زمینه اشاره می 
اگر تبلیغ به صورت کالا درآید، مبلّغ به جای آنکه نیاز مخاطب را در نظتتر بگیتترد، خواستتت او را  

کند کتتالای ختتود را مطتتابق میتتل وی تنظتتیم کنتتد و  رو، سعی می دهد و ازاین مورد توجه قرار می 
های دینی را تحریف کند تا دنیتتای ختتود را تتتأمین نمایتتد.  سان، چه بسا لاز  بداند که ارزش بدین 

رساند که جمعتتی از مبلّغتتان و  قرآن، تحریف کتب آسمانی پیشین را به همین ریشه خطرناک می 
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،  1385شتتهری،  )ری پیشتتوایان دینتتی، در برابتتر بهتتایی انتتدک، حقتتایق دینتتی را تحریتتف کردنتتد  
 . ( 380ص 

اما از سوی دیگر، گروهی از مبلّغان زن یا مرد، جهت دریافت اجرت متتالی، توجیهتتاتی دارنتتد و  
شتتمرند. پتتژوهش  دریافت آن را برای مبلّغ، نه تنها بدون اشکال، بلکه در متتواردی، ضتتروری متتی 

غ   حاضر، با تمرکز بر امور مالی تبلیغ دین، این سؤال را پیگیری کرده است که »از منظر بانوان مبلتتّ
سرشناس شهر قم، مواجهه بانوان مبلّغ با مباحتتث متتالی تبلیتتغ چگونتته استتت؟« هتتدف از ایتتن  

های احتمالی تبلیغ دینی بانوان در حیطه امور متتالی، و  تحقیق، در وهله نخست، شناسایی آسیب 
 ست.  ها در گا  دو ، ارائه راهکارهای مناسب برای رفع این آسیب 

شناستتی، در ستتطح عمتتو   گونتته آستتیب رساند که اگرچه این کاوی موضوع پژوهش می پیشینه 
های تبلیتتغ ختتواهران و بتترادران  مبلّغان مرد و زن سابقه دارد، اما در این تحقیقات، کمتر به تفاوت 

غ؛  توجه شده است. در این میان، حوریه بزرگ و محمدحسین هاشمیان در کتاب   زن دو مقچم مبلهه؛
انتتد و  ، بر تبلیغ بانوان متمرکز شتتده 1396انتشاریافته در سال    دوآمدی  ر الگیی مطلیب مبل؛غ زن 

ختتود را بتته    37مقالاتی مبتنی بر این کتاب، به چاپ رسیده است. همچنین، مجله حورا، شتتماره  
اثتتر    آفرین  زنچن دو عرص  تبلیغ دین نقش طور ویژه، به مباحث تبلیغ بانوان اختصاص داده است. 

اثتتر   هچی اجتمههچع  شنچس  تبلیغههچت زن محههیو دو شههبک  آسیع (، و 1387سید عباس رضوی ) 
های این فعالیت، ستتخن  ها و آسیب اند و از ظرفیت نرگس سرحدی نیز به امر تبلیغ بانوان پرداخته 

التبلیغ زنان مبلّغ را مورد بررسی قتترار داده باشتتد،  ای که بحث حق اند؛ اما در این میان، نوشته گفته 
هایی که در این زمینه مطرح است و گاه تبلیغ کارآمد را بتته ضتتعف  یافت نشد و با توجه به چالش 

 کشاند، پژوهش در این زمینه، ضروری است. می 

 چارچوب مفهومی 
شناستتانه، تکمیتتل و تتتأمین فرآینتتدهای مناستتب بتترای دفتتع یتتا رفتتع  هتتدف از مطالعتتات آستتیب 

هاست. آسیب، به معنای عیب و نقص است که به سبب ضربت و زختتم پیتتدا شتتده باشتتد  آسیب 
شناسی، بر تشابهی مبتنی استتت  . آسیب ( 77، ص 1414)صینی، و معادلِ آفت است  ( 1377)دهخدا، 

و    ( 124،ص 1384)خستتروپناه،  که دانشمندان بین بیماری عضوی و انحرافات اجتماعی قائل هستند  
کنتتد و آن را از رستتیدن بتته  ای را تهدید می علل و اختلالاتی را که وجودشان تداو  و حرکت پدیده 
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 . ( 433، ص 4، ج 1399)حاجی، کند اندازد، نمایان می دارد و یا از کارآیی می اهداف و آرامش باز می 
 مراد نگارنده از آسیب، نقصی است که متعلق آن، تبلیغ دینی زنان مبلّغ است.  

در زبان فارسی، برای مفهو  رساندن پیا  یا خبر یا مطلبی به آدمیان، از واژه »تبلیتتغ« استتتفاده  
. دهخدا، تبلیتتغ کتتردن را »خوانتتدن کستتی بتته دینتتی، مستتلکی، متتذهبی و  ( 1388)معین،  شود  می 

روشی« معنا کرده است )همان(. ظاهراً تبلیغ، در فارسی در ابتدا فقط در زمینه مسائل مذهبی بتته  
،  1374)خنتتدان، تدریج عمومیت یافته و موضوعات غیردینی را نیز در برگرفته است  رفته و به کار می 

 . ( 16ص 
شود: »تبلیغ، کوششی عمدی است که برختتی افتتراد یتتا  در معنای اصطلاحی تبلیغ، گفته می   
دادن یتتا تغییتتر نگتترش افتتراد دیگتتر  گیری از وسائل ارتباطی برای مهارکردن و شتتکل ها با بهره گروه 
. در تبلیتتغ، »اقنتتاع« یتتا  ( 1372؛ به نقتتل از: هالستتتی،  40)فصیحی رامندی، ص دهند«  ها انجا  می گروه 

نظر مایتتل  کوشد مخاطب خویش را قانع ساخته و به هدف مورد »ترغیب« نهفته است و مبلّغ می 
گر، به آن محتوا مؤمن باشد یا نباشتتد  گرداند و احساس و گرایش او را برانگیزاند؛ خواه عنصر تبلیغ 

 .  ( 85، ص 1371)رهبر،  
در تحقیق حاضر، مراد از دین، اسلا  است و تبلیغ دینی، تبلیغ دین اسلا  است. هدف تبلیتتغ  

غ، در صتتدد تغییتتر مبتتدف میتتل  دینی، تغییر نگرش، گرایش و کنش  های مخاطب است؛ یعنی مبلتتّ
هتتای  کند این مبدف میل را همسو بتتا اهتتداف دینتتی قتترار دهتتد و ارزش مخاطب است و تلاش می 

های نفسانی و اعتقادی در عرصه فردی و اجتماعی فراگیتتر شتتود و متترد  بتته ستتوی  عملی، منش 
. بتترای دستتتیابی بتته ایتتن اهتتداف، از  ( 173، ص 1391)بوسلیکی،  »بندگی خداوند« سوق داده شوند  

های مختلتتف تبلیتتغ، تمرکتتز تحقیتتق  شتتود. از میتتان شتتیوه ها و ابزار مختلفی بهره گرفته متتی شیوه 
حاضر، بر جلساتی است که به شکل حضوری در خانه، مدرستته، مستتجد، حستتینیه و ماننتتد آن  

هتتای دینتتی  چهره بتته تبلیتتغ آمتتوزه بتته وگوی چهره شود و مبلّغ به شتتیوه خطابتته یتتا گفتتت برگزار می 
 پردازد. می 

در این پژوهش، مراد از بانوان مبلّغ که مواجهه آنان با »اجرت متتالی« در مقابتتل تبلیتتغ دیتتن،  
هدف رستتاندن پیتتا  دیتتن بتته دیگتتران، بتتا برگتتزاری جلستتات  شود، زنانی هستند که به مطالعه می 

پردازند. متتراد از مبلّغتتان  های تبلیغی می چهره، به فعالیت به حضوری به شیوه خطابه یا تبلیغ چهره 



  12شماره  ، 5سال  ،دو فصلنامه پژوهشنامه تبلیغ اسلامی | 100

 

سال سابقه تبلیغی هستند و برخی در مراکز مرتبط   15سرشناس، کسانی هستند که دارای بیش از 
هتتا،  با تبلیغ خواهران مسئولیتی دارند. این مراکز، شامل: جامعة الزهرا، نهتتاد رهبتتری در دانشتتگاه 

 حوزه علمیه، سازمان تبلیغات اسلامی، دفتر تبلیغات اسلامی و مرکز مدیریت خواهران است. 

 روش پژوهش  
گیتتری از تجتتارب افتتراد استتت و  گیری پژوهش حاضر، معرفت شناختی تفستتیری بتتا بهتتره جهت 

التبلیتتغ بررستتی  نگارنده با مطالعه تجارب مبلّغان سرشناس شهر قم، نگرش بانوان مبلّغ را به حق 
 است.   رو، رویکرد منتخب پروژه، رویکرد کیفی انتخاب شده است. ازاین کرده  

، نتتوعی پتتژوهش کیفتتی استتت کتته  در میان انواع تحقیقات کیفی، »توصیف کیفتتی« یتتا  
ای از حتتواد  معتتین داشتتته  تری به یک فرد، موقعیت یا سلستتله خواهد نگاه عمیق پژوهشگر می 

؛ بتته نقتتل از:  ) های متتدنظر استتت  باشد و به دنبال توصتتیف مستتتقیم پدیتتده 
های کتتاربردی و نقطتته ورود  های پُرکاربرد در رشته . توصیف کیفی، یکی از روش ( 1398حسینیان، 

شود؛ یعنی این طتتور نیستتت  ، توصیف تفسیری انجا  نمی به دیگر مطالعات کیفی است. در  
که پژوهشگر از توصیف، فراتر رود و به تفسیرهای عمیق مفهومی یا تفاسیر بسیار انتزاعی برستتد؛  

دهتتد.  کند و در اختیار مخاطبان قرار می ها را بدون دخل و تصرف، ساماندهی می بلکه صرفاً داده 
 تر است. ها نزدیک آید، با واقعیت داده نتایجی که در توصیف کیفی به دست می 

طتتور خلاصتته و بتته بهتتترین  در این پژوهش، انتظار این است که برای بازنمایی اطلاعات، به 
پرده  یافته ارائه شود و توضیحات گسترده، صریح و بی وجه، توصیفی مستقیم از اطلاعات سازمان 

؛  )بتترای اطلاعتتات بیشتتتر، ر.ک:  از یک پدیده یا یک رویداد گزارش شود  
یافتتته  ستتاختار هتتای نیمتته . ابزار گردآوری اطلاعات، مصتتاحبه ( 63ت 62، ص 1398حسینیان و دیگران، 

آمده، با استفاده از تکنیک کدگتتذاری نظتتری  دست بوده و اطلاعاتِ به   ()
 تحلیل شده است.  

شده »یتتارونین« استتتفاده گردیتتده استتت کتته در برگیرنتتده  برای اجرای مراحل، از رویه معرفی 
هتتا، تحلیتتل متتتن  ستتازی مصتتاحبه هتتای انتختتابی، پیتتاده مراحل تحدید پدیده، مصاحبه با نمونتته 

هاست. میدان تحقیق، مراکز اعزا  مبلّغ شهر قم بوده است.  بندی توصیفی داده ها و طبقه مصاحبه 
گیتتری هدفمنتتد بتتا  توانستند بیشترین اطلاعات را ارائه دهنتتد، از طریتتق نمونتته ابتدا افرادی که می 
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کنندگان پژوهش انتخاب شدند. تأکید پژوهه حاضتتر، بتتر تجربتته  عنوان مشارکت اکثریت تنوع، به 
مبلّغان سرشناسی بوده است که بیشترین تجارب و اطلاعات را در این زمینه دارند. این افتتراد، بتتا  

کننده( انتختتاب  گیری مبتنتتی بتتر معرفتتی مشتتارکت ؛ نمونتته ()روش گلوله برفی  
شتتوند کتته یکتتدیگر را معرفتتی  های زنجیتتری تلقتتی متتی منزله حلقتته شدند. در این روش، افراد به 

تتتری را  های غنتتی توانند داده کند که می کننده، افراد دیگری را معرفی می کنند؛ یعنی هر شرکت می 
 . ( 470، ص 1389)لاورنس، نیومن،  در اختیار پژوهشگر قرار دهند  

است و با مدنظر قرار دادن قاعتتده  گرفته    ساخته، صورت ها با کمک پرسشنامه محقق مصاحبه 
هتتا مطلتتب جدیتتدی بتترای  شونده که مصاحبه تا زمانی    ( 2008)کوربین و استراوس،    ()اشباع  

نفتتر از مبلّغتتان سرشتتناس، از شتتش نهتتاد تبلیغتتی    14درنهایت، بتتا    گفتن داشتند، ادامه پیدا کرد. 
تعتتداد از  هتتای آختتر بتته دستتت نیامتتد، بتته ایتتن  مصاحبه شد و چون مطلب جدیدی در مصاحبه 

 کنندگان بسنده شد. مشارکت 
ها، از روش کدگتتذاری نظتتری، یعنتتی کدگتتذاری بتتاز، محتتوری و  برای تحلیل متن مصاحبه 

طبقتته توصتتیفی    3کتتد محتتوری و    5انتخابی استفاده شد. از مجمتتوع کتتدهای بتتاز احصاشتتده،  
.  1التبلیتتغ بتترای مبلّغتتان زن استتت:  استخراج شد. کدهای محوری، شامل انواع کارکردهای حتتق 

. گریتتز از احستتاس  4هتتای تبلیغتتی؛  . تأمین هزینه 3های زندگی؛  . تأمین هزینه 2مخلّ اخلاص؛  
غ، بتتا توجتته بتته  5تبعیض؛   . تشویق روحی. سه طبقه توصتتیفی، شتتامل انتتواع مواجهتته زنتتان مبلتتّ

کارکردهای تبلیغ برای آنان است. طبقه اوّل، شامل کسانی است که مخالف تعیین و توقع اجتترت  
التبلیتتغ هستتتند و طبقتته  مالی هستند. طبقه دو ، شامل کسانی است که موافق تعیین و توقتتع حتتق 

 التبلیغ هستند. سو ، شامل کسانی است که مخالف تعیین، اما موافق توقع حق 
داری و دقتتت پیتتاده شتتدند.  شده، با امانتتت های ضبط در زمینه اعتبار پژوهش، اوّلًا، مصاحبه 

ثانیاً، عملیات کدگذاری مجدد به محققِ دومی واگذار شد و مقایسه نتایج، بیانگر قرابت آنها بود.  
ثالثاً، نتایج، به تأیید جمعی از خبرگان آشنا به موضوع پژوهش رسید. رابعتتاً، نتتتایج، بتته برختتی از  

)بتترای اطلاعتتات بیشتتتر، ر.ک: حریتتری،    شوندگان ارجاع داده شد و نظرات آنان لحاظ گردید مصاحبه 
 . ( 1387؛ فلیک،  1385؛ استراوس و کوربین، 1385
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 های پژوهش یافته 
انتتد:  ازای تبلیتتغ دیتتن، ستته دستتته بتته   التبلیتتغ حق ها، بیانگر آن است مبلّغان زن، در مواجهه با  داده 

؛ مختتالف تعیتتین، امتتا موافتتق  التبلیتتغ حق مخالف تعیین و توقع اجرت مالی؛ موافق تعیین و توقع  
 توقع اجرت مالی. 

آن است که مبلّغ برای انجا  فعالیت تبلیغی، از میزبانان یا کسانی   التبلیغ، حق منظور از تعیین 
اند، طلب دستمزد کند و اگتتر تتتأمین متتالی انجتتا  نگیتترد، از انجتتا   که این فعالیت را به او سپرده 

آن است که مبلّغ برای انجا  فعالیت تبلیغتتی، از    التبلیغ، حق فعالیت سرباز زند؛ اما منظور از توقع  
مبلّغتتان اهمیتتت بدهنتتد و بتترای    التبلیتتغ حق مراکز متولی تبلیغ یا میزبانان، توقع دارد که به مسئله  

 تأمین مالی آنان اقدا  کنند.  

غان در مواجهه با »اجرت مالی« . گونه 1
ّ
 های مبل

 اند. شوندگان، با تمرکز بر »تعیین« یا »توقع« اجرت مالی، سه گونه مبلّغ را توصیف کرده مصاحبه 

 . مخالف تعیین و توقع »اجرت مالی« 1-1

دیدگاه این گروه، بر این مبنا استوار است که مبلّغ نباید هیچ مزدی در قبال آموزش دین و تبلیتتغ آن  
که انبیتتای الهتتی دستتتمزدی در قبتتال  گونه دهنده مسیر انبیا هستند و همان بگیرد؛ زیرا مبلّغان ادامه 
رِيَ إِلِا عَلَى الِذی فَطَرَنى کردند )» تبلیغ دین، دریافت نمی  راً إِنر أَجر هِ أَجر ئَلُكُ ر عَلَیر م لا أَسر لا    يا قَور أَ فااَ

قِلُونَ  (، مبلّغان دینی نیز نباید چنین کنند. این دسته، شامل دو گروه هستتتند؛ گروهتتی  51هود: « تَعر
روند و گروه دو ، درآمتتد کتتافی  که درآمد کافی دارند و از نظر مالی، مبلّغان توانمندی به شمار می 

 ندارند و از این نظر، ضعیف هستند. 

غان توانمند از نظر مالی 1-1-1
ّ
 . مبل

ای از مبلّغان که دغدغه اشاعه امور دینی، آنها را به وادی تبلیتتغ دینتتی کشتتانده استتت، دارای  دسته 
اند؛ به این گونه  های تبلیغ، از حمایت مالی برخوردار بوده درآمد کافی هستند. اینان در طول سال 
اند یا همستتر، پتتدر یتتا شتتخص دیگتتری، از فعالیتتت آنهتتا  که یا خود شاغل بوده و درآمدی داشته 

هتتای تبلغتتی، بتتا فشتتار  های فعالیت حمایت مالی داشته است. اینان برای تأمین مخارج و هزینتته 
دارنتتد و  شوند و برای دریافت هدایای نقدی میزبانتتان، جانتتب احتیتتاط نگتته می مالی مواجه نمی 
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کننتتد، یتتا بتترای آن استتت کتته  ای دریافتتت نکننتتد و اگتتر دریافتتت می دهند کتته هدیتته ترجیح می 
خواهند هدیه مؤمن را رد کرده باشند، یا بتترای آن استتت کتته ایتتن تتتوهم را در میزبانتتان پدیتتد  نمی 

نیاورند که پرداخت هدیه نقدی به مبلّغ، بدون آنکه مبلّغ تتتوقعی داشتتته باشتتد، عمتتل صتتحیحی  
 گوید:  نیست و باید از آن اجتناب کرد. یکی از مبلّغان باسابقه، در این باره می 

گرفتم. بعد بزرگانی به متتن گفتنتتد: »بگیتتر؛ نگتترفتن،  رفتم، اصلًا پول نمی اوایل، جلساتی که می 
کار غلطیه! بنای کار شما، بر نگرفتن باشه؛ اما کار دیگران رو، زیر سؤال نبر.« متتن از بتتاب اینکتته  

 هدیه رو رد نکنم، پذیرفتم. 

غان ضعیف از نظر مالی 2-1-1
ّ
 . مبل

های فعالیتتت  های زنتتدگی یتتا هزینتته اند و بتترای تتتأمین هزینتته این افراد، از نظر اقتصادی ضعیف 
غ، یتتک آستتیب    التبلیغ حق تبلیغی، به   نیاز دارند؛ امتتا ستتخن از »اجتترت متتالی« را از جانتتب مبلتتّ

 اخلاصی یا سودجویی مبلّغ از تبلیغ است: کنند که بیانگر بی اخلاقی تلقی می 
ها، شاکی هستند؛ اما به نظر متتا، چتتون متتا بتتر استتاس  بینیم که از پول ندادن ت »مبلّغانی را می 

 ای از طرف مرد  باشیم.« رویم، نباید منتظر هدیه احساس تکلیف، تبلیغ می 
ای  ت »من ماه رمضان رفتم تبلیغ، دریغ از یک قران پولی که به من داده باشند و متتن هتتیچ گلتته 

 نکرد  و گفتم همین که توانستم برای شما قرآن تفسیر کنم، کافی است.« 
ها  رو کجتتا مطتترح  گرفتیتتد، متتن ایتتن صتتحبت گم اگتتر شتتما مجلتتس نمتتی ت »من غالباً می 

 کرد ؟ من ممنونم که دعوتم کردید؛ حتی اگر هیچ پولی به من داده نشود.« می 
 ایم و این جلسات رو باید برای اما  زمان انجا  دهیم.« خوانده ت »ما مجانی درس 

 التبلیغ« . موافق تعیین و توقع »حق 2-1

دارند بلکه تعیین مقدار دستتتمزد ختتود را در قبتتال    التبلیغ حق دسته دیگری از مبلّغان، نه تنها توقع  
داننتتد. از  های مذهبی و غیره، امری طبیعتتی می فعالیت تبلیغی اعم از سخنرانی، مداحی، مشاوره 

های  های بارز این گروه آن است که غالبا کسانی هستند که با نیاز پیشینی برای تامین هزینتته ویژگی 
زندگی یا استقلال مالی و ارتقای بعد متتادی زنتتدگی وارد عرصتته تبلیتتغ شتتده انتتد. غالبتتا قبتتل از  

داده اند. این افراد از سطح ستتواد  گردانی انجا  می تحصیل در حوزه علمیه، کار مداحی و مجلس 
 بالایی برخوردار نیستند.  
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اند، بیان گتتر  تجارب ثبت شده، درباره این که چگونه این افراد، در زمینه تبلیغ دین، فعال شده 
کننتتد تتتا  آن است که برخی میزبانان جهت تشکر از زحمات مبلّغ، هدیه نقدی به او پرداختتت می 

ای برای ورود برخی افراد به  در ثواب فعالیت او نیز شریک شده باشند. اما این هدایا، گاهی انگیزه 
های یک مبلّغ دینی، مانند قدرت بیتتان ختتوب یتتا  شود. افرادی که برخی شاخصه عرصه تبلیغ می 

صدای خوش یا روی نیکو یا توانمندی در برقرار ارتباط با مرد  را در خود دیده اند وتبلیغ را راهتتی  
های عالمان خطیتتب یتتا متتداحی متتداحان  برای کسب درآمد، یافته اند. اینان با تقلید از سخنرانی 

شوند. اینان در عمل، به تبلیغ دینی به  ای« می آیند و »خانم جلسه کسوت مبلّغ دین در می نا ، به به 
کننتتد کتته دریافتتت متتالی  نگرند و تا جایی اخلاقیات تبلیغ را رعایتتت متتی عنوان یک »شغل« می 

 حاصل از تبلیغ، مخدوش نشود. تجارب زیر گویای وجود چنین مبلّغانی است. 
روند که یک منفعت متتالی  ها به دنبال کسب درآمد هستند. تبلیغ را جایی می »]بعضیا خانم 

 بیشتری برایشان داشته باشد.« 
کنتتد، ابتتائی از تعیتتین »اجتترت  مبلّغی که تبلیغ دینی را به مثابه »شغل« درآمتتدزا قلمتتداد متتی 

کند بر تعتتداد جلستتات  زنی برای افزایش حق الزحمه ندارد. چنین مبلّغی تلاش می مالی« و چانه 
غ کتته در دستتتیابی بتته  بیافزاید تا سود اقتصادی بالاتری به  دست آورد. بنتتابراین اولا اختتلاص مبلتتّ

غ دینتتی در   اهداف تبلیغ دین نقش کلیدی دارد، در بین این مبلّغان، بی رمق است. ثانیا شتتأن مبلتتّ
یابد. برخی از متولیان امر تبلیغ، معتقدنتتد اصتتلا نبایتتد نتتا   خوانی مزدبگیر« تنزل می حد »روضه 

 این افراد را مبلّغ دینی گذاشت: 
آوریم و اگر بخواهیم برای آنها پیامکی هم ارسال کنتتیم،  حساب نمی »ما اصلًا اینها را مبلّغ به 
 کنیم.« های تبلیغی، با عنوان »خواهر گرامی« از آنها دعوت می مثلًا برای دعوت به همایش 

 التبلیغ« . مخالف تعیین و موافق توقع »حق 3-1

دسته سو  از مبلّغان، هرچند مانند گروه اول با تعیین اجتترت تبلیغتتی مختتالف هستتتند امتتا توقتتع  
ای هتتم  داشتن را مغایر با اخلاص و توکل مبلّغ نمی دانند. این مبلّغان، اگر هتتیچ هدیتته   التبلیغ حق 

در طول ایا  تبلیغ، چه نقدی و چه غیر نقدی دریافت نکنند، ایتتن امتتر را متتانعی در مستتیر انجتتا   
تبلیغ دینی خود نمی بینند اما توقع دارند میزبانان یا نهادهای مسئول، برای آنان، اجرت تبلیغی در  
نظر بگیرند. اینان غالبا توقع خود را در مجالس تبلیغی به میزبانان جلسات منتقل نمی کنند اما از  
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 مسئولان تبلیغ، تقاضای پیگیری این مسئله را دارند.  
این دسته، خود دو گروه هستند. گروه اول کسانی هستند که از نظر اقتصادی ضتتعیف هستتتند  

های تبلیغ با مشکل مواجه هستند و اجتترت تبلیغتتی را بتترای تتتامین ایتتن گونتته  و برای تامین هزینه 
دانند. گروه دو  کسانی هستند که در حال حاضتتر از نظتتر اقتصتتادی نیازمنتتد  نیازها، ضروری می 

التبلیغ نیستند اما به دلایل متعددی معتقدند مبلّغ بایتتد حمایتتت متتالی شتتود و توقتتع  دریافت حق 
 داشتن او، امری پذیرفته شده است.   التبلیغ حق 

غان ناتوان از تأمین هزینه 3-1-1
ّ
 های تبلیغ . مبل

هتتای عقیتتدتی،  این مبلّغان، گروهی هستند که دغدغه اشاعه امور دینی در جامعه و گشتتودن گتتره 
وری مادی از تبلیغ  اخلاقی، فقهی و مانند آن، آنها را به وادی تبلیغ دینی کشانده است و قصد بهره 

هتتای تبلیتتغ بتتا مشتتکلات  را ندارند. اما چون از نظر معیشتی ضتتعیف هستتتند، در تتتأمین هزینتته 
بینند. تهیتته کتتتاب، پرداختتت کرایتته  شوند و خود را نیازمند »اجرت مالی« می متعددی روبرو می 

مسیر، تهیه لباس مناسب، تهیه جوائز و هدایای جذب کننده مخاطبان، تهیه ابزارآلات مورد نیتتاز  
تحقیق و پژوهش مانند دستگاه رایانتته، شتتهریه مهتتد کتتودک، هزینتته اینترنتتت و ماننتتد آن، همتته  

هایی است که برای مبلّغ، بار مالی دارد. این مبلّغان به مبالغ اعطایی میزبانان)اجرت مالی(  هزینه 
شتتان،  هتتای تبلیغتتی ها نیاز دارند و در بسیاری از موارد، ادامه انجا  فعالیتتت برای تامین این هزینه 

 های زیر تجارب برخی از این گونه مبلّغان است: وابسته به اجرت است. داده 
»من خود  خیلی تحت فشار بود . بارها مجالسی رفتم که به من گفتند: »ممنون؛ اجرتون بتتا  

جلسه صحبت کرد  و برای هرجلسه، سه ستتاعت   21که مثلًا و تما !« درحالی  حضرت زهرا 
 وقت گذاشتم و کلی هزینه ایاب و نهاب داشتم!« 

غان توانمند برای تأمین هزینه 3-1-2
ّ
 های تبلیغ . مبل

انتتد و بعتتد شتتاغل  التبلیتتغ نیازمنتتد بتتوده ای به حتتق مبلّغان، پیش از آنکه شاغل باشند، یا در دوره 
انتتد.  اند یا از ابتدا که به فعالیت تبلیغی پرداخته اند، درآمدی به جز تبلیغ داشته و شاغل بتتوده شده 

آنچه در میان مصاحبه شوندگان مشهود است، تفاوت این دو دسته، در اظهار نظتتر کتتردن دربتتاره  
ای که به دلیل نداشتن درآمد و تحمل فشار در زمینه  »اجرت مالی« است. مبلّغانی که بعد از دوره 

پروا، از لزو  توجه به نیاز مالی مبلّغان برای تتتامین  اند، بی های تبلیغ شاغل شده فراهم کردن هزینه 
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ای از مبلّغتتان  توجهی به این مطلتتب را دلیتتل ختتروج دستتته گویند و بی های تبلیغ سخن می هزینه 
 دانند. توانمند از وادی تبلیغ دینی و جایگزینی آنان، با افراد غیر متعهد می 

گوینتتد امتتا  الزحمه سخن می این گروه، هر چند اکنون به راحتی از چشم پوشیدن خود از حق 
تنها در تقابل با اخلاص مبلّغان و توکل بر پروردگار و چشم داشتتتن  سخن از مادیات در تبلیغ را نه 

دانند بلکه برای انجا  بهینه فعالیتتت تبلیغتتی، توجتته بتته آن را ضتتروری  آنان به ثواب اخروی، نمی 
 شمرند.  می 

دو عامل»گریز از احساس تبعیض« و »تشویق روحی«، ازجمله عتتواملی استتت کتته از نگتتاه  
 سازد. این گروه، دریافت »اجرت مالی« را موجه می 

 الف. گریز از احساس تبعیض 

میان قدرشناسی مالی از آقایان    احساس تبعیض امری ناخوشایند است اما در جریان تبلیغ نیز هم 
کرده حوزوی مبلّغ و مدرس. جمعی از  های مبلّغ تفاوت وجود دارد هم میان زنان تحصیل و خانم 

غ  جهت است که نمی دارند، از آن   التبلیغ حق زنان مبلّغ اگر توقع   خواهنتتد نتته کمتتتر از متتردان مبلتتّ
شتتوندگان، بتتا اشتتاره بتته  حساب آیند و نه کمتر از زنان مدرس تلقی شوند. جمعتتی از مصتتاحبه به 

 گویند:  شود، می زمینه گذاشته می ها و آقایان مبلّغ در این تفاوتی که میان خانم 
آور  شتتود، ندارنتتد. چتتون متتردان را نتتان »مرد  نگاه خوبی به هدایایی که به زنان مبلّغ داده می 

دانند و اصلًا برایشان مهتتم  التبلیغ می دانند که باید خرج زن و بچه را بدهد؛ آنها را شایسته حق می 
 نیست این خانم مبلّغ، نیاز مالی دارد یا نه؟« 

 ب. تشویق روحی 

های مبلّغ نیست، در مواقع بسیاری، زحمتتات آنهتتا نادیتتده  از آنجا که نفقه خانواده، بر عهده خانم 
ها به دلیل روحیه  که خانم آورد؛ درحالی شود و این، اسباب رنجیدگی خاطر را فراهم می گرفته می 

التبلیغ برای آنها، در  لطیف و حساسی که دارند، نیاز به تشویق روحی برای ادامه مسیر دارند وحق 
های مختلتتف، تشتتویق روحیتته و رفتتع  حکم ابزار تشویق روحیه است. تجربیتتات زیتتر بتته گونتته 

 کند: برای بانوان مبلّغ معرفی می   التبلیغ حق دلخوری را، یکی از کارکردهای 
دیم،  قدر پول متتی گویند آن جماعت، مشوق روحی است؛ مثلًا وقتی می ت »ببینید پول برای زن 

یعنی من خیالم راحت هست که حداقل هزینه ایاب و نهابم هست. همین کتته یکتتی کتتار تتتو رو  
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 کنه، حسّ خوبی داره.« بینه و قدردانی می می 
التبلیغ توقع دار ! درسته من احتیاج ندار ؛ اما وقتی شوهر  اجازه فعالیتتت بتته  ت »من برای حق 

دار  اگتتر چیتتزی  گذار ، اما دوست  خواهم به او بگویم که اگر از شما کم می دهد، من می من می 
 خوا  که اضافه بر نفقه است، به مرد تحمیل نکنم.« می 

»نگفتند پول کارگر رو اگر مرد بود، بدین؛ زن بود، ندید! یا اگر وضتتعش خوبتته، بهتتش ندیتتد!  
 باید تا عرقش خشک نشده، بهش دستمزد بدین. این، خودش روحیه سازه.« 

 شناسی و ارائه راهکار . آسیب 2

غ کتته  «، از آسیب التبلیغ حق تعیین »  های اخلاقی تبلیغ دین است و انگیتتزه و نیتتت ناصتتحیح مبلتتّ
آورد. کسی که به نیتتت درآمتتدزایی،  غالباً تأمین نیازهای مالی زندگی است، این آسیب را پدید می 

زند؛ زیرا ابلاغ معارف و احکا  دین و تبلیتتغ  پردازد، در واقع، به دین لطمه می به امر تبلیغ دین می 
های دینی،  اساس آموزه های مشتاق بر و ترویج فکر و فرهنگ دینی در فضای جامعه و تربیت جان 

 های علمیه و وظیفه طبیعی عالمان دینی است. ترین رسالت حوزه مهم 
کنتتد و  اگر هر صاحب متاعی برای جذب مرد  به متاعش، اجر و متتزدی از آنتتان طلتتب نمتتی 

کند و بر سود خود بعد از جذب مشتتتری و ارائتته کتتالای  رایگان متاع خود را به همگان معرفی می 
کند، مبلّغ دین نیز برای عرضه پیا  دین و جذب مرد  به فکتتر و فرهنتتگ دینتتی،  خود، حساب می 

کند و سود خود را در گرایش آنان به دین و انجا  امور دینتتی و اشتتاعه فرهنتتگ  مزدی دریافت نمی 
و ستتایر انبیتتای الهتتی نیتتز بتترای ابتتلاغ رسالتشتتان    یابد؛ چنانکه پیامبراکر  الهی در جامعه می 

وصف، آن دسته از مبلّغان کتته بتته قصتتد  . بااین ( 180ت 100)شعرا:  کردند  اجری از مرد  دریافت نمی 
کنند، به اخلاق تبلیغ دین آستتیب  کنند و برای مجالس تبلیغی طلبِ مزد می فعالیت می   التبلیغ حق 
 زنند و ضروری است برای برطرف کردن این آسیب، راهکارهایی ارائه شود. می 

 التبلیغ« رفت از آسیب تعیین »حق . راهکارهای برون 2-1

توانتتد راهگشتتا  اند که متتی ها، مواردی را پیشنهاد داده گونه آسیب شوندگان جهت رفع این مصاحبه 
 باشد. 
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غان به داشتن مجوز تبلیغی 2-1-1
ّ
 . الزام مبل

های مالی خلاف شأن مبلّغ دینی، الزا  مبلّغان بتته داشتتتن مجتتوز  های مقابله با دریافت یکی از راه 
ای بدون ایتتن مجتتوز بتته تبلیتتغ دیتتن  که اگر مبلّغی در منطقه ای گونه برای فعالیت تبلیغی است؛ به 

الزحمتته تبلیغتتی از  های سنگین شود. در این صورت، طمع دریافتتت حق بپردازد، مشمول جریمه 
دهد. دو نفر از متولیان تبلیغ خواهران، بتتا اشتتاره بتته اینکتته  ای را به این وادی سوق نمی مرد ، عده 

 کنند. کنند، به ضرورت این راهکار اشاره می گونه مبلّغان بدون مجوز فعالیت می این 
»در آقایان، حداقل داشتن عمامه، یک نشان است کتته فلانتتی صتتلاحیت تبلیتتغ دارد؛ امتتا در  

دهنده تخصص ایتتن  شد که نشان ای نداریم و اگر کارت مخصوصی صادر می ها هیچ نشانه خانم 
 توانست کارگشا باشد.« خانم بود، می 

الزا  به داشتن مجوز تبلیغ دینی، بایستی از سوی مراکز متولی تبلیغ خواهران صتتورت گیتترد و  
 مبلّغان فقط در صورت داشتن کارت بیانگر هویت تبلیغی، اجازه فعالیت داشته باشند. 

غان معتبر . تقویت روضه 2-1-2
ّ
 خوانی و مداحی مبل

ها، یکی از دلایل رونتتق فعالیتتت مبلّغتتان بتتا نیتتاز پیشتتینی  ها و مداحی خوانی اقبال مرد  به روضه 
 گوید: شوندگان، در این زمینه می است. یکی از مصاحبه 

غ ختتوب،  »پولی که غالب مرد  به مبلّغ می  دهند، پول روضه است. جتتوّی راه افتتتاده کتته مبلتتّ
 خواند.«  کسی است که خوب روضه می 

اما برخلاف این اقبال مرد ، بعضی مبلّغان معتبر حوزوی که علم کتتافی و انگیتتزه الهتتی آنتتان  
خوانی به دلیل آن که صدای خوشی ندارند یتتا روضتته خوانتتدن را کستتر  تأیید شده است، از روضه 

کنند. مطالتتب  دانند، گریزان هستند و عملًا راه را برای رونق مبلّغان مذکور فراهم می شأن خود می 
 زیر، دیدگاه برخی از این گونه مبلّغان است: 

دهند که برای مرد  ستتخنرانی کننتتد؛ امتتا  ت »مبلّغانی که سطح علمی بالایی دارند، ترجیح می 
رونتتد، مجبورنتتد از صتتدای  انتتد، وقتتتی تبلیتتغ می مبلّغانی که فقط چهار ت پنج سال درس خوانده 

 خودشان استفاده کنند.« 
 خوانم.« کشم. خیلی بد می ت »من اصلًا بلد نیستم روضه بخونم؛ خجالت می 

های آموزشی اکتفا نکننتتد و  اگر مبلّغان معتبر حوزوی، صرفاً به انتقال معارف به سبک کلاس 
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زمتتان بتته  خوانی و مداحی مناسب را وظیفه خود بدانند، مدیریت شور و شعور متترد  را هم روضه 
شوند که برای کسب درآمتتد، ختتود را  سوادی می صدایان بی گیرند و مانع فعالیت خوش دست می 

زنند و با تعیین مبالغ کم یا زیاد، دستیابی تبلیغ دینی به اهداف خود را مختتتل کتترده و  مبلّغ جا می 
شوندگان، با انتقاد شدید از نگاه مبلّغان معتبر بتته  آورند. برخی مصاحبه آسیب اخلاقی را پدید می 

ختتوانی  نظتتر مبلّغتتان معتبتتر، در زمینتته روضتته خوانی، راه مقابله با کاسبان تبلیتتغ را تجدیتتد روضه 
 گوید: اند؛ برای نمونه، یکی از متولیان تبلیغ بانوان می دانسته 

پسندند که بتوانتتد در  در صد به بالا، مبلّغی را می 65»مرد ، درسته که نیاز به شعور دارند، اما  
گیرند، باید توبیخ کرد که تتتو  کنار شعور، شوری هم ایجاد کند. مبلّغانی را که از مداحان ایراد می 

 چرا این عرصه را خالی گذاشتی؟« 

غان روضه 2-1-3
ّ
 خوان  . تقویت علمی د اخلاقی مبل

شوند، غالباً تحصتتیلات حتتوزوی ندارنتتد.  مبلّغانی که با هدف کسب درآمد وارد عرصه تبلیغ می 
یکی از راهکارهای مقابله با این آسیب، تقویت علمی ت اخلاقی، با متمایل کردن آنان به تحصیل  

های آموزشی آزاد برای آنهاست. اهمیتتت  ها و دوره های علمیه خواهران یا برگزاری کلاس در حوزه 
شتتود؛ چراکتته ایتتن افتتراد،  گونه مبلّغان، بیشتر درک متتی این امر، با توجه به موقعیت اجتماعی این 

ای نزد مرد  یک محله و منطقه دارند و جایگزین کردن آنها با مبلّغتتان دیگتتر،  معمولًا جایگاه ویژه 
های احتمتتالی،  شوند، بلکه با کارشکنی تنها با اقبال مردمی مواجه نمی آمیز نیست؛ زیرا نه موفقیت 

گردد. یکی از مبلّغان فعتتال کتته متتدیریت تبلیتتغ بخشتتی از  اعتبار مبلّغان جایگزین، مخدوش می 
 گوید:  مناطق قم را دارد، در این زمینه از تجربه خود می 

ای  ها را در این منطقه قبول کرد . تحقیق کتترد ؛ هرکوچتته یک سالی هست که سازماندهی هیئت 
آمدنتتد،  هایی کتته از بیتترون از منطقتته می شتتدت بتتا طلبتته هیئتی دارد و مداحانی. این مداحان، به 

کردند قرار استتت مجلسشتتان توستتط آنهتتا گرفتتته شتتود! متتن اصتتلًا  مقابله داشتند و احساس می 
ای از بیرون جتتایگزین کتتنم.  شناسند، با طلبه ای که همه این خانمِ مداح را می توانم در کوچه نمی 

هایی بگذار . برایشان کتتلاس احکتتا  ، یتتک دوره مهتتدویت، تربیتتت  تصمیم گرفتم برایشان دوره 
 فرزند و غیره گذاشتیم. همه استقبال کردند. 
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 رفت از آسیب توقع »اجرت مالی« . راهکارهای برون 2-2

 شود.  از مجموع تجربیات مصاحبه شوندگان در این زمینه، راهکارهای زیر استنباط می 

غ، از سوی مراکز متولی تبلیغ دین 2-2-1
ّ
 . به رسمیت شناختن پرداخت مالی به بانوان مبل

هتتای ختتود هستتتند و اگتتر ایتتن  های تبلیغی برای انجا  بهینه فعالیتتت مبلّغان، نیازمند تأمین هزینه 
هتتای حتتوزوی یتتا  نیازمندی از سوی متولیان امر تبلیغ به رسمیت شناخته نشود و در ردیف بودجه 

تواننتتد بتتر  ناچار باید از جانب مرد  تأمین شود. مراکز متولی امتتر تبلیتتغ، متتی دولتی دیده نشود، به 
ای برای مبلّغان تعریف کننتتد و  التبلیغ آبرومندانه های عملی مبلّغ، حق اساس میزان علم و فعالیت 

هتتا مطلتتع باشتتد و هتتم بتترای  که هم مبلّغ از چگونگی پرداختتت ای گونه به اطلاع آنان برسانند؛ به 
 گوید: شوندگان در این زمینه می میزبانان تبلیغی مشخص باشد. یکی از مصاحبه 

فرسته، باید حفظ بشه؛ تا متتدعوین بداننتتد اگتتر  »شأن مبلّغ از جانب سازمانی که مبلّغ رو می 
قدر هزینه براش در نظتتر بگیریتتد. اگتتر  کنید، باید آن شما یک استاد دانشگاه و حوزه رو دعوت می 

 قدر مَبلغ.« کنی، آن فلان مبلّغ با این سطح سواد رو دعوت می 

غان های درآمد . تعریف شغل 2-2-2
ّ
 زا برای مبل

هتتای  اگر مشاغلی در راستای فعالیت تبلیغی برای مبلّغان طراحی شود، ایشتتان در مستتیر فعالیتتت 
های تبلیغی ختتود کمتتک کننتتد و  توانند هم به تأمین هزینه تبلیغی و بدون انحراف از آن مسیر، می 

 گویند:  هم در رشد نهادهای تبلیغی مؤثر باشند. دو نفر از مبلّغان، از تجربه خود در این زمینه می 
عنوان شتتغل حستتاب  »من گشتم شغل دیگری پیدا کرد ؛ فقط به خاطر اینکتته روی تبلیتتغ بتته 

 نکنم. اگر پولی دادند، دادند. اگر هم ندادند، ندادند. برایم اهمیت نداشته باشد.« 

غان توانمند به مردم 2-2-3
ّ
 . معرفی مبل

تواند به حل مسائل مالی این گروه کمک کند، معرفی شایسته مبلّغ بتته  یکی از راهکارهایی که می 
شود؛ توضیح آنکه هر زمان مرد  بتترای کستتی  مراکز و میزبانانی است که مبلّغ برای آنان اعزا  می 

کند، ارزش  رساند و بخشی از نیازهای مادی یا غیرمادی آنان را برطرف می که به آنها خدماتی می 
کنند. اگر متولیتتان امتتر تبلیتتغ در معرفتتی  قائل باشند، در هزینه کردن مال خود برای او، دریغ نمی 

التبلیغ، بدون  های حق شایسته مبلّغ توانمند به مرد  کوتاهی نکنند، اقبال مردمی برای تأمین هزینه 
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شود. برخی از مبلّغان، از تجربه ختتود  آنکه این نیاز از جانب مبلّغ به زبان آورده شود، حاصل می 
 گویند:  در باره عد  معرفی مبلّغان سخن می 

یه عادتی که کلًا جامعه داره، این هستتت کتته در مباحتتث تبلیغتتی، بتترای معرفتتی مبلّغتتین هزینتته  
شتتناس آورده  کنند. من رفته بود  دانشگاهی برای تبلیغ؛ روز آخری که اونجا بود ، یتتک روان نمی 

اش بتتود؛ امتتا چتته  نامتته بودند اونجا که قصدش فقط پُرکردن چند تتتا پرسشتتنامه مربتتوط بتته پایان 
ها و  ها اصتتلًا همچنتتین برنامتته کتته بتترای مبلّغتته بوردی براش زده بودند! چه تبلیغاتی! درحالی بیل 

 تبلیغاتی نیست. 

 های تبلیغی کردن هزینه . کم 2-2-4

های نزدیک ختتود اختصتتاص بدهتتد، در بخشتتی از  های تبلیغی خود را به محله اگر مبلّغ فعالیت 
التبلیغ  شود و نیازمندی مبلّغ به حق جویی می شود، صرفه وآمد مبلّغ مرتبط می ها که به رفت هزینه 

شود. انجا  تبلیغ مجازی به جای تبلیغ فیزیکتتی و حضتتوری  و درنتیجه، توقع از میزبان، کمتر می 
 ها مؤثر باشد. بیان زیر، ناظر به این راهکار است:  کردن هزینه تواند در کم نیز می 

»من پیشنهاد داده بود  که هرمبلّغ، منطقه و محله خودش را پوشش بدهد. در ایتتن صتتورت،  
 شود.« ونهاب حل می خیلی از مشکلات مربوط به ایاب 

 . تقویت روحیه اخلاص با اشتراک تجارب تبلیغی 2-2-5

درستتتی پیگیتتری شتتود، اشتتتراک تجتتارب مبلّغتتان، بتته  اگر طرح مسائل مالی مبلّغان این گروه به 
تر  انجامد. تجاربی که گویای آن است که مبلّغ هرچه خالصانه تقویت روحیه اخلاص مبلّغان می 

متوستتل شتتود، کمتتتر در    بیتتت در حوزه تبلیغ دینی فعالیت کند و در فشارهای مالی، بتته اهل 
-گیرد و به برکت تبلیغ دینتتی، گتتره های ناشی از مسائل مالی تبلیغ دینی قرار می معرض نارضایتی 

کند. آیات و روایات متعتتددی، در زمینتته عنایتتت  های مالی را با عنایات الهی مشاهده می گشایی 
کنند، موجود استتت کتته اگتتر  خاصّ خداوند به اهل علم و کسانی که برای دین خداوند تلاش می 

کنتتد  قدر با تجارب مبلّغان گره بخورد، حسّ توکل و تقوای مبلّغان را تقویتتت متتی این میرا  گران 
ای از این تجتتارب  . بیان زیر، نمونه ( 389ت 377، ص 1385شهری،  )برای مطالعه بیشتر، ر.ک: محمدی ری 

 است: 
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کنتتد. از جتتایی  اگر شما بیایید در اجتماع کار خالصانه برای خدا انجا  بدهید، خداوند جبران می 
کنتتد.  دهد. روزی خود و خانوادتتتان را تضتتمین متتی تان را می کنید، روزی که حتی فکرش را نمی 

 ا . من بارها این را تجربه کرده 

 نتیجه 
های اخلاق تبلیغ دین دانستتته شتتود، ارائتته  ازای تبلیغ دین، یکی از آسیب اگر طرح مسائل مالی به 

رفت از آن، بدون شناسایی منشأ بروز این آسیب، راهگشا نخواهتتد بتتود. در ایتتن  راهکارهای برون 
بتته ازای تبلیتتغ، منشتتأ آستتیب پیگیتتری شتتده   التبلیغ حق پژوهش، با بررسی نگرش بانوان مبلّغ به 

غ، یتتا مختتالف تعیتتین و   است. مطالعه تجارب بانوان فعال شهر قم، بیانگر آن است که بانوان مبلتتّ
یا مخالف تعیین، اما موافق توقتتع   باشند و التبلیغ می حق یا موافق تعیین و  التبلیغ هستند، حق توقع 
شوندگان، دسته دو  با قصد درآمدزایی، و دسته سو  با ضتتعف در  د. از نگاه مصاحبه ان التبلیغ حق 

 زنند. انجا  فعالیت تبلیغی، به تبلیغ دین آسیب می 
راهکارهای مقابله با آسیب دسته اوّل، ناظر به حتتذف یتتا اصتتلاح آنتتان استتت و راهکارهتتای  

است. الزا  مبلّغان بتته    التبلیغ حق مقابله با آسیب دسته سو ، معطوف به تقلیل نیازمندی مبلّغان به  
خوانی و متتداحی مبلّغتتان معتبتتر و تقویتتت علمتتی اخلاقتتی  داشتن مجوز تبلیغی، تقویت روضه 

رود و راهکارهتتای: بتته  خوان، از راهکارهای مقابله با آسیب دسته دو  به شتتمار متتی مبلّغان روضه 
زا، معرفی مبلّغان توانمند به  رسمیت شناختن پرداخت مالی به بانوان مبلّغ، تعریف مشاغل درآمد 

های تبلیغی و تقویت روحیه اخلاص با اشتراک تجتتارب تبلیغتتی، ازجملتته  کردن هزینه مرد ، کم 
 های مقابله با آسیب دسته سو  است.  راه 
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