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شناسی تبلیغ دینی در فضای رقابتی فضای مجازی و  آینده  
 های اجتماعی شبکه 

 *محمدرسین اف اری کرمانی

 چکیده 
درستی و بر اساس مقتضتتیات های بسیار مهم در حوزه دین، امر تبلیغ دین است که باید بهیکی از مؤلفه

های جدید، امر تبلیغ دین وارد فضتتای جدیتتدی زمان و مکان صورت گیرد. امروزه با پدید آمدن فناوری
هتتای عنتتوان یکتتی از رستتانههتتای اجتمتتاعی، بتتهاست. فضای مجازی و شبکهها شده ها و قالباز شیوه 

اجتماعی دوران مدرن، امر تبلیغ دین را با یک فضای جدید مواجه کرده است کتته بایتتد بتتر استتاس یتتک 
ها و اصول فعالیت درستی در این فضا به تصویر کشید و بایستهپژوهی درست، آینده تبلیغ دین را بهآینده

 در این فضای پدیدآمده را شناخت.  
ای(، پتتس از تبیتتین مفتتاهیم گیری از روش اسنادی )کتابخانتتهاز همین روی، در این نوشتار، با بهره

بیان تغییراتی که آینتتده تبلیتتغ دیتتن در بستتتر آینتتده های اجتماعی، به  تبلیغ دینی، فضای مجازی و شبکه
های اجتماعی دارد، پرداخته شده و در انتها، راهبردهایی بتترای فعالیتتت بهتتتر در فضای مجازی و شبکه

این رسانه اجتماعی همچون: پتتذیرش اصتتل فعالیتتت، دستتتیابی بتته الگوهتتای تبلیتتغ دینتتی و توجتته بتته 
 .است  های نسلی میان نسل موجود و نسل پیشین در بستر فضای مجازی، بیان گردیدهتفاوت

 .  های اجتماعی پژوهی، تبلیغ دینی، فضای مجازی، شبکه آینده کلیدواژگان:  

 

 .مدیریت راهبردیدانشجوی دکترای * 

 فصلنامه علمی ـ تخصصی دو 

 1403 پاییز و زمستانم، دوازده م، شماره  پنجسال  
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 مقدمه 
های دینتتی بتته  ها و آموزه توان یک ابزار حیاتی برای انتقال اصول، مبانی، ارزش تبلیغات دینی را می 

دادنتتد  های خود را در عرصه تبلیغ قرار می مخاطبان دانست. ادیان، همواره جزء مهمی از فعالیت 
دنبال ابلاغ پیا  خدای متعال به مرد  هستتتند، فعالیتتت  عنوان مبلّغانی که به و اساساً پیامبران نیز به 

؛ غاشتتیه:  67؛ مائتتده:  104عمتتران:  )آل کردند. در قرآن کریم نیز تبلیغ را وظیفه پیامبر اسلا  دانستتته  می 
 . ( 39)احزاب:  داند که باید رسالات پروردگارشان را تبلیغ کنند  و پیامبران را فرستادگانی می ( 21

 اهمیت تبلیغات دینی در جوامع معاصر، از سه جهت بسیار ضروری است: 
های انتقال اصول اخلاقی، انسانی و معنوی از دیتتن  عنوان یکی از روش ، تبلیغات دینی به اوّلا 

دهی بتته اختتلاق، اعتقتتادات و رفتتتار اجتمتتاعی افتتراد دارد.  به افراد جامعه، نقش بارزی در شکل 
 های دینی از طریق تبلیغات، از اهمیت بالایی برخوردار است. رو، حفظ و ترویج ارزش ازاین 

هتتای دینتتی بتته  ، با پیشرفت سریع فناوری و گسترش فضای مجازی، امکتتان انتقتتال پیتتا  ثانیاا 
تواننتتد از طریتتق  است. افراد در هر زمتتان و مکتتانی متتی   روند سریع تبدیل شده مخاطبان، به یک 

های هوشمند خود، به اطلاعات دینی دسترسی پیدا کنند و با محتواهای تبلیغتتاتی متترتبط  دستگاه 
با اعتقادات خویش در تماس باشند. پس، تبلیغات دینتتی در فضتتای مجتتازی، نقتتش مهمتتی در  

 کند و برای جوامع معاصر، دارای اهمیت بسیاری است. جذب و حفظ مخاطبان ایفا می 
پراکنی علیتته  راحتتتی اقتتدا  بتته شتتبهه های ضدّ دینی هم در این فضای موجود، به ، جریان ثالثاا 

گونتته  کنند که باید در مقابل ایتتن های خود می های دینی و نیز اثبات باورها و آموزه ها و آموزه ارزش 
هایی صتتورت  های تبلیغی دین و نیز مبلّغان آن، فعالیت های ضدّ دینی نیز از سوی دستگاه جریان 
 بگیرد. 

رو استتت. تغییتترات متتداو  و  ها و متتوانعی نیتتز روبتته حال، فرایند تبلیغات دینی با چالش بااین 
ریزان تبلیغاتی، نیاز به تطبیق سریع با رونتتدها  های ارتباطی، باعث شده که برنامه سریع در فناوری 

های نوین، ممکن استتت باعتتث  باشند. عد  استفاده از ابزارها و روش  های جدید داشته و مهارت 
متترور از  های دینی و ارتقا ارتباط با مخاطبتتان، و بتته های بزرگ برای انتقال پیا  از بین رفتن فرصت 

هتتای نتتوین و  کتتارگیری روش رو، تطبیق با تغییرات فضای مجازی و به دست دادن آنها شود. ازاین 
 ناپذیر است. وری و اثربخشی بیشتر، اجتناب خلاق در تبلیغات دینی، برای بهره 
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توان نتیجه گرفت که در جوامع معاصر، توجه به تبلیغات دینی و تطبیتتق  با این توضیحات، می 
هتتای دینتتی و حفتتظ  آن با تغییرات فضای مجتتازی، امتتری حیتتاتی و ضتتروری بتترای انتقتتال پیتتا  

ریتتزی تبلیغتتات  های معنوی و انسانی است. تناسب و هماهنگی ایتتن دو عنصتتر در برنامتته ارزش 
های دینی و تقویت ارتباط بتتا مخاطبتتان کمتتک کنتتد و در  تواند به ترویج اصول و ارزش دینی می 

 نهایت، به ترویج فرهنگ دینی و اخلاقی در جوامع معاصر منجر شود. 

  2پژوهانی همچون جتتیم دیتتتور تا آن حد است که آینده   1از سوی دیگر، ضرورت تصویر آینده 
پژوهی است و در صتتورتی کتته ستتازمان،  بر این عقیده است که تصویر آینده، سنگ زیربنای آینده 

) به شکستتت استتت  ناچار محکو  باشند، به ملت و تمدنی تصویری از آینده خود نداشته  

) . 
هتتای  توجه به آینده تبلیغ دینی در کنار توجتته بتته رونتتد تغییتترات در فضتتای مجتتازی و شتتبکه 

اجتماعی، امری بسیار حیاتی برای موفقیت در امر تبلیغات دینتتی استتت. بتتا پیشتترفت روزافتتزون  
  هایی برای تبلیغتتات دینتتی بتته ها و چالش خصوص در حوزه فضای مجازی، پیچیدگی فناوری، به 

بینی، امکان دستیابی به اهتتداف  همراه داشته است که بدون آگاهی از تحولات آینده و قدرت پیش 
 یابد. های تبلیغاتی مطلوب در این فضا کاهش می و نقش 

نگتتری در فضتتای مجتتازی بتترای تبلیغتتات دینتتی، قتتدرت  یکی از موضوعات برجستتته آینتتده 
هتتای راهبتتردی استتت. بتتا  های کلان و طرح بینی و تحلیل تغییرات در جهت تدوین سیاست پیش 

()توجه به روند رشد و تحول فناوری اطلاعات و ارتباطتتات  
ریتتزان  ، لاز  استتت کتته برنامتته 3  

بینی کننتتد و بتتر ایتتن  های بعدی و تغییرات آتی در فضای مجازی را پیش تبلیغاتی دینی بتوانند گا  
های اجتمتتاعی و  عنوان نمونه، با توجه به رشد شبکه اساس، راهبردهای مناسب را تدوین کنند؛ به 

هتتا و تطبیتتق بتتا آنهتتا  بینی در مورد روندهای این شتتبکه های دینی، پیش اهمیت آنها در انتقال پیا  
باشتتد. همچنتتین، اهمیتتت استتتفاده از ابزارهتتا و  تواند به تبلیغات دینی کمتتک بستتزایی داشتتته  می 

انکار است. با پیشتترفت فنتتاوری،    های نوین برای بهبود تبلیغات دینی در آینده نیز غیرقابل فناوری 
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()  1امکاناتی مانند: واقعیت افزوده 
()  3مصنوعی ، هوش 2

وجتتود دارد کتته    5هتتا و تحلیل داده   4
 تواند به بهبود و افزایش اثربخشی تبلیغات دینی در فضای مجازی کمک کند.  می 

نحتتو درستتت، صتتحیح و بادقتتت  ریزان تبلیغاتی دینی باید قادر باشند از این ابزارهتتا بتته برنامه 
هتتای تبلیغتتاتی دینتتی ختتود  نگری را به عمل آورند تا به بهبود مستمر فعالیتتت کنند و آینده استفاده 
 بپردازند. 

هتتای آتتتی  تواننتتد از فرصتتت ریزان می نگری در تبلیغات دینی، برنامه با پایبندی به اصول آینده 
استفاده کرده و بادقت به آینده و تغییرات در فضای مجازی نگاه کنند. این نگرش، به آنهتتا کمتتک  

های مناستتبی بتترای تبلیغتتات دینتتی  کند که بتوانند ابزارهای جدید را شناسایی کرده و استراتژی می 
بینی روند تغییرات در فضتتای مجتتازی  نگری و پیش رو، بیان اهمیت آینده خود ایجاد نمایند. ازاین 

برای موفقیت تبلیغات دینی، امری بسیار حیاتی و اساسی برای ارتقا و بهبود عملکرد تبلیغاتی این  
 حوزه است. 

هدف اصلی این نوشتار، بررسی و شناخت بهتر رونتتدهای آینتتده تبلیغتتات دینتتی در فضتتای  

 
کند؛ تا تجربه کاربری را یک فناوری پیشرفته است که واقعیت مجازی را با دنیای واقعی ترکیب می  . واقعیت افزوده،1

بهبود بخشد. در واقعیت افزوده، اطلاعات و محتواهای دیجیتال )مانند: تصاویر، ویدیوها، متن و گرافیک(، بر روی  
می اعمال  واقعی  به دنیای  نظر میطوریشوند؛  به  آن  که  با  و  دارند  واقعی حضور  در محیط  اطلاعات،  این  که  رسد 

می  ... و  گردشگری  تبلیغات،  ها،  بازی  شامل:  افزوده،  واقعیت  از  استفاده  موارد  دارند.  طورکلی، به شود؛  تعامل 
گیری آفرینش جدید، تجربه دنیای مجازی و تعاملات واقعیت افزوده، یک فناوری نوین است که به افراد امکان اندازه 

 دهد. کاربری پیشرفته را ارائه می

مصنوعی،3 هوش  مجموعه .  الگوریتمبه  از  فناوریای  و  میها  اطلاق  کامپیوتری  و  های  کامپیوترها  به  که  شود 
ها نیازمند هوش و نهن رسد برای انسان دهد تا وظایفی را انجا  دهند که به نظر میهای کامپیوتری امکان میسیستم 

سیستم  و  کامپیوترها  ایجاد  مصنوعی،  اصلی هوش  هدف  الگوریتماست.  از  استفاده  با  که  است  هوشمند  و های  ها 
 شوند. گیری و حل مسائل پیچیده میهای مختلف، قادر به فکر کردن، یادگیری، تفکر، تصمیمداده 

داده نتیجهتحلیل  و  تفسیر  بررسی،  به  داده ها،  از  جمع گیری  و آوری های  روابط  الگوها،  استخراج  منظور  به  شده 
می  مفید  روش اطلاعات  از:  استفاده  شامل  فرایند،  این  مدل پردازد.  آماری،  مختلف  و  های  محاسباتی  های 

 ها به منظور استخراج اطلاعات مهم و مفید است.های هوش مصنوعی برای تجزیه و تحلیل دادهالگوریتم
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های اجتماعی است و در نهایتتت، ارائتته راهکارهتتا و راهبردهتتایی بتترای تطبیتتق و  مجازی و شبکه 
 های دینی و ارتقا ارتباط با مخاطبان. منظور انتقال ارزش برداری بهینه از این فضاها به بهره 

 تبیین مفاهیم 

 پژوهی . آینده 1

سوی آینتتده نتته چنتتدان نزدیتتک،  ، »کار فکری منظمی است مشتمل بر نگاه کردن به 1پژوهی آینده 
پژوهتتی  عبتتارت دیگتتر، در آینتتده ؛ به ( 309، ص 1367)آلن بی رو،  بینی آینده«  منظور سعی در پیش به 
هتتای ممکتتن، محتمتتل و  مند، کشف، ابداع، ارائتته، آزمتتون و ارزیتتابی آینتتده دنبال مطالعه نظا  به 

هتتا  های مختلفی را راجع به آینده، پیش روی افراد و ستتازمان پژوهی، انتخاب مطلوب است. آینده 
)محمدحستتین مقتتد ،  کند  ترین آینده به آنان کمک می ریزی مطلوب دهد و در انتخاب و پی قرار می 

پژوهی دانش و هنری است کتته بتته انستتان  پژوه آمریکایی(، آینده )آینده   2. به گفته وندل بل ( 170ص 
هتتای  خوبی شناسایی کند و از بین آینتتده ها و تهدیدهای آینده را به رساند تا وقایع، فرصت مدد می 

)امیرهوشتتنگ حیتتدری،  ممکن و محتمل و باورکردنی، به گزینش هوشمندانه آینده مطلتتوب بپتتردازد  
 . ( 70ص 

 توان به موارد زیر اشاره کرد:  است، می پژوهی بیان شده  از جمله اهدافی که برای آینده 
 . شناخت و درک صحیح از مسائل نوظهور و جدید و یا مقابله با آنها. 1

بتتار  متتدت و پیشتتگیری از نتتتایج زیتتان هتتای بلندمتتدت و کوتاه ریزی انجا  برنامه  .1.1
 نشده.  بینی رویدادهای پیش 

افتتتد و بتتر استتاس  تهیه و تنظیم قواعدی برای تحتتولاتی کتته در آینتتده اتفتتاق متتی  .1.2
 بینی هستند. شناسی قابل پیش آینده 

منظتتور  گیری از آنها بتته مطالعه و تحقیق در خصوص رشد فناوری در آینده و بهره  .1.3
دستیابی به مرزهای دانش و هدایت این دانتتش در جهتتت انجتتا  تحقیقتتات  

 بنیادی. 
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 منظور دستیابی به اهداف ملی و کلان کشور. های آینده به دهی فناوری جهت  .1.4

 پرهیز از گا  نهادن به محیط پُرخطر و ناشناخته آینده.  .1.5

هتتای مثبتتت گذشتتته و حتتال در  ها و نگرش ها، ارزش پذیرش و درک اهمیت ایده  .1.6
 خلق و ایجاد آینده در جهان برتر. 

 ای برتر و مطلوب که احتمال وقوع آن، بیشتر است. ایجاد آینده  .1.7

هتتا اثتتر  پدیدآوردن نگرشی منظم و منطقی به تحولات آتی کتته در زنتتدگی انستتان  .1.8
 . ( 47-46پور، ص الله مرادی )حجت مستقیم دارد  

  3تحلیتتل موضتتوعات نوپدیتتد،  2دلفتتی،  1پژوهی وجتتود دارد: ستتناریوها، روش در آینده   6امروزه  
،  1393)مرضتتیه فخرایتتی و مرضتتیه کیقبتتادی،  های علّی  اندازپردازی، تحلیل لایه پویش محیطی، چشم 

پژوهی مهم است، تحول آینده بتترای ستتاختن جهتتانی پایتتدار استتت؛  . آنچه در آینده ( 109-16ص 
 باشد. هرچند مطالعه آینده نیز جزو اهداف او نیز می 

 . تبلیغ دین 2

معنای رسانیدن پیا ، خبر یا موضوعی است که بتته اطتتلاع متترد  رستتانده شتتود  تبلیغ، در لغت به 
تتتوان مشتتاهده کتترد؛ چراکتته  . این واژه را نیز در قرآن کریم، متتی ، نیل واژه »ت«( 1364)محمد معین،  

متتورد آن، بتتا    ٧٠کاررفتتته استتت کتته  مرتبه در قرآن به   ٧2طورکلی، واژه »تبلیغ« و مشتقات آن،  به 
هایی که با مفهو  تبلیغ دینی  . همچنین، از واژه ( 32، ص 1393)حسین شرفی، تبلیغ دینی تناسب دارد 

 .  ( 33-31، ص 1392)محمد کاویانی آرانی، شود، واژه »مأموریت« است  وفور استفاده می به 

 . فضای مجازی 3

های اجتماعی که از تعامل افراد انسانی بتتر بستتتر  عبارت است از مجموعه نظا   4فضای مجازی، 
هتتا ایتتن  گیرد. ازآنجاکتته انستتان شبکه اتصال فناوری اطلاعات توسط فناوری ارتباطات شکل می 
های اجتماعی شتتکل  دانند، نظا  شیوه از تعامل را همچون تعامل از طرق دیگر ارتباطاتی مؤثر می 
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های اجتمتتاعی عتتالم واقتتع استتت. بتتا ایتتن تبیتتین از فضتتای مجتتازی،  گیرد که در حکم نظا  می 
یابیم که فضای مجتتازی، صتترفاً فنتتاوری اطلاعتتات و ارتباطتتات نیستتت؛ بلکتته  روشنی در می به 

طتتورطبیعی دامنتته وستتیعی از  های اجتماعی در بستر ارتباطاتی جدیدی است که بتته بازتولید نظا  
 . ( 165، ص 1397)جواد آزادی،  دنبال دارد  ها را به  ها و تعارض تزاحم 

هتتا  کنتتد. ایتتن ویژگی هتتا متمتتایز متتی هایی دارد که آن را از سایر رسانه فضای مجازی، ویژگی 
 اند از:  عبارت 

ها محدود به زمان  که دسترسی به داده طوری فرا زمانی و فرا مکانی بودن فضای مجازی؛ به  . 1
 گذشته، حال و آینده نبوده و فاصله جغرافیایی در آن معنا ندارد. 

تتترین راه  تتترین و آستتان کتته ستتریع طوری ترین رسانه ارتباطی استتت؛ بتته ترین و آسان . سریع 2
 ها و... است. دستیابی به مقالات، نشریه 

)ستتید  . تنوع و جذابیت در اطلاعات و آزادی در برقراری ارتباط برای تعتتداد زیتتادی از افتتراد  3
 . ( ٩٨-٧5، ص 1398وند، محسن حسینی صفا و زهرا غیا  

 های اجتماعی  . شبکه 4

دهنتتد تتتا اطلاعتتات، محتتتوا و  ابزارهای آنلاین هستند که به افراد اجازه می  1های اجتماعی، شبکه 
تجربیات خود را با دیگران به اشتراک بگذارند و با دوستانشان و افرادی که با آنها متترتبط هستتتند،  

هتتا و  دهند تا بر استتاس افکتتار، علایتتق، ارزش ها، به افراد امکان می ارتباط برقرار کنند. این شبکه 
تواننتتد  هتتا، افتتراد متتی تجربیات خویش، با یکدیگر ارتبتتاط برقتترار نماینتتد. از طریتتق ایتتن شتتبکه 

دست آورند، بتته نظتترات دیگتتران دسترستتی پیتتدا کتترده، بتتا جامعتته از طریتتق  اطلاعات جدید به 
)حمیدرضتتا ستتعیدنیا و امیرحستتین زرانتتدوز،  نظر هستند، پیوند برقرار کنند ارتباطات بین افرادی که هم 

 . ( 38، ص 1394

گتتذاری عکتتس و  های اجتماعی ممکن است بر اساس عناوین مختلفی مثل: اشتتتراک شبکه 
ای )مانند لینکتتدین( یتتا ارتباطتتات فتتردی )ماننتتد:  ویدئو )مانند روبیکا، اینستاگرا (، اتصال حرفه 

صورت آنلاین و قابل دسترستتی از هتتر  ها به بوک، توئیتر و ویراستی( ساخته شوند. این شبکه فیس 
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ها و صتتفحات شخصتتی بتته یکتتدیگر متصتتل  دستگاه همراه یا کامپیوتر، افراد را از طریق پروفایل 
گذاری محتوا، ارسال پیا ، برقراری ارتباط و بحتتث و تبتتادل  هایی چون: اشتراک کنند و قابلیت می 

 آورند. نظر را فراهم می 

 شناسی در تبلیغ دینی اهمیت آینده 
است. وعظ، خطابه و منبتتر،  های مختلفی بهره برده های گذشته، از فناوری تبلیغ دین در طول دوره 

هایی کتته در قالتتب  های موعظه و پس از آنها کتاب ترین ابزارهای تبلیغ دین است. کتاب از قدیمی 
 اند.  اند، فصلی نو در تبلیغ دین را رقم زده داده شعر و داستان، مفاهیم و معارف دینی را نشر می 

هتتای خیابتتانی یتتا محفلتتی، شتتکل  گویی ختتوانی یتتا داستتتان های دینی در قالب تعزیه نمایش 
های جمعی عصتتر  جدیدتری از بازگویی مفاهیم دینی در شیوه و قالبی متفاوت بود؛ تا اینکه رسانه 

هتتایی جتتذاب در آن  مدرن، با روزنامه، رادیو، سینما و تلویزیون ابزارهایی با مخاطب انبتتوه و پیتتا  
هتتایی بتترای ورود بتته آنهتتا بتترای ختتود یافتتت.  های دینتتی نیتتز راه تدریج پیا  زمان عرضه کرد و به 

های جدید در دوران اخیر، با رقم زدن ارتباطی دوسویه و ایجاد مشارکت کتتاربران در تولیتتد  رسانه 
 محتوا، سبک ارتباطی جدیدی را معرفی کرده که توانسته است تبلیغ نوین دینی را به وجود آورد. 

انتتد و ستتپس در  ای، در ابتدا با یتتک شتتیب ملایتتم، رشتتد داشتتته های رسانه هرکدا  از فناوری 
اند؛ امتتا پتتس از دوران اوج،  رو شده ای روبه العاده دورانی رونق گرفته و با استقبال و اثرگذاری فوق 

هتتا دستتت  است و با کمی افول، به یک سهم نسبی متعادل در بازار رستتانه تب آن رسانه سرد شده  
جهت ماهیتتت متغیتتر ختتود، محتتل و منشتتأ بستتیاری از  است. فناوری به یافته و در آن باقی مانده 

های آینتتده در تبلیتتغ دیتتن چقتتدر  های کنونی و رسانه سؤالات درباره آینده تبلیغ است. سهم رسانه 
های آینتتده بتترای تبلیتتغ دیتتن  ها چگونه خواهد بود؟ آیا رسانه است و سهم تبلیغ دین در این رسانه 

آیند؟ سؤالات متعدد دیگری نیز وجود دارد کتته متتا را بتتا ابهتتا   حساب می ترند یا تهدید به مناسب 
هتتای  ساز آن، تحولات فناوری و ابعاد اجتمتتاعی فنتتاوری سازد و نقطه اصلی ابها  آینده مواجه می 

 . ( 76، ص 1399)احمد کوهی،  جدید است  
کنتتد. ایتتن  عنوان یک ابزار راهبردی، نقش بسیار حیاتی در تبلیغ دینی ایفتتا متتی شناسی به آینده 

کنتتد، بلکتته افتتراد را بتترای  های آینده کمتتک متتی ها و فرصت تنها به فهم بهتر از چالش رویکرد، نه 
سازد. تبلیغ دینی، نیازمنتتد تطبیتتق بتتا تحتتولات  اتخان تصمیماتی منطقی و مبتنی بر دین آماده می 
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تواننتتد ایتتن تحتتولات را  شناستتی، افتتراد متتی کمتتک آینتتده اجتماعی، فرهنگی و فناورانه است و به  
 ها و اصول دینی با آنها سازگاری پیدا کنند. بینی کرده، بر اساس ارزش پیش 

خصتتوص در حتتوزه فضتتای مجتتازی و  با توجه به تغییرات پیوسته و پویای جوامع معاصتتر، به 
تتتر و  ریتتزی راهبتتردی تواند به تبلیغ دینی با برنامتته شناسی می های اجتماعی، استفاده از آینده شبکه 

کنتتد تتتا بتته شتتناخت  گذاران در امر تبلیغ کمتتک متتی پایدارتر کمک کند. این رویکرد، به سیاست 
های اجتماعی دست یافتتته و  تری از آینده تبلیغ دینی در کنار تغییرات فضای مجازی و شبکه عمیق 

 تری نایل شوند.  های صحیح و راهبردهای دقیق گذاری بر اساس آن، به سیاست 

 های اجتماعی تحولات فضای مجازی و شبکه 
هتتای اقتصتتادی،  امروزه، تغییرات چشتتمگیری در حتتوزه فنتتاوری رم داده استتت کتته همتته حتتوزه 

هتتای  تأثیر قرار داده است. ایتتن تغییتترات، در حتتوزه رستتانه  اجتماعی، سیاسی و فرهنگی را تحت 
ها و...( هتتم بستتیار محستتوس  ارتباطی )از نظر میزان مصرف، تولید محتواها و سرعت انتقال پیا  

هتتای اجتمتتاعی  هتتای نتتوین، از جملتته شتتبکه گیری و توسعه رسانه که شکل طوری بوده است؛ به 
 مجازی، نوع جدیدی از ارتباطات جمعی را پیش روی جوامع قرار داده است. 

های اجتماعی و فضای مجازی که از آن به تکنولوژی نوین ارتباطی و اطلاعتتاتی تعبیتتر  شبکه 
شود، محصول پارادایم جهتتانی شتتدن استتت و همتتواره بتتا دگرگتتونی ستتاختارهای ارتبتتاطی و  می 

نظیتتر  های اجتماعی مجازی با محبوبیت کم های اخیر، شبکه اجتماعی همراه بوده است. در سال 
هتتا عضتتویت دارنتتد و  ها نفر از سراسر دنیا در این شتتبکه که میلیون اند؛ چنان رو شده جهانی روبه 

ای و بسیاری از امور اجتماعی، فرهنگی، سیاستتی و  روابط انسانی، نوع همکاری، وابستگی حرفه 
 کنند. ها ایجاد یا دنبال می اقتصادی خود را در بستر این شبکه 

های اجتماعی، چیزی بتتیش از  توان گفت در فضای شبکه لحاظ گستره کاربری می بنابراین، به 
یک فضای اطلاعاتی جهانی وجود دارد. برخی معتقدند که یک بافت اجتماعی جدیتتد در حتتال  

منظور کتتارکردی کتتردن ختتدمات تحتتت وب بتته  ساخته شدن است و نیاز دارد که ما فناوری را به 
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جتترج    1. بتتر استتاس نظریتته کاشتتت ( 152، ص 1391)محمود شهابی و بیات قدستتی،  رسمیت بشناسیم  
تواند تأثیرات شتتگرفی بتتر نگتترش افتتراد  های اجتماعی می مدت از شبکه استفاده طولانی  2گربنر، 

باشد. نگرش کاربران، بر تمایلات آنها و تمایلات آنهتتا،   نسبت به اعتقادات و باورهای آنان داشته 
)محمدرضتتا عیوضتتی و احمتتد نوریتتان،  شتتود  ها منجر می گذارد و به تقارن دیدگاه بر رفتار آنها تأثیر می 

 . ( 258، ص 1400
اند که در تما  ابعاد زیست اجتماعی و فردی  ها به قدری با زندگی مرد  عجین شده این شبکه 

تبتتع آن، چگتتونگی تتتأمین نیتتاز  های تعامل افراد جامعه و بتته آنها نیز تأثیرگذار بوده و روابط و شیوه 
هتتای نتتوین، ختتدماتی ماننتتد:  استتت. از ستتوی دیگتتر، رستتانه مخاطبان و کاربران دگرگون شتتده 

هتتا و قابلیتتت تماشتتای  ستتایت ستتازی وب جایی زمان تماشتتا، رد شتتدن تبلیغتتات، شخصی جابه 
های متحرک و هوشمند، قدرت بیشتری در متتورد شتتیوه،  محتوای در حال حرکت، توسط دستگاه 

هتتایی  دهنتتد. بتتا چنتتین پلتفتتر  تواند رسانه را مصرف کند، ارائه متتی زمان و جایی که مخاطب می 
های مختلتتف  ها را پس از پخش چندین بار، حتی در دستگاه تواند برنامه )سکوها(، مخاطب می 

ای که ما جهتتان متتان  تنها بر شیوه ها نه . بنابراین، رسانه ( 84، ص 1397)خجسته باقرزاده و دیگران،  ببیند  
گذارند، بلکه محصولات جهانی هستند کتته متتا در آن زنتتدگی  کنیم اثر می بینیم و تجربه می را می 

جهتتانی اینترنتتت    2018. بتتر همتتین استتاس، آمتتار ستتال  ( 295، ص 1398)لستر و دیگتتران،  کنیم  می 
مجازی، نرم بالای استفاده کاربران ایرانی از اینترنتتت در حتتوزه کشتتورهای خاورمیانتته و افتتزایش  

 . ( 10، ص 1397)نیری و دیگران،  دهد می های هوشمند را نشان  آور تعداد گوشی سرسا  
های اجتماعی مجازی از یک سو، و کاهش مخاطب در  افزایش روزافزون ضریب نفون شبکه 

هتتای  کند که چه متغیرهایی بر آینده شبکه های جمعی از سوی دیگر، این سؤال را ایجاد می رسانه 
 بندی کرد؟ توان طبقه اجتماعی مجازی مؤثر هستند؟ و این متغیرها را در کدا  عوامل می 

بینتتی کتترد، ابتتتدا نیتتاز استتت کتته  های اجتماعی مجتتازی را پیش برای اینکه بتوان آینده شبکه 
 

آثار تدریجی و درازمدت رسانه (،. نظریه کاشت )1 به بر  ویژه تلویزیون، و نیز ها، 

کند سازی آنان از واقعیت اجتماعی تأکید می گیری تصویر ذهنی مخاطبان از دنیای اطراف و مفهوم شکل

 (. 9، ص1۳91)ناصر باهنر و طاهره جعفری،  
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ستتناریو را    9انداز آینده دور، میانی و نزدیک،  های مؤثر بر آن شناسایی شوند. در سه چشم پیشران 
 توان کرد: های اجتماعی مجازی ترسیم می برای شبکه 

 . حضور همگانی اجتماعی 1

توانتتد  هتتای زنتتدگی آنهتتا متتی کنندگان، در دنیایی زندگی خواهند کرد که در آن بیشتر جنبه مصرف 
باشد و ایتتن تعامتتل اجتمتتاعی دیجیتتتالی  های اجتماعی مجازی تلقی داشته  طوربالقوه با رسانه به 

 فعال، در حال شکل دادن به خود فرهنگ است. 

 . گسترش اینفلوئنسرها 2 

کننتتد.  های اجتماعی، از نفون خود برای همکاری با برنتتدها استتتفاده متتی بازیگران برجسته رسانه 
کنند و برای خودشتتان اینفلوئنستترهای  ها، اینفلوئنسرها را در آمیخته بازاریابی خود وارد می شرکت 

 یابد. کنند که این روند در آینده نزدیک گسترش می مجازی ایجاد می 

 های اجتماعی . حریم خصوصی در رسانه 3

کننتتدگان، نگتتران  های اجتماعی، رو بتته کتتاهش استتت. مصتترف کنندگان به رسانه اعتماد مصرف 
هتتا بتته برنتتدها و  اعتمادی، فقط از پلتفر  های خود هستند و این نگرانی و بی حریم خصوصی داده 

 شود. ها منتقل می شرکت 

 . مبارزه با تنهایی و انزوا  4

کننده  های اجتماعی در ایجاد تنهتتایی و انتتزوای مصتترف تحقیقات متناقضی در مورد نقش رسانه 
هتتای اجتمتتاعی  وجود دارد که منجر به فراخوانی برای ایجاد انقلابتتی در شتتیوه استتتفاده از رستتانه 

 شود. می 

 مراقبت مشتری یکپارچه   . 5
ستتابقه در متتورد  های اجتماعی مجازی، با استفاده از ابزارهای تحلیلی بهبودیافته و دانش بی رسانه 

تواننتتد تقریبتتاً از هتتر  کنتتد. مشتتتریان متتی کنندگان، امکان مراقبت از مشتری را فراهم متتی مصرف 
 باشند.  ها تعامل داشته  طور یکپارچه با شرکت دستگاهی به 
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 عنوان یک ابزار سیاسی های اجتماعی مجازی به . رسانه 6

دهنتتدگان  شود تا مستتتقیماً بتتا رفی مداران استفاده می های اجتماعی مجازی، توسط سیاست رسانه 
گذاران ایجاد کنند؛ مانند: افتتزایش  های جدید را برای سیاست ای از چالش درگیر شوند و مجموعه 

 های پژواک و اخبار جعلی. قطبی شدن، اتاق 

 . افزایش غنای حسی  7

ستتازی صتتوتی و  های جدید، از جمله واقعیت افزوده، واقعیت مجتتازی، فعتتال انبوهی از فناوری 
ای از نظتتر  طور فزاینتتده های اجتماعی به دهند که آینده رسانه سازی لمسی، نشان می بازار یکپارچه 

 حسی غنی خواهد شد. 

 خط و همگرایی کامل  ادغام برخط د برون  . 8

شتتود و شتتیوه تعامتتل  خط )آفلایتتن( و بتترخط )آنلایتتن( استتت، محتتو متتی خطوط بین آنچه برون 
 دهد. ها، محصولات و تجربیات را تغییر می کنندگان، شرکت کنندگان با سایر مصرف مصرف 

 مصنوعی  های اجتماعی و هوش . رسانه 9

ای در  طتتور فزاینتتده ها، اینفلوئنسرها مجازی و دیگتتر محورهتتا، بتته مصنوعی در قالب ربات هوش 
 . ( 70، ص 1402)فتحی و دیگران،  کند  های اجتماعی نفون می حوزه رسانه 

هتتای  های اجتماعی در مواجهه بتتا رستتانه در این میان، متخصصان شش روند حاکم بر شبکه 
های اجتماعی مجازی در بین عمو  متترد ،  اند که شامل: افزایش نفون شبکه جمعی را مطرح کرده 

های اجتماعی در امور روزمره، افزایش چسبندگی به زیستتت اجتمتتاعی متترد ،  گری شبکه تسهیل 
هتتای اجتمتتاعی، افتتزایش قتتدرت  هتتای چتتاپی بتته شتتبکه تغییر منبع دریافت اطلاعات از رستتانه 

هتتای  ها و افتتزایش میتتزان مصتترف شتتبکه های اجتماعی بر سبک زندگی و نگرش اثرگذاری شبکه 
 اجتماعی مجازی است. 

فردی و اجتمتتاعی جامعتته  های اجتماعی در دوره معاصر، به جزئتتی از ارتباطتتات میتتان شبکه 
نتتوعی بتتا  است. مرد  برای امور روزانه ختتود، حتتتی دریافتتت ختتدمات از دولتتت، بتته   تبدیل شده 

 های اجتماعی مجازی سروکار دارند. شبکه 
هتتای  روندهای شتتبکه  است. رو، اصطلاحاً چسبندگی آنها به زندگی مرد  بیشتر شده  ازهمین 
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  گر در زندگی اجتماعی مرد  داشتتته اند نقش تسهیل دهد که این سکوها توانسته می اجتماعی نشان 
های اجتمتتاعی  های اجتماعی مجازی و خدماتی که این شبکه باشند و انجا  امور را بر پایه شبکه 

های اجتمتتاعی مجتتازی در ابتتتدای پیتتدایش، در  شبکه  دهد، آسان کنند. در اختیار کاربر قرار می 
رفته این ضریب نفون، از دایره نخبگانی  اند؛ اما رفته قلمروی نخبگانی جامعه حضور و نفون داشته 

 است.   سوی جغرافیای عامه مرد  نیز توسعه یافته به  
هتتای جمعتتی  های اجتماعی نیتتز رونتتدی استتت کتته از ستتمت رستتانه افزایش مصرف شبکه 

هتتا در حتتالی  های اجتماعی تغییر جهت داده است. کاهش سرانه مطالعه روزنامتته سمت شبکه به 
های اجتماعی و مصرف روزانتته آن، رونتتد صتتعودی دارد  رم داده است که سرانه استفاده از شبکه 

 . ( 88-86)همان، ص 

 رقابت در فضای مجازی برای تبلیغ دینی 
عنوان یک ابزار  توان به یکی از نکاتی که باید بدان توجه کرد، آن است که فضای مجازی را هم می 

هتتای  عنوان یک ابزار کارآمد. هنگامی که سخن از فضای مجتتازی و شتتبکه رقیب دانست و هم به 
شود، از دو منظتتر قابتتل بررستتی استتت؛ در نگتتاه اوّل،  عنوان رقیب و گاه مخالف می اجتماعی به 

شود. مقا  معظم رهبری در این راستا  می طور گسترده نشر داده  محتواهایی است که در این فضا به 
 فرماید:  می 

دنبتتال  دشمن از طریق تولید و ترویج شبهات و همچنین، تولیتتد محتتتوای ضتتدّ عفتتت و حیتتا بتته 
های حیاست و امروز این کار، در بستتتر  انحراف جوانان مؤمن و سالم، از اصل دین و دریدن پرده 

شتتهریور    1٦)مقا  معظم رهبری، سخنرانی در جلسه درس خارج فقتته،    شود. می   فضای مجازی انجا  
13٩5 )  . 
دارد: »دشتتمنان بتترای نتتابودی استتلا   الله مکتتار  شتتیرازی در ایتتن متتورد بیتتان متتی حضرت آیت 

هتتای ختتود را بتته کتتار  های متعددی دارند. دشمن در این عرصه، تمامی امکانات و سرمایه برنامه 
الله العظمتتی  )بیانات آیت های اجتماعی است.«  گرفته؛ یکی از ابزارهای آنها، فضای مجازی و شبکه 

مکار  شیرازی در دیدار طلاب و روحانیون استتتان تهتتران، فتتارس و روحتتانیون شتتاغل در دانشتتگاه آزاد استتلامی،  
راحتی زمینتته تتترویج و اشتتاعه  عبارتی، فضاهای مجازی این قابلیت را دارند که به ؛ به ( 1398/ 1/ 23

نوظهتتور  هتتای  های انحرافی و جنتتبش افکن و گروه افکار، محتویات و اطلاعات و رفتارهای شبهه 
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 . ( 43، ص 1391)محمدعلی موظف رستمی، باشند  
هتتای ستتنّتی هستتتند؛  های دیجیتالی، تهدید بزرگتتی بتترای رستتانه از سوی دیگر، ظهور رسانه 

که علاوه بر تأثیر بر میتتزان مخاطبتتان و ستترعت و نشتتر اخبتتار و اطلاعتتات و محتواهتتا،  طوری به 
 . ()اند  های سنّتی را نیز مورد تهدید قرار داده انحصار رسانه 

توان به »منبتتر«  گرفته، می در میان ابزارهای سنّتی تبلیغ که از چندین قرن مورد استفاده قرار می 
گیتتری از آن شتتده، اشتتاره کتترد.  عنوان یک ابتتزار مهتتمّ تبلیغتتی کتته امتتروزه باعتتث کتتاهش بهره به 

عنوان یک ابزار سنّتی قابل توجه هست و باید بدان توجه کتترد،  طورکه اصرار بر حفظ منبر به همان 
هتتای اجتمتتاعی داشتتت.  گیری از فضای مجازی و شتتبکه باید در مقابل، مواظبت مناسبی در بهره 

فرمایتتد: »متتن بتته منبتتر  مقا  معظم رهبری در مورد کارکرد ابزارهای سنّتی تبلیغ همچون منبر متتی 
خیلی عقیده دار . امروز اینترنت، ماهواره، تلویزیون و ابزارهای گوناگون ارتباطیِ فتتراوان هستتت؛  

نفتتس حتترف زدن؛ ایتتن تتتأثیری  بتته رو و نفتتس کدا  از اینها منبر نیست؛ منبر، یعنتتی روبتته اما هیچ 
های دیگر، تأثیر مذکور وجتتود نتتدارد. ایتتن را بایتتد  کدا  از شیوه مشخص و ممتاز دارد که در هیچ 

نگاه داشت؛ چیز باارزشی است؛ منتها بایستتتی آن را هنرمندانتته ادا کتترد تتتا بتوانتتد اثتتر ببخشتتد«  
 . ( 1384/ 11/ 5ماه محر ،   )بیانات در دیدار روحانیان و مبلّغان در آستانه 

گیری از این ابزار بود. از ستتوی دیگتتر نیتتز  رو، در فضای رقابتی موجود باید مواظب بهره ازاین 
های اجتماعی در اختیار افراد قرار  بایسته است به محتواهایی که امروزه در فضای مجازی و شبکه 

تواند زمینه از دست رفتتتن  مرور می گیرد، توجه وافر داشت. عد  توجه به این صحنه رقابت، به می 
 ابزارهای سنّتی همچون: مجالس روضه، منابر سخنرانی، تعزیه و کارکردهای خوب آن شود.  

 های تبلیغ دینی های اجتماعی بر روش تأثیرات تغییرات فضای مجازی و شبکه 
های تبلیغ دینی، تأثیر چشتتمگیری داشتتته  های اجتماعی بر روش تغییرات فضای مجازی و شبکه 

 است. در ادامه، به برخی از این آثار مهم اشاره خواهد شد: 

 های دینی  تر به آموزه . دسترسی آسان 1

کننتتد.  راحتی به محتواهای دینی دسترسی پیدا متتی های اجتماعی به افراد اکنون با اینترنت و شبکه 
ماننتتد گذشتتته لاز  نیستتت  شود. دیگر به های دینی می این امر، باعث افزایش پذیرش و انتشار پیا  
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 ها و یا مراکز دینی مراجعه کرد.  برای دسترسی به منابع دینی، به کتابخانه 

 تر پیام  . انتقال سریع 2

های اجتماعی، باعث انتشتتار  گذاری و وایرال شدن در شبکه های دینی از طریق اشتراک انتقال پیا  
 شود. های دینی می تر پیا  سریع و گسترده 

 تعامل بیشتر   . 3

  کنند و این تعامتتل، بتته: تبتتادل های اجتماعی، امکان ارتباط مستقیم با مخاطبان را فراهم می شبکه 
 کند. وگوهای بیشتر درباره موضوعات دینی کمک می نظر، پاسخ به سؤالات و برقراری گفت 

 تر  گذاری دقیق . هدف 4

هتتای  توان به ستتراغ گتتروه های اجتماعی، می ها و اطلاعات کاربران در شبکه از طریق تحلیل داده 
توانتتد  پتتذیر کتترد. ایتتن امتتر، متتی تتتر واقعیت صورت دقیق های دینی را به هدف مختلف رفته و پیا  

 گذاران در عرصه تبلیغات دینی در آینده باشد. رسان سیاست یاری 

 فرهنگی    . ایجاد تعامل بین 5

های دینی به جوامع جهتتانی را  های مختلف و انتقال پیا  امکان برقراری تعامل بین افراد از فرهنگ 
 کند. فراهم می 

 تأثیرگذاری بیشتر بر افراد   . 6

گیتتری افتتراد  تواند بر تصمیم با تمرکز بیشتر افراد بر فضای مجازی، تبلیغات دینی از این طریق می 
 تأثیرگذار باشد. 

 بینی رفتار کاربران  . امکان پیش 7

تتتوان بتته علایتتق و  هتتای اجتمتتاعی، متتی از طریق تحلیل رفتار کاربران در فضای مجازی و شبکه 
 باشد. ای طراحی کرد که بهترین تأثیر را داشته  گونه نیازهای آنها پی برد و تبلیغات دینی را به 

 . گسترش ابزارهای تعاملی  8

های تعاملی مانند: ویدئوها زنده، پختتش زنتتده و وبینارهتتا، امکتتان دسترستتی بتته  با ظهور فناوری 
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هتتای اجتمتتاعی،  طورکلی، فضای مجازی و شبکه رود. به صورت تعاملی بالا می تبلیغات دینی به 
ابزارهای بسیار مؤثری برای تبلیغات دینی هستند که امکانات جدیتتدی بتترای جتتذب مخاطبتتان،  

 دهند. های دینی ارزشمند ارائه می برقراری تعامل با آنها و انتشار پیا  

های اجتماعی در آینده  گیری از فضای مجازی و شبکه اصول و راهکارهای مهم در بهره 

 تبلیغ دینی 

غان در فضای مجازی  1
ّ
 . پذیرش اصل فعالیت مبل

ای که در این میان وجود دارد، آن استتت کتته ضتترورت فعالیتتت در فضتتای مجتتازی و  اوّلین نکته 
 درستی فهم شود.  های اجتماعی باید از سوی مبلّغان و مراکز تبلیغ اسلامی به شبکه 

 دارد: الله مکار  شیرازی در این مورد بیان می آیت 
)بیانتتات  »با همه این تفاسیر، متأسفانه امروزه مشکل مهمی در نحتتوه تبلیغتتات دینتتی داریتتم«  

»از   . ( 1395/ 9/ 20الله العظمی مکار  شیرازی در دومین همایش انجمتتن علمتتی ارتباطتتات و تبلیتتغ حتتوزه،  آیت 
ها و منابر است؛ حال آنکه متتا  های تبلیغاتی، منحصر به مساجد، حسینیه جمله اینکه بیشتر برنامه 

های زیادی بتترای ابتتلاغ  کنیم که شرایط آن با دنیای گذشته متفاوت شده و راه در دنیایی زندگی می 
هتتا در مستتجد و حستتینیه قناعتتت کنتتیم، عقتتب  ها وجود دارد. لذا اگر بخواهیم تنها به خطبه ایده 
کند؛ ما هم در کنار حفظ حدود الهی، از  مانیم. حال باید ببینیم دنیا از چه وسایلی استفاده می می 

اللتته العظمتتی مکتتار  شتتیرازی در دیتتدار  )بیانتتات آیت آن و سایل برای نشر معارف دینی استتتفاده کنتتیم«  
»این مسئله، یعنی اصل دعوت به استتتفاده از فضتتای   . ( 1398/ 11/ 15ای،  اندرکاران تولیدات رسانه دست 

تتتوان  مجازی برای بسط و گسترش دین، درست است؛ چراکه با استفاده از این فضتتا، بعضتتاً متتی 
الله العظمتتی مکتتار  شتتیرازی در  )بیانات آیت ها میلیون نفر را تحت پوشش معارف اسلامی قرار داد«  ده 

 . ( 1395/ 9/ 20دومین همایش انجمن علمی ارتباطات و تبلیغ حوزه،  

 های نسلی میان نسل موجود و نسل گذشته . توجه به تفاوت 2

های خاصتتی استتت کتته در  های جدید، دارای ویژگی گیری از فناوری جهت بهره  نسل امروزین به 
علتتت تستتهیل در دسترستتی بتته اطلاعتتات،  گونه نبوده است. نسل امروز، به های گذشته این نسل 
های در دستتترس  وگوی آزاد با دیگران، تنوع چندگونگی رسانه گیری از تعاملات برخط و گفت بهره 
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هایی است که باید در امر تبلیتتغ دینتتی بتترای ایشتتان  مصنوعی، دارای ویژگی و نیز استفاده از هوش 
 ها توجه داشت. بدان ویژگی 

 . دستیابی به الگوی تبلیغ دینی در بستر فضای مجازی 3

ای که در این میان وجود دارد، آن است که بایتتد تولیتتدات دینتتی در بستتتر فضتتای مجتتازی و  نکته 
های اجتماعی، دارای بتتالاترین درجتته جتتذابیت باشتتد و در عتتین حتتال، بتترای انتشتتار آن،  شبکه 

دیگر، بین جذابیت و هزینه، نسبت معکوس برقتترار  بیان    کمترین وقت و هزینه صورت بپذیرد؛ به 
ها و تبلیغات، همیشه در پتتی آن استتت کتته در وقتتت و  باشد؛ چه آنکه مخاطب برای دریافت پیا  

 جویی کند.  های مالی خود صرفه هزینه 
ها کتتم استتت،  در جایی مثل کشور ایران که در آن هزینه اینترنت بالاست و سرعت انتقال داده 

هتتا در فضتتای اینترنتتت، بتتر ایتتن  این امر نمود بیشتری دارد. بنابراین، فضای حاکم بر انتقتتال داده 
تتترین زمتتان بارگتتذاری  هایی انتخاب شود که در کوتاه ترین قالب گیرد که جذاب اساس شکل می 

ستتاز ستترعت  حجم بودن، خود زمینتته شده و کمترین حجم را به خود اختصاص دهند که این کم 
 . ها خواهد بود بالاتر در انتقال آن و کمتر مصرف شدن هزینه 

در عرصه تبلیغ، این فرآیند باید در نظر گرفته شود و الگوهایی انتخاب گردد که این دو مؤلفتته  
شود الگوهتتای  تر خواهد بود که مشاهده می را در خود جای داده باشد. موضوع از این لحاظ مهم 

مدت بوده و عنصر جذابیت را حتتداقل بتترای نستتل امتتروز،  قدیمی و سنّتی تبلیغ، همیشه طولانی 
)ستتید  های تصویری، بستتیار نُمتتود ختتوبی دارد  مندی از قالب در این میان، بهره  کمتر در بر دارند. 

 . ( 91وند، ص محسن حسینی صفا و زهرا غیا  

غان دینی با بایسته 4
ّ
 های اجتماعی های فعالیت در فضای مجازی و شبکه . آشنایی مبل

تتتوان  ها مورد توجه قرار دهند، متتی از جمله اصولی که لاز  است مبلّغان دینی در این نوع فعالیت 
، انتخاب قالب آموزش بر اساس نوع آموزه دینی،  ( 93)همتتان، ص های تبلیغی  به: مستند بودن آموزه 

  ( 95)همان، ص پرستانه و قومیتی، دامن نزدن به اختلافات مذهبی عد  برانگیختن احساسات وطن 
 و استفاده از مباحث و استنادات عقلی اشاره کرد. 
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 نتیجه 
در این نوشتار، بررسی شد که چگونه با پیشرفت فناوری و فضای مجازی، تبلیغات دینی نیازمنتتد  

هتتای نستتلی، اهمیتتت  است. بتتا توجتته بتته تفتتاوت تطبیق با نیازها و خصوصیات نسل امروز شده  
هتتای  هتتای دینتتی و پیتتا  های متتدرن بتترای انتقتتال ارزش های اجتماعی و فناوری استفاده از شبکه 

شود. این مقاله، به نکاتی اشاره کرد که بیتتانگر ضتترورت تنظتتیم راهکارهتتای  مذهبی آشکارتر می 
تبلیغاتی دینی مطابق بتتا شتترایط و نیازهتتای جوانتتان امتتروزی استتت. از طریتتق استتتفاده متتؤثر از  

توان تأثیربخشتتی و ارتقتتای کیفیتتت تبلیغتتات  محتواهای مناسب و جذاب در فضای مجازی، می 
تتتر بتتا نستتل امتتروزی، از طریتتق فهتتم  دینی را برای نسل جدید بهبود بخشید. این ارتبتتاط نزدیتتک 

های معنتتوی،  های دینی و انتقال پیا  تواند به ترویج ارزش تری از نیازها و تمایلات آنان، می عمیق 
 کمک کرده و این فرآیند را بهبود بخشد. 
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