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Abstract 

In the current state of Iranian society, numerous challenges can be 

observed in the field of religious propagation and its interaction with 

various social domains. Addressing these issues is of great importance. 

The present study aims to identify the main problems and challenges 

facing religious propagation within Islamic seminaries. The research 

adopts a mixed-method approach, combining qualitative and quantitative 

methods. Data was collected through a finalized questionnaire completed 

by 73 experts in the field of religious propagation affiliated with the 

Islamic Seminary of Mashhad. The findings are categorized into six main 

areas of religious propagation and analyzed based on different expert 

groups. After compiling the results, the lack of specialization in 

propagation and the neglect of promoting rationality and religious reason 

were identified as the most critical current issues in this field. Based on 
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the research findings, several practical recommendations are presented, 

particularly emphasizing the need to expand and diversify similar studies 

and to conduct longitudinal research on this topic over specific time 

intervals. 
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 چکیده

هاای های گونااگون اجتمااعی، چالشدر وضعیت جاریِ جامعه ایران، در تبلیغ دینی و تعاملات آن با حویه
ها حائو اهمیت است. ای  پژوهش با هاف  اصالی شاناخت آن توان مشاهفه کرد که توجه بهمتعفدی را می

گرفته است. روش انجام پژوهش ای نوع ترکیب های علمیه انجامها و مسائل جاری تبلیغ دینی در حویهآسیب
ناار ای نخبگاان  37آوری ا لاعات ای  ری  تکمیل پرسشنامه نهائی در بی  های کیای و کمی و جمعروش

 های تحقیاا  در شااش مقولااه اصاالی تبلیااغ دیناای شاافه اساات. یافتااهلمیااه مشااهف انجاماماور تبلیءاای حااویه ع
 هاا مساائل تخصصای نباودن شافه اسات کاه پاس ای تجمیاع هماه آنهاای نخبگای ارائهو به تاکی  گروه

دگرائاای و عقلانیاات دیناای بااهتبلیااغ و بی  تااری  مسااائل فعلاای حااویه تبلیااغ عنوان مه،تااوجهی بااه تقویاات خِری
شافه اسات کاه شفه است. متناسب باا نتاایج تحقیا  نیاو برخای پیشانهادهای اجرائای نیاو ارائهیدینی معرف

هاای یماانی  اولی ایا  موضاوع در بایه عبخشی تحقیقات مشابه و انجاام مطالعاخصوص بر توسعه و تنوعبه
کیف شفه است.  خاص تأ

 هاهکلیدواژ 

 شناسی تبلیغ دینی.شناسی، تبلیغ دینی، حویه علمیه، مبلءان، جامعهمسئله
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 طرح مسئله. 1

هوای آشوکار و پنهوان بووده های زندگی اجتماعی همیشه همراه با مشکلات و رنجعرصه

گواه خوالی از مسوائل ویژه در بعود تعواملات اجتمواعی هی است. اصولاا ایات انسانی بوه

نبوده است. شواید تصوور زنودگی بودون مشوکل اوداقل در ایون عوالم  یورممکن باشود 

نیم مست اد است. آنچه مشوخص  2و روایات معصومین 1 ه از آیات قرآن  ریم مضمونی

ای مربوط بوه شورایط زموانی و مکوانی است بخش زیادی از مسائل اجتماعی در هر دوره

باشود و جواموع بشوری در سویر تکامول خوود، سوادگی مسوائل خوود را در هر جامعه می

 دیگور نووع تلقوی و مواجهوه جواموع بوا اند. از سووئی مرور پیچیده شودهداده و بهازدست

هوا داشوته اسوت. مسائل زمانه خودشان تأثیر مسوتقیم در وضوعیت ر وود یوا پیشورفت آن

درواقع تلاش انسانی و گروهی بورای در  و فهوم بیشوتر مشوکلات پیراموونی و تبودیل 

ها به مسوائل مشوخص منجور بوه رشود و پیشورفت جواموع چوه در ابعواد فوردی و چوه آن

قدر طبیعوی اسوت  وه وجوود مسوائل و مشوکلات در شود و این رابطه همانیاجتماعی م

 زندگی جوامع.

خیومد  وه بتووانیم بوا مسوائل جامعوه فعوال شناسی از ایون ایوده برمیرویکرد به مسئله

هوا را بوه ها را نبینیم و یا توجیه  نویم، اضوور آنبرخورد شود و بدون آنکه بخواهیم آن

وع نگاه و مواجه موا بوا مسوائل پیراموونی و تعری وی  وه از آن رسمیت بشناسیم. درواقع ن

تواند جنبه من ی مسئله را به فرصتی برای رشود  نیم تا این اد مؤثر است  ه اتی میمی

شناسووی در ایوون تحقیووق ایوون اسووت  ووه بوورای و شووکوفایی تبوودیل  نوود. مندووور از مسئله

هوای اجرایوی و مطالعواتی، بور روژهتر پها و طراای دقیوقها، برنامهدادن به سیاستجهت

شوده از محورهوا و مسوائل بندیای طبقهها و نیازهوای موجوود مجموعوهاساس ضورورت

ای باشد  ه مجریوان و برناموه ریومان بتواننود گونهبندی باید بهمربوطه تهیه شود. این طبقه

و اهمیوت ها و ارتباط و جایگاه های فرعی آنتری از مسائل اساسی و شاخهدر  روشن
                                                           

1 . ْ ن ل قنْ ا الْ  ان  ف ی  ب د:ل ق دْ خ   (0)البلد،  ه انسان را در رنج آفریدیم.  یبدرست س 
ارٌ )الدنیا. 2 حْ  وف ةٌ: ( د   (220خطبه  ،نهج البلا هیده شده است.)چیلات پکه در مش ست یاا خانهیدن ب البْ لا    م 
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شناسوی، ها، مستند بوه ایون مجموعوه داشوته باشوند. هودف از مسئلههر بخش با بقیه بخش

پردازی در پاسخ بوه مسوائل نیسوت بلکوه صورفاا تنقویح های نهایی و ندریهاجرای پژوهش

آمده دسوتترین مسائل بهها و اایاناا ترسیم ارتباط بین مهمبندی آنصورت مسائل، طبقه

تناسوب بوار و بورای همیشوه انجوام گیورد بلکوه بهامر چیمی نیست  ه ی  است. البته این

تحولات دائمی در جامعه ماهیتی پویوا و سویال دارد  وه لازم اسوت در مقواطع مختلوف، 

تودریج سوطح در چنین فرآیندی است  ه به .مورد بازاندیشی، ترمیم و اصلاح قرار گیرد

ودیافتوه و بوا اشوراف بور مسوائل جواری و ها و  ارآمدی سازمانی تبلیوغ بهب ی ی فعالیت

دادن  ردد. آنچه روشن است سوامانموقع زمینه بالندگی سازمان فراهم مینگری بهآینده

های تبلیغی در عرصه فرهنگ دینی قبل از هور چیوم نیازمنود نگواهی دوبواره بوه به فعالیت

ت از مجموعه مبلغوان ها، نیازها و انتداراها، چالشوبلندیانداز مسیر ار ت، پستیچشم

مودیران  توانودهای تبلیغی پیش روست. مطالعه و بررسی دقیق مسائل اوزه تبلیغ میو دستگاه

های بلنودپروازی  واری و نیومنگری، موازی اری، سوطحیعرصه تبلیغ دینوی را از پرا نوده

ینوی یکوی شناسی تبلیغ دبه تعبیری دیگر مسئله (4، ص3181)توسولی،بینانه ا ظ  ند.  یرواقع

 شود.ریمی و سامان بخشی به امور تبلیغی قلمداد میها در برنامهاز نخستین گام

های تشخیص این مسائل رجوع به  سانی است  وه بوه انحوا  مختلوف در یکی از راه

معرض این مسائل قرار دارند. بنابراین مسئله اساسی در این پوژوهش شناسوایی ندورات و 

واسطه اشوتغال موداوم و موؤثر ارگماران و مبلغانی است  ه بهآرا  نخبگان تبلیغ اعم از  

ها و مسوائل تبلیغوی هسوتند. در مرالوه دوم تر از آسویبدر این ایطه دارای در  عمیق

گذاران ایون بندی و وزن دهی این مسائل بورای آگواهی برناموه ریومان و سیاسوتاولویت

انی و مووادی خووود را بوورای عرصووه اسووت تووا مبتنووی بوور نتووایج تحقیووق بتواننوود منووابع انسوو

 ترین مسائل این اوزه بکار گیرند.اندیشی و ال مهمچاره

 مروری بر مفاهیم و ادبیات موضوع. 2

 تبلیغ دینی .2-1

تا نون گذشته است، گواه بور ایون اسوت  |آنچه بر دین اسلام از آ از بعثت نبیل مکرم



101 

 

 www.jiss.isca.ac.ir 

له
سئ

م
اس

شن
 ی

تبل
د یغ

ی
ین

 
ر ا

د
ان

یر
 

صرفاا بورای خوویش و جامعوه  های الهی راگاه پیام وای و فرمانهی  | ه اصولاا پیامبر

 رد. از طرف دیگر روند تحولات تاریخی بیانگر آن است  وه دوران خود دریافت نمی

ای خاص متوقف نمانده است؛ بنابراین روزی فرا نخواهد وقت در مرالهرشد اسلام هی 

 .رسید  ه دیگر تبلیغ دین ضرورت خود را از دست بدهد

 مندور ایجواد ندن یو  پیوام در یو  ارتبواط بوهتبلیغ در م هوم  لی عبوارت از رسوا

 در معنووای تبلیووغ  ناماا  یهخاایالغاتغییوور در بیوونش، نگوورش و رفتووار پیووام گیرنووده. در 

 تبلیووغ یعنووی رسوواندن، خوانوودن  سووی بووه دینووی، عقیووده و »چنووین آمووده اسووت دیوون این

  )دهخوودا،«  ننووده قصوود آن داردمسوولکی و روشووی یووا  شوویدن  سووی بووه راهووی  ووه تبلیغ

 .(141، ص3110

رفتووه رفتووه اسووت و رفتهواژه تبلیووغ ابتوودا فقووط در زمینووه مسووائل مووذهبی بووه  ووار می

هوای تبلیوغ، وعوظ و واژه .یافته و موضوعات  یردینوی را نیوم در برگرفتوه اسوتعمومیت

جای یکودیگر بوه ویژه در ادبیات ش اهی مردم، گاهی به معنای هوم و گواهی بوهخطابه به

را ندارد.  لموه وعوظ « تبلیغ»ی  گستردگی معنای واژه از این سه، هی  رود؛ اما ار می

شوود، فقوط بخشوی از شومرده می« تبلیوغ»مترادف با   ه  الباا در میان طلاب و رواانیون

هوا و تووان گ وت وعوظ یکوی از راه نود. در اقیقوت میمعنای گسترده تبلیغ را بیان می

 هوم، بیش از آنکه به تبلیغ نمدی  باشد به وعوظ های تبلیغ است. خطابه نیم ازندر مجلوه

 .(3120، ص3، ج 3172)معین، نمدی  است 

تبلیوغ، »شوده اسوت: گونه تعریفشناسی تبلیغ اینشناسی و رواندر برخی منابع جامعه

مندور ن ووی و هایی است بین فرد یا افرادی بوهانتشار و انتقال اطلاعات و عقاید و دیدگاه

 .(02، ص3174)خندان،  «هاو تأثیر در روایات، افکار و رفتارهای آنایجاد دگرگونی 

رساندن پیام دینوی بوه موردم بوا هور »پس تبلیغ دینی در معنای عام آن عبارت است از 

و در معنای خواص آن عبوارت از فعوالیتی اسوت  وه رواوانیون و  (11)هموان: ص« ایوسیله

ام، عقایود و باورهوای دینوی در جموع طلاب علوم دینی در طی آن به ترویج و بیان ااکو

 پردازند.مخاطبان می
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 مسئله .2-2

طورمعمول از نوعی ناسوازگاری و عودم تووازن در وضوع موجوود به 1مشکل یا مسئله

زایی است  ه عنصور یوا عناصوری در های خاص آسیبگیرد و ناظر به وضعیتریشه می

د. محیط اا م بر مجموعه، اعم شوای از عناصر پیوسته به هم ایجاد مینسبت با مجموعه

نوعی مجموعوه زا بوده و بههای آسیباز محیط انسانی )فردی یا اجتماعی( یا سایر محیط

سوازد. ماهیوت ایون عودم تعوادل و مسوئله را از تعادل منطقی یا مورد انتدار خوود دور می

 و معرفوت میوان 3اخوتلال یوا 2آشو تگی و تعوارض تناقض، نوعی اثر در »تواند در می

 وضوع در اخوتلال یا آش تگی نوعی  ه  ندمی ظهور زمانی آید. مسئله به وجود واقعیت

پس ضورورتاا هور نووع  (331، ص3180)سواعی، « ند. ایجاد شگ تی در ما شدهمشاهده موجود

علموی،  معرفوت توانودای میزمینوه معرفوت اسوت. ما 4ایزمینه معرفت به مسبوه مسئله،»

 هنگوامی مسوئله پووپر، گ توه به باشد. دینی معرفت و یا عامیانه تانتدارات، دریاف باورها،

 فورد تناقض دارد. این وجود تناقض واقعیت و ما معرفت میان یابیمدرمی  ه آیدمی پدید

 نوادانی و دانوایی چوالش میوان از ناشوی را دارد. پووپر مسوئلهو شگ تی واموی اندیشه به را

 تنواقض، تغییور، موجود بحران، وضع در  ه آیدمی وجود به زمانی مسئله درواقع داندمی

 (321، ص3180)ساعی،  .شود مشاهده تعادل عدم و ناسازگاری

 زایی مسئلهسطوح آسیب .2-2-1
 زایی و تأثیرگووذاری در مقایسووه بووا سووه م هوووم هوور مسووئله بووه لحوواظ سووطح آسوویب

 و  6حووران، ب5دیگر م وواهیم مشووکل، مسووئله مطرواووهعبارتشووود. بووهفهم میدیگوور قابوول
                                                           

 یبورا اند.رض شودهسوان فویک بواا یدو تقر نیون نوشتار ایل و مسئله در اکن مشیب یندر یهات اوت یر م برخیعل. 1
 .343ص ،3188 ،یقراملک شتر رجوع شود به:یمطالعه ب

2. Amazement 
3. Disturbance 
4. Background Knowledge 
5. Issue 
6. Crisis 
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های مختل ووی از یوو  پدیووده طبیعووی )اعووم از اجتموواعی یووا سووطوح و وضووعیت 1فاجعووه

گیرنود  وه سازند. بر این مبنا، مشکلات در سطح اول قرار می یراجتماعی( را روشن می

مشوکل را همووه »تر دارد. درواقووع در  نارسوائی و اخووتلال ااصول از آن جنبووه عموومی

ترین و ظواهرترین نموود بیننود زیورا سوطحی، میمردم، اعم از متخصص و  یرمتخصوص

پدیده، مشکل و رخنه است. وجود تنش، عدم تعادل، ابهام و...علائم بوروز یو  مشوکل 

)قراملکوی، « است. مشکل امری  لی، مبهم، نامعین و به هموین دلیول تحقیوق ناپوذیر اسوت.

 .(343، ص3188

ته از مشوکلات گ توه گیرنود  وه بوه آن دسودر سطح بعد، مسوائل مطرواوه قورار می

ها را شناخته و برای ال ها مواجه هستیم، ابعاد آنشود  ه ما در زندگی روزمره با آنمی

 نیم. بودیهی اسوت در  ایون سوطح در گوروی ریمی مویاندیشوی و برناموهها چارهآن

ال برای آن است. هرگاه موا شناخت تخصصی مشکل و تجربه  افی در ارائه بهترین راه

تووجهی و یوا همینه مسائل اعوم از مسوائل فوردی و اجتمواعی بیل ساده و  منسبت به ا

شوود  وه تر پدیودار می  لت نماییم مسئله مطرواه در قالب ی  مسئله و مشکل پیچیده

 تری خواهد بود.ال آن مستلمم همینه، وقت و ت کر و تخصص بیشتر و پیچیده

ه و رشود آن مواجوه هسوتیم تری از تأثیرگوذاری مسوئلدر مراله سوم با سطح سوخت

اندیشی مناسب نشده و یا موا نسوبت بوه زیرا در سطح قبلی به هر دلیل به آن توجه و چاره

ایم. در ایون صوورت پدیوده فووه در مرالوه شناخت و ال آن عمل مناسبی انجام نداده

و تر ها برای مهوار آن بسویار مشوکلالراه ردن گیرد. در این االت پیدابحران قرار می

بسا ابعواد پدیوده مووردندر از ایطوه  نتورل خوارج باشوند. تر از مراال قبلی و چهپیچیده

تر امکوان  نتورل و همینهتر و  م ه در سطح مسئله مطرواه با اقدامات نسبتاا سادهمادامی

ال مسئله وجود داشت، در  الب موارد بحرانوی تنهوا بوا اقودامات ضوربتی، چندجانبوه و 

جویی مال مهار مسوئله وجوود خواهود داشوت. درهرصوورت عودم چوارهپرهمینه تنها اات

ها و نداشتن )مدیریت بحران( زمینه بروز موقع و یا عدم توفیق در مهار بحرانمناسب و به
                                                           
1. Catastrophe 
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آورد  ه در این مراله پدیوده طبیعوی بوا اضومحلال و فاجعه )سطح چهارم( را فراهم می

 فروپاشی مواجه خواهد شد.

طرح زایی و میمان تأثیرگذاری ی  مسئله قابولدر مورد آسیبنکته مهم دیگری  ه 

ای است  ه دارای مشکل و مسئله شده و نسبتی  ه آن پدیوده است، سطح تحلیلی پدیده

طور بودیهی میومان فراگیوری توأثیر و های مورتبط دیگور دارد. بوهدر رابطه با سایر پدیوده

مراتب بیشتر و تصاعدی رود بههای مسائل هر چه از سطوح خرد به  لان پیش میآسیب

شود. معنی دیگر این سخن آن است  ه ماهیوت مشوکلات و مسوائل هرچوه از سوطح می

یابد از نووعی سوادگی بوه پیچیودگی خرد به  لان و از االت فردی به اجتماعی تغییر می

شوده رود. قاعدتاا ماهیت مسئله نیم در این روند معمولاا دارای تعدد ابعواد تغییر و پیش می

 های چندگانه دارد.و با ااد شدن شرایط مسئله  نترل آن ااتیاج به تخصص

ای دیگر از تکووین مسوئله را نیوم شناسوایی و توان مرالهبا دقت ندر و تأمل بیشتر می

و شوناخت هرچوه بیشوتر قانونمنودی  1های علموی بوا تبیوینبرشمرد. امروزه در ا ثر رشته

های جود آمده است تا قبل از مراله ظهور و بروز نشوانهها این امکان به واا م بر پدیده

های علمی دقیق نسبت بوه وقووع آن اطلاعوات دقیقوی ارائوه ی  مشکل و مسئله با روش

بینی در علوم طبیعی و انسانی یکسان نیست گردد. هرچند نسبت دقت و اطمینان این پیش

 آورد.ی آن را فراهم میهایی برای جلوگیری وقوع مسئله و یا آمادگی براولی زمینه

 چگونگی انجام تحقیق. 3

های  ی ی و  می است. خلاصوه رویکرد روشی  الب در این تحقیق از نوع تل یق روش

 شناسووی تر یبووی ایوون اسووت  ووه رویکردهووای مختلووف در تمووام مرااوول موودعیات روش

یگر تل یوق گیری نهوائی( را بوا یکودها و نتیجوهمطالعه )مانند تبیین مسئله، گردآوری داده

 .(Tashakkori & Teddli, 2003, p. 4) ند می

یافته آ ازشوده و مبتنوی های نیمه سواختتحقیق ااضر ابتدا با روش  ی ی و مصاابه
                                                           
1. Explanation 
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گیرد. درواقوع در بخوش مطالعوات ای با است اده از پرسشنامه انجام میبر نتایج آن مطالعه

های نیمه عمیوق و ی شامل مصاابههای  ی ها عمدتاا از روشآوری دادها تشافی و جمع

شوده اسوت  وه منجور بوه تودوین هوای روش دل وی است ادهبخصوص اسوت اده از ویژگی

هوای معموول  ملوی صوورت وتحلیل آن بوا روشآوری و تجمیوهپرسشنامه و سپس جمع

های خلاقانه و معتبور و یوا تولیود پذیرفته است. روش دل ی، ا لب با هدف  شف اندیشه

تووان آن را فراینود ریمان، اسوت اده و اجراشوده اسوت و میسب بورای برناموهاطلاعات منا

 ها و اطلاعوات یو  گوروه متخصوص دانسوتآوری و تلخیص ساختاریافته دانسوتهجمع

(Adler & Ziglio, 1996). 

 شوند:هم محسوب میروش دل ی سه عنصر  لیدی دارد  ه نقاط قوت آن

 ند ندرات.ممبادله ساختار .3

 ات به خود ندردهندگان برای امکان اصلاح آن.بازخورد ندر .2

 .(310، ص 3187)رفیعی و دیگران، مح وظ ماندن نام ندردهندگان در بازخوردها  .1

با توجه به مقدماتی  ه گ ته شد برای دستیابی به اطلاعات اولیوه و تودوین پرسشونامه 

و تبلیغی دفتور  های قسمت اتاه فکر وابسته به معاونت فرهنگینهائی، از مبااث و فعالیت

ای از نخبگان عرصه تبلیوغ را تبلیغات اسلامی خراسان است اده شد. این اتاه فکر مجموعه

ندران و پیشکسووتان اموور تبلیغوی تن از  ارشناسان، صااب 20گیرد  ه ادود در برمی

ای بوا مودیریت یو   ارشوناس در صوورت نوبوهدر خراسان در آن عضویت دارنود و به

پردازند. طبیعتاا بخشی و تحلیل عمیق موضوعات مرتبط با تبلیغ دینی می جلسه، به بررسی

شناسووی و شناسووایی مشووکلات و مسووائل تبلیووغ از مبااووث اتوواه فکوور در زمینووه آسیب

های لازم مجموعوه مبااوث و گ تگوهوای مورتبط بوا گرفته است. پس از هماهنگیشکل

مورد بررسی قرار گرفت.  صورت جداسازی و بهموضوع طی ی  سال گردآوری، پیاده

مشکل  یرتکراری در میان مبااث ایون گوروه طوی  11نتیجه این مراله شناسایی ادود 

ی  سال بود. این مشوکلات در قالوب یو  پرسشونامه مقودماتی تندویم و مجودداا بورای 

اصلاح ندرات به اعضای این گروه ارسال گردید. در این پرسشنامه ضومن بیوان اهوداف 

شوده بوود مووارد دارای ابهوام و نارسوائی از دیودگاه آنوان ویان خواستهتحقیق، از پاسخگ
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ها مغ ول مانوده اسوت نیوم مشخص شود. همچنین مشکلات و مسائلی  ه اایاناا ازندر آن

 مجدداا مورد سؤال قرار گرفت.

آمده دسوتها، نتوایج بهبندی آنها و جمعآوری پرسشنامهدر مراله بعد پس از جمع

وتحلیل مجدداا با چند تن از  ارشناسان و مدیران امور تبلیغی مورد تجمیوهدر این مراله 

آوری اطلاعوات از مجموعوه بیشوتری از نخبگوان اموور قرار گرفت. درنهایت برای جمع

 تر تهیه گردید.ای  املدر خراسان، پرسشنامه تبلیغی

اولیوه و وتعودیل مطالعوات ای بوود  وه از جرحمسوئله 82این پرسشنامه شامل اودود 

 بندی گردیده بود:آمده و در شش مقوله زیر طبقهدستندرات  ارشناسان تبلیغی به

ریمی آموزشوی امور آموزشی مبلغان )به مسائلی مربوط است  وه مسوتلمم برناموه .3

 برای مبلغان است.(

ها بر عهوده شود  ه توجه به آنها و نهادهای تبلیغی )مربوط به مسائلی میسازمان .2

 و نهادهای مربوطه است(ها سازمان

 ها.دهی اعمامریمی و سازمانامور مربوط به برنامه .1

های ضروری مبلغان )مربووط بوه رعایوت عوادات و صو اتی اسوت  وه از ویژگی .4

 ها باشد.(رود واجد یا فاقد آنشخص مبلغ انتدار می

های ایجواد آن در سوطوح جامعوه، موانع و تهدیدها )شامل مسائلی است  ه زمینه .0

 های اوزوی و مبلغان مشتر  است.(مانساز

های مهوارتی اسوت  وه هوا و شویوههای تبلیغی )مربوط به روشها و مهارتروش .0

 شود(ها منجر به نا ارآمدی تبلیغ میتوجهی به آنبی

در این بخش علاوه بر اینکه از پاسخگویان درخواست شده بوود میومان مسوئله بوودن 

ای )از هی  تا خیلی زیاد( مشوخص  ننود، در ج گمینهشده را در ی  طیف پنموارد ارائه

شده بود سه اولویوت مهوم مووارد را دقیقواا ی ور ها خواستهانتهای هر مقوله، مجدداا از آن

تورین مسوائل تبلیغوی  نند. این تصریح موجب ایجاد اعتبار بیشتر نتایج در تشوخیص مهم

م نهوائی پرسشونامه از ندورات گردید. به دلیل اهمیت مبااث و نکات روشی، در تندیمی

 فنی پنج تن از  ارشناسان و محققان مطالعات اجتماعی نیم است اده گردید.
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 آوریجمعیت آماری و روش جمع. 4

گیری و انتخاب پاسخگویان در مطالعه دل وی  یور تصوادفی  ه روش نمونهبا توجه به آن

گردنود، در ایون ب میاست و اعضا بر اساس معیارهای متناسب با موضووع تحقیوق انتخوا

تحقیق نیم با در ندر گرفتن زمینه موردمطالعه و هدف پژوهش، برای انتخواب خبرگوان و 

نخبگان تبلیغی دو معیار  لی در ندور گرفتوه شود توا اعضوای پیشونهادی در صوورت دارا 

 ها در فهرست پاسخگویان قرار گیرند. معیارهای انتخاب اعضا عبارت بودند از:بودن آن

 بودن سابقه روشن طلبگی و تبلیغ در اوزه علمیه. دارا -3

های نخبگی در انجوام تبلیوغ، سوابقه مودیریتی تبلیغوی و دارا بودن یکی از ویژگی -2

 های تبلیغی...بالاخره سابقه طولانی و پیشکسوتی در فعالیت

ندر و متخصصوین در در این تحقیق تلاش شد تا پاسخگویان از میان مبلغوان  صوااب

ی متنوع مرتبط با تبلیغ دینی،  ارشناسان و مسئولان و مدیران نهادهای تبلیغوی و هااوزه

اوزوی و افراد فعال در عرصوه تبلیوغ و منبور  وه دارای سوابقه روشون و برجسوته بودنود 

 .انتخاب شوند

بدین مندور با همکاری بخش اعمام معاونت فرهنگی و تبلیغی دفتر تبلیغات خراسوان 

مشخص شدند. این بخش دارای فهرستی از طلاب و مبلغان نخبوه  تعدادی از پاسخگویان

های ها و همچنین بازخوردگیری از فعالیتهای مکرر و ارزیابیباشد  ه در طی اعماممی

هوا شده است. درواقع این افراد دارای تأثیرگذاری و عملکرد مطلووب در اعمامها تهیهآن

ها از شوود؛ بنوابراین بخشوی از پرسشونامهیواد می« همبلغان نخب»عنوان ها بهاند و از آنبوده

دیده  ه خود از مبلغوان بوود در میوان مبلغوان طریق بخش اعمام و ی  پرسشگر آموزش

 آوری گردید.نخبه و خواهران مبلغ  توزیع و جمع

در وهله بعد با شناسایی مرا م اوزوی، نهادهای تبلیغی و برخی مدارس اوزوی در 

ها نیم در میان مدیران و  ارشناسان اموور تبلیغوی و دی از پرسشنامهسطح شهر مشهد تعدا

 اوزوی توزیع گردید.

بخش سوم پاسخگویان مربوط به پیشکسوتان تبلیغ در شهر مشهد بوود. بودین مندوور 

در ابتدا با تهیه لیست  املی از خطبا و مبلغان سرشناس و قودیمی  وه در مشوهد اضوور 
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بعد، از رواانیون و مبلغانی  ه بیشتر از بیسوت سوال سوابقه  داشتند اقدام گردید. در وهله

تبلیغ داشته و در مدارس، مساجد و مرا م اوزوی اضور داشتند است اده گردیود. بودین 

 شد.دیده اقدام میمندور با شناسایی هر دام از موارد توسط پرسشگر آموزش

در بیشوتر مطالعوات  وه برای تعیین تعداد اعضای هیئت منص ه دل وی بوا توجوه بوه آن

، در این مطالعوه (Gordon, 1994)  ن ر انتخاب شده بودند 01و ادا ثر  03تعداد این اداقل 

گیری و یوا عودم همکواری نیم با در ندر گرفتن محدوده فوه و ااتمال انصوراف،  نواره

های اووزوی ن ر از  ارشناسان و مدیران سازمان 311پاسخگویان تا پایان مطالعه، تعداد 

 مبلغان در ندور گرفتوه شودند. در انتخواب اعضوا تولاش گردیود توا تعوادل نسوبی میوان  و

ندران و مبلغوین پیشکسووت از سووی سوو و صواابتعداد  ارشناسوان و مودیران از ی 

ن وور اعضووای نهووائی پاسووخگو  ووه  71دیگوور رعایووت گووردد. درنهایووت از مجموووع 

را نخبگوان  %8/28ن ور معوادل  23ها معتبور تشوخیص داده شود، تعوداد های آنپرسشنامه

را  %4/27ن ر معادل  21را نخبگان جوان و تعداد  %8/41ن ر معادل  12پیشکسوت، تعداد 

 دادند.نخبگان مدیر تشکیل می

سوال بووده  02توا  24سوال در دامنوه بوین  18میانگین سن مجموع پاسخگویان معادل 

بایود سونی بویش از سوایر القاعوده است. این میانگین برای نخبگوان پیشکسووت  وه علی

سوال و بورای نخبگوان  13سال و برای نخبگان جووان  47پاسخگویان داشته باشند برابر با 

 %01ن ر  وه معوادل  10ویان به تعداد گباشد. بیشترین فراوانی سن پاسخسال می 10مدیر 

 شود.سالگی مشاهده می 41تا  11پاسخگویان است در میان سنین 

 32را آقایان و مابقی به تعداد  %0/81ن ر معادل  03تعداد درمجموع  ل پاسخگویان 

 دهند.های مبلغ تشکیل میرا خانم %4/30ن ر معادل 

شده در سوطح خوارج فقوه و اصوول مشاهده 1ازندر میمان تحصیلات بیشترین فراوانی

پاسخگویان در اال ااضور دارای تحصویلات در سوطح خوارج  %40است؛ یعنی بیش از 

باشوند. چنانچوه مجمووع  سوانی  وه در به تعبیری سطوح عالی اووزه میفقه و اصول و 
                                                           
1. Mode 
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شوود  وه بوه ندور پاسوخگویان می %07و خارج را بواهم در ندور بگیوریم شوامل  1سطح 

گوردد. در رسد میمان قابل قبولی برای اظهارندر در موورد مسوائل تبلیوغ محسووب میمی

معادل دیپلم یا بویش از آن  از پاسخگویان، تحصیلاتی %07مورد تحصیلات  یراوزوی، 

ها تحصویلاتی  متور از دیوپلم یعنوی در از آن %11اند و این در االی است  ه تنها داشته

 اند.سطوح ابتدائی و راهنمایی داشته

 شناخت مسائل اصلی تبلیغ دینی. 5

تر در ازآن به شکل مسائل جمئی و دقیوقبندی و پسمسائل تبلیغ در شش بعد اصلی دسته

ای از هی  تا خیلی زیاد نسبت بوه وجوود های گمینهد در قالب ی  طیف از پاسخهر مور

عنوان یو  مسوئله در اووزه تبلیوغ، بورای اظهوارندر بوه پاسوخگویان و شدت هر مورد به

شده بود سه مورد از مجمووع ها خواستهعرضه گردید. در انتهای هر ب عد نیم مجدداا از آن

گانه مشووخص  ننوود. طبووق ملاادووات هووای سووهیتعنوان اولوموووارد ی رشووده را بووه

ها به جهت آنکه از دقوت و تمر وم بیشوتری برخووردار شناختی این بخش از پاسخروش

بوار مورور مسوائل اصوطلاح در قالوب پاسوخ بوه سوؤال بواز و پوس از ی بوده اسوت و به

ب عود  آمده است، قاعدتاا از ارزش و وزن بیشتری برخوردار بوده اسوت. نتوایج هوردستبه

 باشد.این دو سطح می 1شود، ااصل از تل یق ه در ص حات آتی ی ر می

 امور آموزشی مبلغان .5-1

ریمی هوا مسوتلمم نووعی برناموهاین بخش مربوط به مسائلی است  ه شناخت بهتر آن

مسوئله بورای  1بر اساس مطالعات اولیه در پرسشونامه نهوائی  2آموزشی برای مبلغان است.

ها در مقولوه و شدت هر مورد به پاسخگویان عرضه گردیود. نتوایج پاسوخ ارزیابی وجود

 انعکاس یافته است. 3امور آموزش مبلغان در جدول شماره 
                                                           

وزن دهی دو برابور بوه  متعدد با  ارشناسان بر مبنای یهامشورتپس از  ،هاپاسخباز و بسته( از دوسطح ) تر یب. 1
 بدست آمده هر سطح با هم صورت پذیرفته است. یهانیانگیمباز و سپس تر یب  سؤالات

 .ینی به چاپ رسیده استو ارتباطات د یغپژوهشنامه تبلی مجما در مجله امقالهدر  قبلاا نتایج ت صیلی این بخش . 2
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 . میانگین نتایج در مسائل امور آموزشی به تفکیک پاسخگویان1جدول 

 مسئله

ان
سوت

شک
پی

ان 
جو

ن 
بگا

نخ
دیر 

ن م
بگا

نخ
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رد

م
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زن

ل  
ک
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پا

 

 2017 2042 2017 3018 208 2010 ی منسجم برای آموزش اعتقاداتافقدان برنامه

دار برای نبودبرنامه علمی مدون و جهت

 آموزش مبلغان
2032 2014 203 2034 3078 2018 

 3080 3011 3010 3088 3011 3073 های جدیدعدم آشنایی طلاب با فره و عرفان

 3080 3071 3080 2011 3071 3084 هافقدان مخاطب شناسی و تندیم تبلیغ برای آن

 آشنا نبودن مبلغین از شبهات 

 هاجدید و پاسخ آن
3087 3003 2037 3001 201 3071 

 3077 2081 3073 2018 3081 3013 هایی برای تحکیم خانوادهفقدان آموزش

 عدم آشنایی مبلغان با اصول 

 اقناعی مخاطبان در تبلیغ
301 3000 3008 3002 2011 3071 

 3073 3001 3072 3078 3001 3070 های خارجیبودن طلاب با زبانآشنا ن

 3011 3004 3014 3010 3010 3040 های مطالعه و تحقیقضعف آشنایی با روش

 

 طبق نتایج جدول فوه:

، 1گیوردقرار می 2هرچند مرز مسئله بودن به لحاظ ندری برابر با ارزش عددی  الف(

ها در ندور آمده این مرز برابر با نقطه میانگین همه پاسخدستولی مبتنی بر نتایج واقعی به

بوور اسوواس نتووایج  وول  شووود  ووه قاعوودتاا در هوور مووورد مت وواوت خواهوود بووود.گرفتووه می

بووده  =81/3Mشده در امور آموزشی برابر بوا پاسخگویان این نقطه برای همه موارد ارائه
                                                           

 یانوهیگمپونج  یهاپاسوخسوئله در پرسشونامه از طیوف متذ ر شدیم برای ارزیابی وجوود هور م قبلاا همانگونه  ه . 1
 است اده شده است. 1=  یهو 3 =  م ،2= یادودتا ،1 = ادیز ،4 = ادیز یلیخ
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عدد باشند ازندر نخبگان تبلیغ  است یعنی همه مواردی  ه در جدول برابر یا بیشتر از این

مورد اول در جدول ) ه بوا هاشوور  4شوند. در این قسمت عنوان مسئله اصلی تلقی میبه

گیرنوود هرچنوود در ت کیوو  اند( در موورز مسووئله بووودن قوورار میشوودهمشخص خا سووتری

 پاسخگویان این موارد متغیر است.

آمده در هر گوروه دستای بههنکته مهم دیگر این است  ه هرچند ا ثر میانگین (ر

Anovaهوای آمواری مثول باهم ت اوت دارند ولوی بوا اعموال روش
test-Tو  1

نسوبت بوه  2

معنادار بودن این ت اوت اقدام شد و تنها مواردی  ه از این لحواظ تائیود گردیود ت واوت 

ین ای منسجم برای آموزش اعتقادات، آشنا نبوودن مبلغوها در مسائل فقدان برنامهمیانگین

هووایی بوورای تحکوویم خووانواده بووود. هووا و فقوودان آموزشاز شووبهات جدیوود و پاسووخ آن

آمده در دستهای بهگانه نخبگان تأثیر معناداری بر میانگینهای سهدیگر نوع گروهبیانبه

 3اند و ت اوت موجود صرفاا ااصل ات اه نبوده است.این شکل مسئله داشته

 تبلیغی ها و نهادهایمسائل سازمان .5-2

شده برای پاسخگویان مربوط به مسوائلی اسوت گانه طرحهای ششاین مقوله از مقوله

ها و نهادهوای تبلیغوی موجوود در هوا بیشوتر متوجوه سوازمانگیری آن ه خاستگاه شوکل

های علمیه است. بر مبنوای مطالعوات ا تشوافی در و اداری اوزه فضای سازمان اجتماعی

مشکل و مسئله برای ارزیابی هر مورد به نخبگوان اموور تبلیغوی  عنوان 33پرسشنامه نهائی 

 شود.شده آن به ت کی  ارائه مینتایج استخراج 2عرضه گردید  ه در جدول 
                                                           

1 .Tow-way Analysis of Variance شاخص آماری است  ه با اسوت اده  تحلیل واریانس دوطرفه یا عاملی یکی از
توا واریوانس متغیور   ننودیموه مستقل یا در تعامل بوا یکودیگر تغییور دو یا چند متغیر مستقل یا به گون ریتأثاز آن 

 .(210ص ،3177 برای توضیح بیشتر مراجعه شود به ساعی،) وابسته را توضیح دهند
 T. فوره آزموون رودیموبکار  هانیانگیمبرای تحلیل ت اوت بین  ،مانند رویکرد تحلیل واریانس Tرویکرد نسبت . 2

دو یوا چنود گوروه یوا نمونوه بکوار  یهوانیانگیمین است  ه تحلیل واریانس برای مقایسوه با تحلیل واریانس در ا
)بورای  شوودیماست اده  دو نمونه یهانیانگیمبرای بررسی فرضیه برابری  صرفاا  T ه از آزمون  در االی ،رودیم

 .(241ص ،3177 ی،ساع به توضیح بیشتر مراجعه شود
در جودول بوه  صورفاا ه در ادامه خواهد آمد نیم صاده خواهد بود لذا این مووارد مشابه این ت سیر برای مواردی  . 3

 خواهد شد. مشخص رنگپرتقالی  م شکل هاشور
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 ها و نهادهای تبلیغی به تفکیک پاسخگویان. میانگین نتایج در مسائل سازمان2جدول 
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ان
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  مبود مر می برای تولید و اجرای 

 های جدید در تبلیغایده
2032 2031 2011 2013 2000 203 

 های امایت  افی سازمانعدم

 تبلیغی از مبلغان
2013 2020 3013 2010 2011 2011 

 2014 2011 2011 201 2018 3074 عدم انسجام و ارتباط میان نهادهای تبلیغی

 3012 3017 3013 3081 3080 2033 هندسی تبلیغیعدم وجود نوعی م

 3070 3042 3083 3080 3077 3000 فقدان ندام اولویت و شبکه مسائل تبلیغ

 3004 3042 3008 3013 3008 3011 بیگانگی فضای تبلیغ با پژوهش و تحقیقات

های استراتژی  ) وتاه، میان و فقدان برنامه

 مدت( در تبلیغطولانی
3002 3042 8003 3008 300 3007 

 3000 3000 3001 3000 3004 3042  ار  ارآمد در امور تبلیغیفقدان تقسیم

 عدم است اده از ظرفیت مبلغین بومی 

 در مناطق تبلیغی
3010 3001 300 3000 301 3003 

 3040 3002 3044 3000 3010 3002 ضعف ارتباطات بین مذاهب

 3042 301 3044 301 3014 3000 های تبلیغیعدم ندارت بر سازمان

 

 بعضی از نتایج جدول به شرح زیر است:

الف( از آنجائی  ه مرز مسئله بودن در این سوطح از تحلیول بورای  ول پاسوخگویان 

ها و عنوان مسوائل اصولی سوازماناست، پنج مورد ابتدائی در جدول بوه =M 71/3برابر با 

 گیرند.نهادهای تبلیغی قرار می



15۳ 

 

 www.jiss.isca.ac.ir 

له
سئ

م
اس

شن
 ی

تبل
د یغ

ی
ین

 
ر ا

د
ان

یر
 

شواهد اخوتلاف  بیگانگی فضای تبلیغ با پژوهش و تحقیقاتین ب( در مورد میانگ

های مبلغ مردان و زنان هستیم. درواقع نوع جنسیت پاسوخگویان معنادار در میانگین گروه

 آمده داشته است.دستهای بهدر اینجا نیم تأثیر معنادار در میانگین

یغی از دیودگاه نخبگوان ها و نهادهای تبلترین مسئله سازمانبر مبنای نتایج، اصلیج( 

، ازندر نخبگان های تبلیغی از مبلغانحمای  کافی نازمانعدمجوان و مبلغان مرد، 

هوا هماننود  ول و در سوایر گروه عدم انسجام و ارتباط میان نهادهای تبلیغتیمدیر، 

 پاسخگویان بوده است.

 هادهی اعزامریزی و سازمانبرنامه مسائل .5-3

هوا اسوت. هرچنود دهی اعمامریمی و سوازماناا مربوط به برنامهمسائل این مقوله عمدت

شوود ولوی از آنجوائی  وه های تبلیغی انجوام میاین امور نیم  الباا توسط نهادها و سازمان

شوده اسوت. بور ای مجما در ندور گرفتهتأثیر زیادی بر وضعیت تبلیغی دارد با عنوان مقوله

عنوان مسئله، بوه نخبگوان اموور تبلیغوی عرضوه  7ی مبنای مطالعات اولیه در پرسشنامه نهائ

 آید.می 1ها در جدول شده آنگردید؛  ه نتایج ت کی 

 ها به تفکیک پاسخگویاندهی اعزامریزی و سازمان. میانگین نتایج در مسائل برنامه3جدول 

 مسئله

ان
سوت

شک
پی

ان 
جو

ن 
بگا

نخ
دیر 

ن م
بگا

نخ
 

ان
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 2011 207 2027 2010 200 2018 مدت به تبلیغ وتاهنگاه مقطعی و 

  مبود تبلیغ مداوم و ارتباط 

 مستمر با مخاطبین
301 2044 202 2037 2042 2023 

 3012 3087 3011 2040 3041 200 هاموازی  اری نهادهای مختلف در اعمام

 3087 201 3071 3083 3012 3080 های خاصمحدود بودن تبلیغ به زمان

 3080 3080 3080 3010 3081 3070 دهی ضعیف مبلغانانسازم
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 تضعیف و عدم توجه به نقش 

 امام جماعت در مساجد
301 3001 3078 3001 3023 3001 

 3018 3022 3043 3010 3000 3032 هاتوجهی به ایام شادی و اعیاد در اعمامبی

 

 برخی نتایج مهم جدول فوه به شرح زیر است:

اسوت، بنوابراین پونج  =M 8/3دن برای  ول پاسوخگویان برابور بوا مرز مسئله بو الف(

دهی ریمی و سووازمانعنوان مشوکلات واقعووی و اصولی مسوائل برناموهموورد از مسوائل بوه

 شوند.ها شناخته میاعمام

هوای مبلوغ در ها شاهد اخوتلاف معنوادار در میوانگین گروهدر این سطح از پاسخ ر(

ها و تضعیف و عدم توج؛ بت؛ نقتش ف در اعزامکاری نهادهای مختلموازیمسئله 

 هستیم. امام جماع  در مساجد

هوا از دیودگاه نخبگوان دهی اعمامریمی و سوازمانترین مسئله مقوله برناموهاصلیج( 

هوا و در سوایر گروه هتاکاری نهادهای مختلتف در اعزامموازیپیشکسوت و مودیر 

 بوده است. ب؛ تبلیغمدت نگاه مقطعی و کوتاههمانند  ل پاسخگویان 

شووود عنصوور مشووتر  در دو مسووئله اصوولی مقولووه طور  ووه ملاادووه میهمووان د(

هووای تبلیغووی اسووت و هووا، نقووش زمووان در طووول فعالیتدهی اعمامریمی و سووازمانبرنامووه

 نوعی هر دوی این مسائل م هومی مشتر  دارند.به

 های ضروری مبلغانمسائل مربوط به ویژگی .5-4

گانه مربوط به مسائل و مشکلاتی است  وه ریشوه آن در های ششز مقولهاین مقوله ا

هوا باشود رود واجد یا فاقد آنرعایت عادات و ص اتی است  ه از شخص مبلغ انتدار می

های ضروری مبلغان بورای پاسوخگویان ی رشوده اسوت. و در پرسشنامه با عنوان ویژگی
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وده  وه بورای ندرخوواهی هور موورد بوه مسوئله بو 31این عنوان در پرسشنامه نهائی شامل 

 گردد.شده به ت کی  ارائه میمبلغین نخبه عرضه گردید. در ا نتایج استخراج

 شده است.نشان داده 4در جدول 

 های ضروری مبلغان به تفکیک پاسخگویان. میانگین نتایج در مسائل مربوط به ویژگی4جدول 

 مسئله
ان
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ن م
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 ضعف معنویت و خودساختگی 

 در میان بیشتر مبلغان
2020 200 308 2022 201 2024 

 202 201 2038 2021 2033 2013 اطلاعی مبلغین از نیازهای مخاطبانبی

 3077 2010 3073 301 3087 3041 تضاد گ تار و  ردار در میان مبلغین

 3007 3081 3004 0803 3000 3002 ضعف اخلاص در منبرها

 3041 3007 3040 3040 3047 3004 عدم رعایت زمان و طولانی صحبت  ردن

 3040 3004 3042 304 3007 3010 ارزشی وقت در میان بیشتر طلاببی

 3040 3030 3003 3000 3047 3022 تحر ی در میان مبلغانطلبی و  مروایه آسایش

 3011 3011 3011 3012 3047 3010 بلغینن س در میان طلاب و م مبود اعتمادبه

 3017 3004 3011 3010 3043 3013 گوئی در تبلیغضعف روان

 گذاری توجه به مسائل مادی و نر 

 در میان مبلغان
3028 3014 3040 3010 3010 3010 

 عدم صرف وقت  افی در مساجد 

 توسط امام جماعت
3037 3020 3008 3010 3011 3010 

 3022 3011 302 3038 3011 3011 یبایی و آراستگی ظاهریتوجهی به زبی

 3012 3012 3012 303 3011 1012 های محلی و لکنت در گ تارلهجه
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 بعضی از نتایج جدول به شرح زیر است:

  =M 01/3نقطوه مسوئله بوودن در ایون مقولوه بورای  ول پاسوخگویان برابور بوا  الف(

 ان مسووائل اصوولی در ایوون مقولووه قوورار عنواسووت  ووه چهووار مووورد ابتوودائی در جوودول بووه

 گیرند.می

مسئل؛ عدم صرف وقت  کتافی در مستاجد تونتا امتام در مورد میوانگین  ر(

 های نخبگان هستیم.شاهد اختلاف معنادار در میانگین گروه جماع 

هوای ضوروری مبلغوان از دیودگاه ترین مسئله از مسوائل مربووط بوه ویژگیاصلیج( 

هوا و در گروه اطلاعی مبلغتی  از نیازهتای مخاطبتانبینخبگان مدیر و پیشکسوت 

بیشتتر  ضعف معنوی  و خودنتاختگی در میتاندیگر همانند  ل پاسخگویان مسئله 

 بوده است. مبلغان

 مسائل مربوط به موانع و تهدیدات تبلیغ دینی .5-5

 نوعی اختلال واند شامل مسائلی است  ه منجر بهشدهمواردی  ه در این مقوله طرح

های ایجواد آن در سوطوح شود و زمینوهها و فرآیندهای تبلیغی می اهش تأثیر در فعالیت

های اوزوی و مبلغان مشوتر  اسوت. نکتوه مهوم در ایون مسوائل وجوود جامعه، سازمان

 وه توأثیرات طوریتوجهی، عدم ادرا  و آگاهی در وجود این مسائل است بهنوعی بی

 ت.ها  الباا ناشناخته و مخ ی اسآن

دادند  ه در مورد را تشکیل می 22پس از بررسی ا تشافی، مجموع این موارد شامل 

پرسشنامه نهائی برای ارزیابی وجود و شدت هر دام، به نخبگان امور تبلیغوی ارائوه شود. 

لازم به توضیح است  ه بعضی از موارد به لحاظ م هوومی بوه مووارد دیگور در مقوولات 

هوا را بواهم موردسونجش و تووان نسوبت آنی مجوما میقبلی نمدی  است  وه در تحلیلو

شوده پاسوخگویان نسوبت بوه مسوائل نتوایج ت کی  0وتحلیل قرار داد. در جودول تجمیه

 دهد.شده در این مقوله را نشان میطرح
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. میانگین نتایج به تفکیک پاسخگویان به مسائل 5جدول شماره 

 مربوط به موانع و تهدیدات تبلیغ دینی

 مسئله

یش
پ

ان
سوت

ک
ان 

جو
ن 

بگا
نخ

دیر 
ن م

بگا
نخ

 

ان
رد

م
 

ان
زن

ل  
ک

ان
گوی

سخ
پا

 

 3080 3008 301 3081 3088 3070  لبه مداای به منبر در مجالس

جایگاه نامشخص تبلیغ در مجموعه فرهنگی 

  شور
3041 3010 2011 3081 3081 3081 

 3082 3003 3080 3012 307 3088 موقع تهدیدات فرهنگیعدم در  به

 3001 3011 307 3071 3000 3003 ئی اوزویانگرامدر 

 300 2010 3003 3003 3000 307 های تبلیغیضعف محتوی در ا ثر فعالیت

 3000 3088 3048 3041 3071 3013 جدی نگرفتن تبلیغ در میان عموم اوزویان

 3002 3000 3002 3020 3003 308 اطلاعی از فضای ماهوارهبیگانگی و بی

 300 300 300 3047 3000 3040 وهابیتجدی نگرفتن خطر 

 300 301 3004 3042 3002 3000 پژوهی در اوزهنگری و آیندهفقدان آینده

 3041 3048 3041 3001 3048 3011 هاعدم توانائی در تبدیل تهدیدات به فرصت

 3048 3030 3000 3023 3040 308 زدگی تبلیغعوام

 3042 3047 343 3041 3013 3001 اشتغال جویی طلاب و مبلغان

 3042 3011 3042 3030 3003 3010 باور نداشتن تهاجم فرهنگی

 304 3070 3012 3042 3041 3021 عدم توجه به نشاط در جامعه

 304 3011 3043 3017 3041 3013 مشکلات خانوادگی در میان طلاب و مبلغین

 3010 3027 3017 3003 3020 3018 توجهی به پرسشگری جوانانبی

ردنگری به مسائل )بی توجهی به مسائل خ 

  لان( در تبلیغ
3020 3014 3018 3027 3001 3011 
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 سیاست زدگی یا آلودگی ناشیانه تبلیغ 

 به امور سیاسی
3023 300 3031 3020 3001 3011 

تبدیل تبلیغ انتقادی به تبلیغ توجیهی برای 

 دولت و اکومت
3023 3021 3017 3028 3011 3028 

 3020 3003 3023 3013 3028 3038 های سنتی در تبلیغیوه لبه ش

 فقدان تعری ی مشخص از نسبت 

 ایمنبر و تبلیغ رسانه
3030 3021 3023 3024 3031 3022 

 توجهی به مسئله رشد اوقات بی

 فرا ت در جامعه
3032 302 3023 3038 3038 3038 

 

 بعضی از نتایج جدول به شرح زیر است:

 له بووودن در ایوون سووطح از تحلیوول بوورای  وول پاسووخگویان برابوور نقطووه مسووئالتتف( 

عنوان مسووائل اصوولی در ایوون مقولووه قوورار مووورد از موووارد بووه 33اسووت  ووه  =M 47/3بووا 

 گیرند.می

موورد شواهد اخوتلاف  1شوود، در گونه  وه در نتوایج جودول ملاادوه میهمان ر(

 معنادار در میانگین میان گروه مبلغان زن و مرد هستیم.

ترین مسوئله از هوا، اصولیآمده در هر ودام از گروهدستهای بهبر مبنای میانگین( ج

موقع عتدم در  بت؛مسائل مربوط به موانع و تهدیدات از دیدگاه نخبگان پیشکسوت 

جایگتاه نامشتخت تبلیتغ در مجموعت؛ ، نخبگان جووان و مودیر تهدیدات فرهنگی

مبلغوان  و احی ب؛ منبر در مجتال  لب؛ مد، مجموع مبلغان مرد مسئله فرهنگی کشور

 بوده است. جدی نگرفت  تبلیغ در میان عموم حوزویانزن 
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 های تبلیغیها و مهارتمسائل مربوط به روش .5-6

هوای ارتبواطی و های آن به نووع تکنی شود  ه ریشهاین مقوله مربوط به مسائلی می

ها عمولاا توجهی به آن ه بیای گونههای  لامی مبلغان در میان مخاطبان است بهمهارت

موورد  21شوود. پوس از مطالعوات ا تشوافی، به نا ارآمدی و  اهش تأثیر تبلیغ منجر می

عنوان مشکل و مسئله انتخاب و در پرسشنامه نهائی برای ارزیابی هر موورد بوه نخبگوان به

 امور تبلیغی ارائه شد.

هووا و ط بووه روشنتووایج ت کیکووی پاسووخگویان نسووبت بووه مسووائل مربووو 0در جوودول 

میوانگین نتوایج تر یبوی )تل یوق  13-4شده است. جدول شوماره های تبلیغی طرحمهارت

هووا و سوؤالات بواز و بسوته( بوه ت کیو  پاسوخگویان نسوبت بوه مسوائل مربووط بوه روش

  ند.های تبلیغی را ارائه میمهارت

 ی به تفکیک پاسخگویانهای تبلیغها و مهارت. میانگین نتایج در مسائل مربوط به روش6جدول 

 مسئله

ان
سوت

شک
پی

ان 
جو

ن 
بگا

نخ
دیر 

ن م
بگا

نخ
 

ان
رد

م
 

ان
زن

ل  
ک

ان
گوی

سخ
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 2022 2030 2021 204 204 3078 تخصصی نبودن تبلیغ

دگرائی بی ر 
 توجهی به تقویت خ 

 و عقلانیت دینی
3078 2024 3018 3000 2014 3087 

 3084 0803 3081 2 3081 3003 های تبلیغضعف نوآوری در شیوه

های مبلغان سایر مبلغین با روشآشنائیعدم

 مذاهب و..
3011 3008 3071 308 3072 3071 

 3001 3017 3001 3003 3008 3078 ضعف ارتباط مبلغان با نوجوانان و جوانان

 عدم است اده صحیح و مناسب 

 های جمعیاز رسانه
3001 3048 3083 3003 3001 3003 
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 ینترنت ضعف آشنایی با فضای ا

 و تبلیغ در آن
3008 300 3048 3002 3000 3000 

 3004 301 3001 3070 3000 3011 آشنا نبودن با تبلیغ گروهی

 3003 300 3041 3018 3000 3000 ها در منبرها اربردی نبودن توصیه

 3048 3001 3047 3002 3001 3014  مبود مطالعه و تکرار منبر توسط مبلغین

 3040 3027 300 3041 3044 3002 ف قرآنی در منبرهاتوجهی به معار م

 3043 3011 3042 3010 3003 3013 هاگوئی در صحبت لی

 3011 3000 3011 3041 3047 3021 تکراری بودن مطالب در ا ثر منبرها

 تبلیغ ان عالی نسبت به مسائل جامعه 

 در مقابل تبلیغ فعال
3010 3022 3001 3010 301 3010 

 3020 3010 3024 3024 3021 3020 د برای ایجاد شور مذهبیتلاش زیا

 تکیه زیاد به تحری  ااساسات 

 و عواطف مذهبی
3028 302 3021 3027 3034 3020 

 ریمی و ضعف برنامهندمی بی

 در جلسات تبلیغ
3022 302 301 3022 3020 3021 

 عدم است اده از تجارب پیشکسوتان 

 در تبلیغ
3020 3037 3027 2103 3031 3022 

 گیری مبلغان جوان ضعف الگو

 از پیشکسوتان تبلیغ
3038 3023 3021 3023 301 3022 

 303 3 3032 3031 3018 3010 پرا نی ناخواسته در میان مبلغانشبهه
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 بعضی از نتایج جدول به شرح زیر است:

  =M 41/3نقطوه مسوئله بوودن در ایون سوطح بورای  ول پاسوخگویان برابور بوا  الف(

 عنوان مسووائل اصوولی در ایوون مقولووه مووورد بووه 1اسووت  ووه بوور اسوواس نتووایج جوودول 

 گیرند.قرار می

مطرواوه، مسوئله  ۚ  مسوئله 21تورین مسوئله در میوان در این سوطح از تحلیول مهم ر(

 ترین مسئله است.مهم  =22/2Mبا میانگین  تخصصی نبودن تبلیغ

 ه مبلغووان زن و موورد وجووود مووورد اخووتلاف معنووادار در میووانگین میووان گوورو 1در  ج(

 دارد.

ترین مسوئله ها، اصلیآمده در هر دام از گروهدستهای بهبر مبنای نتایج میانگین د(

جوم هوای نخبوه از دیودگاه تموام گروه های تبلیغویها و مهارتاز مسائل مربوط به روش

ن اسوت. در میوان مبلغوان خوانم و نخبگوا تخصصتی نبتودن تبلیتغمبلغان خانم، مسئله 

دئراوتی و عقلانیت  دینتیبیپیشکسوت مسوئله  رر
عنوان بوه تتوجهی بت؛ تقویت  خد

 شده است.ترین مسئله شناختهمهم

 نتایج کلی و تجمیعی .5-7

گانه های شوشها را به شکل ت صیلی و بر اسواس مقولوههای قبلی نتایج دادهدر بخش

وتحلیل بررسوی و تجمیوه شده در پرسشنامه ارائه  ردیم. ولی این ت صیل موا را ازطراای

 سووازد. درواقووع نیوواز نمیشووده بیهای گ تهبنوودیندر از طبقههووا درمجموووع و صوورفداده

مسووئله  82ترین مسووائل را در میووان مجموووع در ایوون بخووش توولاش خووواهیم  وورد اصوولی

شوده موورد ملاادوه های انجامبنودیشده برای  ل پاسخگویان و به ت کی  گروهطرح

اولویوت اصولی مسوائل تبلیوغ را در میوان  ول  31. نتوایج مربووط بوه 7ل قرار دهیم. جدو

  ند.پاسخگویان ارائه می
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. ده اولویت اصلی مسائل تبلیغ بر اساس 7جدول شماره 

 نتایج ترکیبی سؤالات کل پاسخگویان

 میانگین کل پاسخگویان مسئله اولویت

 4044 تخصصی نبودن تبلیغ اول

ر  بی دوم
 1074 دگرائی و عقلانیت دینیتوجهی به تقویت خ 

 107  لبه مداای به منبر در مجالس سوم

 1008 های تبلیغضعف نوآوری در شیوه چهارم

 1000 جایگاه نامشخص تبلیغ در مجموعه فرهنگی  شور پنجم

 1004 موقع تهدیدات فرهنگیعدم در  به ششم

 1008 یانهای مبلغان سایر مذاهب وادمبلغین با روشآشنائی عدم ه تم

 1018 ضعف ارتباط مبلغان با نوجوانان و جوانان هشتم

 1014 اطلاعی از فضای ماهوارهبیگانگی و بی نهم

 101 جدی نگرفتن خطر وهابیت دهم

 

  نیم.های مهم اشاره میبر اساس نتایج جدول فوه به بعضی از یافته

اولویت اصلی در میوان  توجه،با فاصله نسبتاا قابل تخصصی نبودن تبلیغمسئله  الف(

هوا نیوم در اولویوت تمام پاسخگویان قرار گرفته است. این مسئله در میان سایر ا ثر گروه

بالا قرار گرفته است. بالاترین میانگین این مسئله در میان نخبگان مدیر و نخبگوان جووان 

اسوخگویان باشد. با توجه به اشتغال و تجربه اداری و سازمانی این عده از پمی =8/4Mبا 

 باشد.تأمل میدر امور تبلیغ این نتیجه قابل

دئراوی و عقلانی  دینتیبی مسوئله ر( رر
بوا میوانگین نسوبتاا  توجهی ب؛ تقوی  خد

از سوی مبلغان زن در اولویت قرار گرفته است. این در االی است  وه  =M 88/0 بالای

 همین مسئله در اولویت نهم مبلغان مرد قرار گرفته است.
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 گیرینتیجه

ها و شناسی تبلیغ دینی در ایران با هدف شناسایی و بررسی علمی مشکلات، آسیبمسئله

ویژه ابعواد درون های مختلف تبلیغ دینی در ایران )بوههایی  ه در اال ااضر جنبهچالش

 گرفته است.اوزوی آن( را در برگرفته انجام

وازن در وضوع موجوود طورمعمول از نووعی ناسوازگاری و عودم تومشکل یا مسئله به

 زایی اسوت  وه عنصور یوا عناصوری های خواص آسویبگیرد و ناظر به وضعیتریشه می

 شوووود. در تحلیووول ای از عناصووور پیوسوووته بوووه هوووم ایجووواد میدر نسوووبت بوووا مجموعوووه

 های خورد و  ولان مسوائل از یکسوو و فوردی های انسانی، تموایم بوین جنبوهمسائل محیط

 عوولاوه بوور  .اووال دشوووار اسووتر بسوویار مهووم و درعینهووا از سوووی دیگووو اجتموواعی آن

 زایی در مقایسووه بووا م وواهیم مشووکل، مسووئله آن هوور مسووئله بووه لحوواظ سووطح آسوویب

 شووود. آنچووه روشوون اسووت ماهیووت مشووکلات و فهم میمطرواووه، بحووران و فاجعووه قابوول

 یابود از مسائل هرچه از سوطح خورد بوه  ولان و از االوت فوردی بوه اجتمواعی تغییور می

 ند. قاعدتاا ماهیت مسوئله نیوم در ایون رونود معموولاا وعی سادگی به پیچیدگی تغییر مین

های دارای تعدد ابعاد شده و با ااد شدن شورایط مسوئله  نتورل آن ااتیواج بوه تخصوص

 چندگانه دارد.

هوای مختل وی وجوود برای شناسایی و تشخیص مسائل پیراموونی در یو  پدیوده راه

 هوا، رجووع بوه تجربوه و ندور  سوانی اسوت  وه بوه انحوا  مختلوف دارد. یکی از این راه

 در معرض این مسائل قرار دارنود. بورای تحقوق اهوداف ایون طورح، مسوئله اصولی موا در 

 ایوون پووژوهش شناسووایی ندوورات و آرا  نخبگووان تبلیووغ دینووی اعووم از  ووارگماران و 

تر از در  عمیوق واسطه اشتغال موداوم و موؤثر در ایون ایطوه دارایمبلغانی است  ه به

بنودی و وزن دهوی ایون مسوائل ها و مسائل تبلیغی هسوتند. در مرالوه دوم اولویتآسیب

گذاران این عرصه اسوت توا بور اسواس نتوایج تحقیوق برای آگاهی برنامه ریمان و سیاست

ترین مسوائل ایون اووزه اندیشی و ال مهمبتوانند منابع انسانی و مادی خود را برای چاره

 د.بکار گیرن
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هووای معمووول نکتووه ضووروری دیگوور ایوون اسووت  ووه هرچنوود در ایوون مطالعووه از روش

 ه مبتنی بر انتخاب و جمعیت نمونه از ی  جامعه آماری خاص و تعمیم نتایج  1پیمایش

نوعی به آن است، است اده نشده است ولی با توجه بوه اینکوه پاسوخگویان ایون تحقیوق بوه

توان نتوایج اند مییغی در اوزه علمیه مشهد بودههای تبلجمو سرآمدان و نخبگان فعالیت

 ای از اطمینان نسبت به  ل این اوزه تعمیم داد.را با درجه

ترین مسئله از دیودگاه نخبگوان تبلیغوی، روشنی نشان داد  ه مهمنتایج این پژوهش به

 تخصصووی شوودن تبلیووغ اسووت. ایوون موضوووع از زوایووای مختلووف ااتیوواج بووه بررسووی و 

 هوا تووان گ وت بیوان نووعی نیواز از سووی آنآنچه در رابطه بوا مبلغوان می  نکاش دارد.

های تبلیغی است. اینکه تا چوه اود ایون نیواز از سووی برای اثربخشی هرچه بیشتر فعالیت

ها بووه آن ریمیهای تبلیغووی موردتوجووه قوورار گرفتووه اسووت و در برنامووهنهادهووا و سووازمان

 ا توجووه بووه تغییوورات وسوویع اجتموواعی و شووده اسووت محوول بررسووی اسووت ولووی بووپرداخته

 سوووی آن تر بهار ووت سووریع 2های اخیوورفرهنگووی در سوواختار جامعووه ایووران در دهووه

 هوای متنووع اجتمواعی در ایوران بوه خولاف ضورورتی گریمناپوذیر اسوت. درواقوع محیط

 هوای های عموومی و مشوتر ، بوه اودی از ویژگیچند دهوه گذشوته و جودای از جنبوه

جانبوه ها نیاز بوه تمر مهوای همهرسانی و تبلیغ مؤثر در آناند  ه پیامرسیده متمایم از هم

 ها دارد.در آن

مایه مناسوبی بورای مودیران اموور رسد نتایج این تحقیق در وهله اول دسوتبه ندر می

بندی مسوائل ها و نهادهای تبلیغی است تا بر اساس آن بتوانند با اولویتتبلیغی در سازمان

ها  رده و ریمی بهتر و مؤثرتری برای  اهش اثرات من ی آنهای مختلف برنامهدر زمینه

 های تبلیغی تلاش نمایند.در مسیر افمایش  ی ی فعالیت

های این تحقیق و بورای تکمیول و تعمیوق های پژوهشی، مبتنی بر یافتهدرزمینه فعالیت
                                                           
1. survey 

هوای رسوانه یو  مو ی ویرشود   ،یو تخصصو یسوواد عمووم یورگچشم یشافما ینهدر زم ییراتتغ ینا ینمهمتر. 2
تووان  یدر نقش زنان و مردان را مو ییراتخره تغو بالا ینیگسترش شهرنش ،مرجع یهاگروهدر  یجابجائ ،یجمع

 نام برد.
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 دداا انجام داد:های زیر مجتوان شبیه به این پژوهش را در محیطبیشتر آن می

 .در مرا م عمده اوزوی  شور مثل قم، تبریم، اص هان و تهران 

 هوای عنوان یکوی از اضولاع اصولی فعالیتدر میان مخاطبان متنوع تبلیغ در ایران به

 تبلیغ.

 .در میان عموم اوزویان و مبلغان 

 های اصلی تبلیغی.در موضوعات و محیط 

انی خواص نیوم  مو  زیوادی بوه شوناخت های زموطولی این موضوع در بازه ۀمطالع

 گیری و افمایش و  اهش مسائل خواهد  رد.بیشتر روند شکل
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