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 مثابه الگوی مؤثر در تبلیغات موسمی تبلیغ تربیتی به 
 *یزارع قراملکعلی حجت الاسلام والمسلمین  

 چکیده 
از دیرباز تا کنتتون تبلیغتتات موستتمی کتته در .  آیدترین رسالت حوزه و روحانیت به شمار میتبلیغ اصلی

پذیرد، بستری برای تحقق این رسالت مهم است اما بایستتتی از الگتتویی ایا  خاصی از سال صورت می
تحلیلتتی و بتتا -ایتتن تحقیتتق بتته روش توصتتیفی.  پیروی کند که بیشترین بازدهی و اثرگذاری را دارا باشد

شناسی الگوی موجود بتته معیار اهداف تبلیغ دین مشتمل بر سه سطح بلان، تذکر و تغییر، پس از آسیب
های صتتورت گرفتتته از روش ستتنتی تبلیتتغ دینتتی شناستتیبر استتاس آسیب.  پردازدتبیین الگوی مؤثر می

طلاب، مواردی چتتون اکتفتتا بتته اهتتداف حتتداقلی تبلیتتغ، عتتد  استتتمرار و دوا ، انتقتتال غیرمنستتجم و 
های مهتتم  مطتتر  هتتا بتته عنتتوان کاستتتیمند معارف و تغییتتر مختتاطبین و وجتتود تفتتاوت در آنغیرنظا 

در برابر، برای ارتقاء کیفیت تبلیغ دینی، »تبلیغ تربیتی« بتته عنتتوان الگتتوی متتؤثر در تبلغیتتات   .  شوندمی
شود که دو مؤلفه توجه به الزامتتات و اقتضتتائات تربیتتت و تشتتکیل جامعتته مخاطتتب موسمی معرفی می

 .گرددهای این الگو محسوب میخاص از بایسته

 .  ها، تبلیغ تربیتی، تبلیغ موسمی، الگو تبلیغ، تربیت، بایسته کلیدوا گان:  
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 مقدمه 
وْمَهُمْ ِ  ا  به بیان آیه شریفه »  رِوُوا قَْْ ينِ وَ لِيُنْْْ هُوا فِي الدِّ فَلَوْ لا نَفَرَ مِنْ كُلِّ فِرْقَةٍ مِنْهُمْ طائِفَةٌ لِيَتَفَقَّ

هُمْ يَحْرَوُون  ن، دانتتش  ی ار د ک نند تا در  ک ای سفر ن شان دسته ی چرا از هر گروه از ا « ) وَجَعُوا ِ لَيْهِمْ لَعَلَّ
تتتوان ادعتتا  می   ( 122)توبتته:  (  د آنان بترستتند ی م دهند، شا ی ش را ب ی اندوزند، و چون بازگشتند قو  خو 

شتتود؛ چتترا کتته هتتدف از تفقتته در دیتتن در  ترین رسالت طلبگی محسوب می داشت تبلیغ اصلی 
هتتای  بر این اساس، رهبر شتتهید نیتتز مستتئله تبلیتتغ را اولویتتت حوزه . نهایت انذار قو  خواهد بود 

 . ( 1402ای،  )ر.ک: حسینی خامنه علمیه و طلاب علو  دینی عنوان کردند  
امر تبلیغ اساسا از جنس ارتباط است از این رو سه عنصر مبلغ، پیا  و مخاطب، عناصتتر لاز   
برای شکل گرفتن تبلیغ خواهند بتتود؛ از ایتتن رو تبلیتتغ عبتتارت استتت از رستتاندن پیتتا  از ستتوی  

اما صرف وجود این این سه عنصر منجتتر بتته تبلیتتغ مناستتب  .  شخص مبلغ به مخاطب مورد نظر 
بتته عبتتارت  .  های دیگری نیز در ارتباط بهتر و نیل به مقصتتود متتؤثر استتت نخواهد بود بلکه مؤلفه 

جنس پیا ، مدت زمان انتقال پیا ، مکتتان  اخلاص انتقال دهندۀ پیا ،  دیگر، توجه به مواردی چون  
تواننتتد در موفقیتتت تبلیتتغ  شوند کتته می عواملی محسوب می .  انتقال پیا ، شخصیت مخاطب و.. 

 ایفای نقش داشته باشند. 
هایی چون  های علمیه از گذشته تاکنون بر اساس سنت حسنه تبلیغ موسمی، در فرصت حوزه 

ایا  ماه مبارک رمضان و دهه محر  و نیز در ایامی چند چون ایا  شهادت حضرت زهرا سلا  اللتته  
علیها، طلاب علو  دینی را برای انجا  این رسالت تشویق کرده و به همین منظور دروس متتتداول  

 گشت. نیز تعطیل می 
آید و بتته  ترین کاستی چنین تبلیغاتی به شمار می ناگفته نماند موسمی بودن تبلیغ به عنوان مهم 

السلا  فرصتتت  بیت علیهم رسد که بهترین نوع تبلیغ آن است که مبلغ چونان پیامبر و اهل نظر می 
حضور و زندگی دائمی در میان مرد  داشته باشد تا بتواند تأثیرات خود را رقم بزند؛ لکن دغدغه و  
انگیزه در این نوشتار آن است که فارن از موفقیت یا عد  موفقیت این سنت موجود در گذشته، بتتا  

شناسی روش تبلیغات موسمی حال حاضر به الگویی مناسب دست یابیم تا طتتلاب مبلتتغ  آسیب 
در همین ایا  خاص، ضمن بکارگیری از این الگو به اهداف تبلیغ دینی دست یابنتتد و ثمربخشتتی  

پیش از این، برای ارزیابی مستتیر گذشتتته و ارائتته الگتتوی مناستتب، ضتتروری  .  بهتری داشته باشند 
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است به اهداف و سطو  مختلف تبلیغی در دین اسلا  به عنوان معیار ارزیابی و ستتنجش اشتتاره  
 شود، در نتیجه در ابتدا به شناخت این اهداف پرداخته شده است. 

 .اهداف تبلیغ 1
و آنچه بر اساس آیات قرآن کتتریم بتتر ایشتتان وظیفتته شتتده    در تحلیل سیره رفتاری پیامبر اکر  

 توان به مراحل زیر به عنوان اهداف تبلیغ دین اشاره کرد: است می 

 .بلاغ 1-1

شود؛ یعنی همین که مخاطتتب پیتتا   بلان به معنای رساندن است که به صرف بیان پیا  محقق می 
ایتتن اتمتتا   .  را بشوند وظیفه انجا  شده است؛ زیرا در گا  نخست بایستی اتما  حجت انجا  شود 

شتتود و دیگتتر مستتئولیتی  تواند با وجود شرایط به صرف یکبار بیان و شنیدن محقق می حجت می 
در آیات زیر به همین مرحله از رسالت پیامبر اکر  و سایر پیامبران اشاره شتتده  .  وجود نداشته باشد 

 است: 
ينَ أَأَسْْلَمتُم »  يّْْ رينَ أوتُوا الكِتابَ وَالُأمِّ بَعَنِ وَقُل لِلَّ هِ وَمَنِ اتَّ   فَإِن حاجّوكَ فَقُل أَسلَمتُ وَجهِيَ لِلَّ

ما عَلَيكَ البَلاغُ  وا فَإِنَّ هُ بَصيرٌ بِالعِبادِ   فَإِن أَسلَموا فَقَدِ اهتَدَوا وَِ ن تَوَلَّ پس اگر برای مخالفتتت  « ) وَاللَّ
تتتاب و  ک م و به اهل  ی م امر خدا هست ی روانم تسل ی نند بگو من خود و پ ک ن حقّ به باطل احتجاج  ی با د 

ا چتتون حتتقّ  یتت آ   ستتتند( بگتتو: ی تاب آسمانی ن ک ه مانند زاده از مادر بوده و دارای علم  ک ان )آنها  ی به امّ 
غ  یتت زی جتتز تبل ی اند و اگر روی گردانند بر تو چ افته ی ت  ی مان آرند هدا ی د؟ اگر ا ی مان آر ی دار شود ا ی پد 
 ( 20عمران:  )آل   ( ست و خدا بر حال بندگان آگاه است. ی ن خدا و اتما  حجّت بر آنها ن ی د 

سُولِ ِ لاَّ الْبَلاغ »   ( 99:  ه )مائد (  ست ی ای ن فه ی ا  خدا وظ ک امبران جز رساندن اح ی بر پ « ) ما عَلَى الرَّ
ما عَلَيْكَ الْبَلاغُ »  كَ فَإِنَّ يَنَّ ري نَعِدُهُمْ أَوْ نَتَوَفَّ كَ بَعْضَ الَّ و هرگتتاه  « ) وَ عَلَيْنَا الْحِسْْابُ   وَ ِ نْ ما نُرِيَنَّ

ش از وقت  ی ه پ ک ا آن  ی م  ی ن ک دار  ی م برخی را پد ی افران داد ک ه بر  ک ی عذابی  ات تو بر آن وعده ی ما در ح 
 ( 40)رعد:    ( م خدا و بر ما حساب خلق است ک غ ح ی م بهر حال بر تو تبل ی ترا به دار آخرت بر 

توان به همین مهم اشاره کرد کتته آنچتته بتتر عهتتده پیتتامبر  در آیه مربوط به ماجرای غدیر نیز می 
گرامی نهاده شده صرف بیان و رسانیدن ولایت امیرالمؤمنین علیه السلا  به عنوان جانشین بعد از  

 ایشان بود: 
نَ »  مُكَ مِْْ هُ يَعصِْْ غتَ وِسالَتَهُ وَاللَّ كَ وَِ ن لَم تَفعَل فَما بَلَّ غ ما أُنزِلَ ِ لَيكَ مِن وَبِّ سولُ بَلِّ هَا الرَّ   يا أَيُّ
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هَ لا يَهدِي القَومَ الكافِرينَ  ه  کتت غمبر آنچه از خدا بر تو نازل شد به خلق برسان  ی ای پ « ) النّاسِ ِ نَّ اللَّ
ه ختتدا  ک   ای و خدا ترا از آزار مرد  نگاه خواهد داشت رده ک فه ن ی غ رسالت و اداء وظ ی اگر نرسانی تبل 

 ( 67: ه )مائد (  رد ک تی راهنمائی نخواهد  یّ چ راه موفق ی افران را به ه ک گروه  
يْتُمْ  در برخی از آیات قرآن مانند آیه شریفه »  وَلَّ سُولَ وَ احْرَوُوا فَإِنْ تَْْ هَ وَ أَطيعُوا الرَّ وَ أَطيعُوا اللَّ

ما عَلى  ه از  ک د  ی د، و بترس ی ن ک را اطاعت    و خدا و رسول خدا « ) وَسُولِنَا الْبَلاغُ الْمُبين  فَاعْلَمُوا أَنَّ
م ختتدا را ابتتلان  کتت ارا ح ک ه به آشتت ک د بر رسول جز آن ی د پس بدان ی ه روی از اطاعت خدا بگردان ک ن ی ا 

ما عَلَيْكَ الْبَلاغُ الْمُبين ، » ( 92:  ه )مائد (  فی نخواهد بود ی ل ک ند ت ک  وْا فَإِنَّ پس اگر بتتاز روی از  « ) فَإِنْ تَوَلَّ
وَما عَلَينا  ، » ( 82)نحل:  (  ست ی ش ن ی غ رسالت و اتما  حجّتی ب ی خدا بگردانند ای رسول ما بر تو تبل 

بلان موصوف  .  و..   ( 17)یس:  (  ست ی زی ن ی ار چ ک رسانی آش ا  ی و بر عهده ما جز پ « ) ِ لاَّ البَلاغُ المُبينُ 
به صفت مبین شده است که به بیان مفسرین مراد تبلیغی است که خالی از هرگونه ابهتتا  و خفتتا و  

 . ( 315، ص 12ق: ج 1390؛ طباطبایی،  449، ص 8تا: ج )ر.ک: طوسی، بی شبهه باشد  

 .تذکر 2-1

هتتا غافتتل شتتده و از یتتاد  تذکر به معنای یادآوری و مراد از آن تکرار چیزهایی است که انسان از آن 
برده است؛ بر این اساس، دومین مرحله از اهداف رسالت پیامبر، به تناسبت شأن ایشتتان تتتذکر و  

مْْا  در آیه شریفه خطاب به پیامبر چنین امر شتتده استتت » .  یادآوری حق و حقانیت است  رْ ِ نَّ رَكِّ فَْْ
ر  ؛ مسئولیت پیامبر آن است که تنها یادآور و تذکر دهنده باشند به امید آنکتته  ( 21:  ه )غاشی «  أَنْتَ مُرَكِّ

آدمی به اختیار خود دعوت الهی را اجابت کرده و آن را بپذیرد، به همین دلیل در آیتته شتتریفه بعتتد  
  ( 22:  ه )غاشتتی (  ستتتی ی مفرما  ن ک ]و  بر آنان مسلّط ]و ح « ) لَسْتَ عَلَيْهِمْ بِمُصَيْطِر اشاره شده است » 

ها است که نقش مهمتتی  ها مسلط باشد، بلکه این اختیار آن یعنی آنگونه نیست که پیامبر بر انسان 
 کند. شان ایفا می در انتخاب 

این کلیدواژه در قرآن بسیار بکار رفته و حاکی از اهمیت بالای آن است، بتته نحتتوی کتته 
كْرَ وَ حتی در یکی از آیات شریفه، قرآن به مثابه خود نکر عنوان شده است » لْنَا الرِّ ا نَحْنُ نَزَّ ِ نَّ

ا لَهُ لَحافِظُون م یب نگتتاه ختتواهیم و متتا هتتم او را از آستت یرد کالبتّه ما قرآن را بر تو نازل  « )ِ نَّ
 (9)حجر: ( داشت 
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 .تغییر 3-1

تتتوان آن را  سومین مرحله و سطح از اهداف تبلیغ دین، به هدف عالی اشتتاره دارد؛ هتتدفی کتته می 
تحت مضامینی چون هدف خلقت انسان، هتتدف بعثتتت انبیتتاء و اولیتتاء و هتتدف ارستتال کتتتب  

ماحصل تمامی این اهداف خلاصه در ایجتتاد تغییتتری استتت کتته در مستتیر  . مقدس بدست آورد 
گیرد؛ اینکه انسان مستتیر درستتتی را انتختتاب کتترده و آن را بتته ستترانجا   زندگی انسان صورت می 

هِ  رساند، سرانجامی که به تعبیر قرآن یا شقاوت است یا سعادت »  ٌ  ِ لاَّ بِإِْ نِْْ مُ نَفْْْ يَوْمَ يَأْتِ لا تَكَلَّ
د پس خلق بر دو فرقه  ی س جز به فرمان خدا سخن نگو ک چ  ی در آن روز ه « ) فَمِنْهُمْ شَقِيٌّ وَ سَعيدٌ 

در بیتتان هتتدف تغییتتر  .  ( 105)هود:  (  د و خوشبخت ی شوند برخی شقی و بد روزگارند و بعضی سع 
 های متفاوتی در قرآن کریم مطر  شده که عبارتند از: کلیدواژه 

هدایت واژه پرتکراری است که در قرآن به عنوان جهت اراده الهی، وظیفه انبیتتاء و   هدایت:  ⚫
قين اولیاء و همچین از اوصاف قرآن کریم مطر  شده است: »  «   لِكَ الْكِتابُ لا وَيْبَ فيهِ هُدىً لِلْمُتَّ

ه تقتتوای فطتتری ختتود را  کتت ستتانی استتت  ک ست راهنمای  ی چ نقطه ابهامی ن ی ه در آن ه ک تاب  ک ن  ی ا ) 
هِ الْمَشْرِقُ وَ الْمَغْرِبُ يَهْدي مَنْ يَشاءُ ِ لى ، » ( 2: ه )بقر ( دارند  بگو: مشرق و  « ) صِراطٍ مُسْتَقيم   قُلْ لِلَّ

هْرُ  ، » ( 142:  ه )بقتتر (  نتتد ک ت متتی ی م هتتدا ی ه را بخواهد بصراط مستتتق ک مغرب از آن خداست هر  شَْْ
اس  ري أُنْزِلَ فيهِ الْقُرْآنُ هُدىً لِلنَّ ه قرآن در آن نتتازل  ک وتاه ماه رمضان است  ک ا   ی و آن ا « ) وَمَضانَ الَّ

 . . و..  ( 185:  ه )بقر (  ت و جدا سازنده حق از باطل باشد ی اناتی از هدا ی ت مرد  و ب ی شده تا هدا 

از جمله اهدافی که در خلقت جن و انسان مطر  شده، عبتتادت خداونتتد متعتتال   عبادت:  ⚫
نَْ  ِ لاَّ لِيَعْبُدُون است: »  ه  کتت ن ی د  مگتتر بتترای ا یتت افر ی و من جن و انتتس را ن « ) وَ ما خَلَقْتُ الْجِنَّ وَ الِْْ
 . ( 56)ناریات:  (  نند ک عبادتم  
لْ  هدایت به سوی رشد از خصوصیاتی است که برای قرآن کتتریم مطتتر  شتتده: »  رشد:  ⚫ قُْْ

شْدِ فَآمَ  ا سَمِعْنا قُرْآناً عَجَباً يَهْدي ِ لَى الرُّ هُ اسْتَمَعَ نَفَرٌ مِنَ الْجِنِّ فَقالُوا ِ نَّ نْ  أُوحِيَ ِ لَيَّ أَنَّ هِ وَ لَْْ ا بِْْ نَّ
نا أَحَداً  فتته جتتن  ی چند نفر از طا   ه ک ده  ی ن رس ی امبر( بگو از راه وحی به من چن ی )تو ای پ « ) نُشْرِكَ بِرَبِّ

ت  ی ه به ستتوی رشتتد هتتدا ک قرآنی  .  م ی د ی ب شن ی اند: ما قرآنی عج ه گفته ی ده و سپس به بق ی قرآن را شن 
م  ی پروردگتتار ختتود نختتواه   یک م و هرگز احتتدی را شتتر ی مان آورد ی ن جهت بدان ا ی ند و به هم ک می 

توان چنین نتیجه گرفت که از اهداف قرآن کریم تحقتتق رشتتد  ی بر این اساس م (  2-1)جن:  (  گرفت 
همچنین در آیة الکرسی چنین آمده است کتته راه  .  ( 83-78:  1403زاده،  )ر.ک: هادی در بندگان است  
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دْ  درست از نادرست روشن شده و اجباری در انتخاب میان آن دو نیستتت »  ينِ قَْْ ي الْْدِّ لا ِ كْراهَ فِْْ
شْدُ مِنَ الْغَ  نَ الرُّ :  ه )بقتتر (  ز شتتد ی مال از ضلال متما ک ست، همانا  ی ن ن ی ن د ی راهی در ا ک چ ا ی ه « ) ىِّ تَبَيَّ

256 ) . 

مْْا  از اهداف دیگر بعثت انبیاء، قیا  و تفکر است کتته در آیتته شتتریفه »  قیام و تفکر:  ⚫ لْ ِ نَّ قُْْ
هِ مَثْنى  رُوا  وَ فُرادى  أَعِظُكُمْ بِواحِدَةٍ أَنْ تَقُومُوا لِلَّ اندرز موعظت    یک بگو: من شما را به  « ) ثُمَّ تَتَفَكَّ

د( دو بتته  یتت ر از خدا را دخالت ده ی ه غ ک ن ی ه: فقط به خاطر خدا )و بدون ا ک ن است  ی نم، و آن ا ک می 
عنوان شتتده،    ( 46)سبأ:  (  د ی ش ی ند ی د، و سپس در باره من ب ی ن ک ا   ی و بدون سر و صدا ق   ک ت   ک ا ت ی دو و  

.  پند پیامبر آن است که به صورت دو به دو یا تنهایی برای خداونتتد قیتتا  کتترده و بعتتد تفکتتر کننتتد 
زند، قیامی است که برای برهم زدن موانع تفکر  بدیهی است قیامی که زمینه تفکر انسان را رقم می 

زاده،  )هتتادی باشد تا در نهایت انسان را به وسیله تفکر بتته شتتناخت و انتختتاب درستتت برستتاند  می 
1403 :83-85 ) . 

خورد کتته بتته دلیتتل  در ادبیات قرآن، عناوینی چون تبشیر، انذار، تعلیم و تزکیه نیز به چشم می 
؛ بتته عنتتوان  ( 71-63: 1379)ر.ک: موستتوی، های تبلیغ عنوان کتترد ها را روش توان این ماهیتشان می 

)راغتتب اصتتفهانی،  نمونه »تبشیر« به معنای خبردادن و اعلامی که در آن مسرت و شتتادمانی استتت  
دهتتد و  و »انذار« به معنای آگاهاندن کسی نسبت به امری است که در آینده رد می ( 125ق: 1412

شتتریفه  ؛ از این رو هر چنتتد در آیتته  ( 797ق:  1412)راغب اصفهانی،  مایه زجر وعذاب او خواهد بود 
وا  نفر »   ينِ وَ لِيُنْرِوُوا قَوْمَهُمْ ِ  ا وَجَعُْْ هُوا فِي الدِّ يْهِمْ  فَلَوْ لا نَفَرَ مِنْ كُلِّ فِرْقَةٍ مِنْهُمْ طائِفَةٌ لِيَتَفَقَّ ِ لَْْ

هُمْ يَحْرَوُون  ن، دانتتش اندوزنتتد، و  یتت ار د ک نند تا در  ک ای سفر ن شان دسته ی چرا از هر گروه از ا « ) لَعَلَّ
اشاره به انتتذار شتتده استتت    ( 122)توبه:  (  د آنان بترسند ی م دهند، شا ی ش را ب ی چون بازگشتند قو  خو 

.  اما این روشی است تا در سایه آن اهداف عالی تبلیغ یعنی تغییر آدمی و هدایت او صورت پذیرد 
همچنانی که در پایان همین آیه شریفه نتیجه انذار، )حذر( که نوعی تغییر در رفتار استتت معرفتتی  

 شده است. 

 شناسی تبلیغات موسمی .آسیب 2
)ر.ک:  هایی صورت گرفته و مواردی عنتتوان شتتده استتت  شناسی نسبت به اصل تبلیغ دینی، آسیب 

شناستتی تبلیغتتات موستتمی در  لکن آنچه در اینجا مقصتتود استتت آسیب   ( 138-119:  1396اعرافی،  
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مقصتتود از  .  باشتتد راستای ارزیابی الگوی فعلی روش تبلیغ دینی بر اساس تجربه طلاب مبلغ می 
هایی چون اقامه نماز جماعت، بیتتان احکتتا ، ستتخنرانی و  الگوی فعلی تبلیغ دینی، اکتفا به برنامه 

های صتتورت  شناستتی کتته در آسیب  ( 57: 1401)قنبتتری، باشد های بیان معارف می برگزاری کلاس 
 بندی کرد: توان موارد را تحت عناوین زیر دسته گرفته می 

 اکتفا به اهداف حداقلی تبلیغی .  1-  2

تر عنوان شد، تبلیغ دین از سه سطح مختلتتف بتتلان، تتتذکر و تغییتتر برختتوردار  همانطور که پیش 
های سنتی تبلیغی چون منبتتر ستتخنرانی و  گیری از روش ه است اما آنچه از تبلیغات موسمی و بهر 

شود، تحقق اهداف حداقلی تبلیغ و نهایتتتا  ها حاصل می ها و کارگاه روضه و نهایتا برگزاری کلاس 
سطح میانی آن یعنی تذکر معارف دینی است و آن چه به عنوان هدف نهایی تبلیغ که تغییر و رشد  

 . ( 60-59:  1401)ر.ک: قنبری،    شود آدمی باشد هر چند مقصود است اما کمتر محقق می 

 عدم استمرار و دوام .  2-2

ختتورد،  نگاری طتتلاب بتته چشتتم می ترین کاستی مطر  برای تبلیغات موسمی که در تجربه مهم 
به عبتتارت دیگتتر، از آنجتتا  .  فقدان ارتباط مداو  و مستمر برای داشتن اثرگذاری بیشتر و بهتر است 

افتتتد، ایتتن انتظتتار را کتته مبلتتغ بتوانتتد  که تبلیغات موسمی تنها در ایا  خاصی از ستتال اتفتتاق می 
به تعبیر دیگتتر، بتترای وصتتول بتته هتتدف  .  اثرگذاری بیشتری در مخاطبین خود داشته باشد را ندارد 

نهایی تبلیغ دین که تحقق رشد و هدایت در انسان است، استمرار و دوا  لازمه چنین امری استتت  
در  .  توان متوقع بود که تغییر در مخاطبین در جهت تکامل و تعتتالی صتتورت گیتترد و بدون آن نمی 

توان در تمرکتتز تبلیغتتی مبلغتتین در یتتک منطقتته  قالب همین تبلیغ موسمی، حداقلِ استمرار را می 
واحد طی چندین سال انتظار داشت ولی این امکان نیز به دلایل مختلف برای طیتتف وستتیعی از  

 شود. مبلغان فراهم نمی 

 مند معارف انتقال غیر منسجم و غیر نظام .  2-3

منتتد نبتتودن محتتتوا و پیتتامی استتت کتته بتته  های تبلیغات موسمی، منسجم و نظا  از دیگر کاستی 
توان به راحتتتی  بدیهی است در فرصت زمان محدود نمی . ( 1387)شرفی، شود مخاطب منتقل می 

مند ارائه نمود؛ از این رو، مبلغتتین محتتتر  ناچارنتتد  معارف دینی را در قالب یک طر  کلی و نظا  
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ای به مخاطب منتقل نمایند و این در کمترین حالتتت ممکتتن  که معارف دینی را به صورت جزیره 
شود که مخاطب ارتباط این معرفت دینی را در نسبت با سایر معتتارف دینتتی ندانتتد؛ در  باعث می 

افتد حداقلی از شناخت نسبت به معارف دینی است که ایتتن مقتتدار  نتیجه، آنچه به واقع اتفاق می 
تواند زمینه هدف عالی از تبلیغ کتته ایجتتاد رشتتد و زمنیتته هتتدایت  و به  این کیفت از معرفت نمی 

 است را به دنبال داشته باشد. 

 ها تغییر مخاطبین و وجود تفاوت در آن .  2-4

توان تغییتتر مختتاطبین عنتتوان نمتتود؛ ایتتن  های تبلیغات موسمی را می شناسی یکی دیگر از آسیب 
تبلیغتتی، بتته طتتور کلتتی    یک جهت، با تغییر محتتیط .  تواند از چند جهت مورد نظر باشد تغییر می 

شتتود و بتته هتتدف  مخاطبین تغییر کنند که در این صورت مسیر هدایت مخاطبین پیشین قطع می 
جهت دیگر، با فرض ثابت بتتودن محتتیط تبلیغتتی، بتته دلیتتل فاصتتله  .  انجامد عالی تبلیغ دین نمی 

افتادن بین زمان حضور پیشین و فعلی، یا به طور کلی شرایط مخاطب و نیازهای او تغییر کتترده و  
شناسی پیشین باشد که نیاز مجدد به شناخت موقعیت خواهد بود که نیتتاز بتته  متفاوت از وضعیت 

طراحی جدید برای ادامه مسیر خواهد بود و یا اینکه در حد فاصل ایجاد شده عوامل مختلفتتی در  
 مخاطب تأثیر گذاشته که موجب تکرار مسیری است که پیشتر طی شده بود اما استمرار نیافت. 

شناستتی  همچنین تفاوت در میان مخاطبین و عد  توجه به این تفاوت بخش دیگری از آسیب 
رغم وجود مشترکات، بتته طتتور  علی .  ( 59:  1401)قنبری،  تبلیغات موسمی از ناحیه مخاطبین است  

ستتازد و همتتین  هایی وجود دارد که هر فرد را از دیگتتری متمتتایز می طبیعی میان مخاطبین تفاوت 
شود چگونگی ارتباط و بیان معارف نسبت به هر شتتخص متفتتاوت از دیگتتری باشتتد،  موجب می 

های جمعی تکیه دارد، تنها به کلیاتی  های سنتی که بیشتر به برنامه این در حالی است که در روش 
ها نستتبت  ها مد نظر نیست، از این رو امکان دارد این برنامه بسنده شود که تفاوت اشخاص در آن 

 به برخی افراد اصلا مفید و مؤثر واقع نگردد و اهداف تبلیغ نسبت به آنها محقق نشود. 

 های آن .تبلیغ تربیتی به مثابه الگوی مؤثر و بایسته 3
شناسی تبلیغات موسمی و همچنین نظر به مراحل مختلف تبلیغ دیتتن خداونتتد،  با توجه به آسیب 

تتتوان از آن بتته  یغ معارف دینی بایستی صورت گیرد کتته متتی رسد الگوی جدیدی در تبل به نظر می 
های تبلیغی و ارتباطات مبلغ بتتر  تبلیغ تربیتی، تبلیغی است که فعالیت . عنوان تبلیغ تربیتی نا  برد 
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ها  ها است و به دنبال تحقق هدف عالی تبلیغ دین یعنی ایجاد تغییر در انستتان محور تربیت انسان 
البته این به معنای کنارگذاشتن شیوه سنتی تبلیغ نیست، بلکه الگویی است کتته مکمتتل  . باشد می 

تبلیغ سنتی بوده و برای ارتقاء کیفیت تبلیغ معارف دینتتی و وصتتول بتته اهتتداف عتتالی تبلیتتغ بیتتان  
تبلیغ تربیتتتی  .  توان به این الگو نیز ملتز  بود های سنتی می شود؛ در نتیجه ضمن اقدا  به روش می 

 های زیر برخوردار است: از بایسته 

 .توجه به الزامات و اقتضائات تربیت 1-3

خورد، بتتلان و صتترف بیتتان محتتتوای معتتارف  نوعا اتفاقی که در صحنه تبلیغات موسمی رقم می 
ها به دنبال داشته باشتتد؛ زیتترا جتتنس تبلیغتتات موستتمی کتته بتته  آنکه سازندگی در انسان است بی 

البته ایتتن  . کند گذرد ماهیتا تربیت انسان نمی برگزاری جلسات عمومی سخنرانی منبر و روضه می 
تر اشتتاره  به معنای کنارگذاشتن روش سنتی تبلیغ در منابر و هیئات نیست، بلکه همانطور که پیش 

شد، تبلیغ دین مراحل مختلفی از بلان تا تغییر را شامل است اما آنچه در حال وقوع است، اکتفتتا  
و کمتر بتته مرحلتته ستتو  کتته تغییتتر و تربیتتت باشتتد    1به دو مرحله بلان و نهایتا مرحله تذکر است 

برای تحقق مرحله سو  از تبلیغ دین، بایستی مبلغ دیدگاه تربیتتت محتتور داشتتته  . شود پرداخته می 
طلبد؛  ها در او موج زند که این دیدگاه الزامات خاص خود را می باشد؛ یعنی دغدغه تربیت انسان 

 پردازیم: از این رو به برخی اقتضائات نگاه تربیتی در ارتباطات می 

 تدریجی بودن تربیت الف(  

از آنجا که تربیت انسان امری تدریجی و نیاز به گذران زمان بسیار است، مبلغی که در قامت یتتک  
پردازد بایستی از سعه صدر و روحیتته صتتبور و تحمتتل برخوردارباشتتد و در  مربی به تبلیغ دین می 

تتتوان توقتتع داشتتت کتته هتتدف  بر ایتتن استتاس، نمی .  صرف زمان برای مخاطبین خود کوشا باشد 
 

شود، تذکر نسبت بتته معتتارفی ناگفته نماند آنچه از مرحله تذکر در ایا  تبلیغات موسمی و الگوی سنتی محقق می.  1
است که به صورت پراکنده برای مخاطب تبیین شده است و نظا  منسجمی بتترای او از طتتر  دیتتن شتتکل نگرفتتته 

شتتود متفتتاوت استتت؛ چتترا کتته در های تربیتی مطر  میاین با تذکری که در تربیت به عنوان یکی از روش .  است
شتتود و مبنتتایی بتترای تربیت و تبلیغ تربیتی، ابتدا معارف دین به صورت نظامند و منسجم برای مخاطب تبیتتین می

شود لاز  است هر از چنتتدگاهی هایی که بر انسان حاکم میگردد، لکن به جهت غفلتهای زندگی او میانتخاب
 تذکر و یادآوری صورت گیرد.
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تربیت در زمان محدود موسم تبلیغی محقق شود بلکه لاز  است کتته ختتارج از ایتتا  تبلیغتتی بتته  
ایتتن ارتباطتتات  .  های حضوری، ارتباطات تلفنی و مجازی و.. های مختلف مانند سرزدن صورت 

 استمرار یابد. 

 گستردگی دامنه تربیت ب(  

ای است که از گستردگی خاصی در دامنه و حدود برخوردار است؛ هتتم بتته لحتتاظ  تربیت عرصه 
را  . ها که تمامی ساحات زندگی انسان اعم از فرهنگی، سیاسی، اجتماعی، اقتصتتادی و.. ساحت 

های مرستتو  تبلیغتتات موستتمی  آنچه در روش .  شود و هم به دایره مخاطبین و ارتباطات شامل می 
افتتتد، محتتدود بتته زمتتان  هتتای بیتتان معتتارف اتفتتاق می مانند برگزاری مراستتم ستتخنرانی و کلاس 

مشخص و مخاطبین خاص برنامه است اما کسی که دید تربیتی دارد محدود به زمان و مخاطتتب  
خاص نیست، بلکه تما  فرصت او و تما  افرادی که با او در ارتباط هستند در دایره منظتتر تربیتتتی  

از این رو، رفتارها و ارتباطتتات پتتیش و پتتس از مراستتمات مرستتو  تبلیغتتی از  .  گیرند مبلغ قرار می 
بنابراین، در هر ارتباطی که مبلغ تربیتی با افتتراد  .  اهمیت بیشتری برای مبلغ تربیتی برخوردار است 

تتتک ایتتن روابتتط فرصتتت را بتترای  کند، منظر تربیتی وجود دارد و مبلغ در تتتک مختلف برقرار می 
توان مراحل زیر را بتته هنگتتا  تربیتتت در  برای تحقق این مهم می .  شمارد می   تربیت نفوس غنیمت 

 نظر داشت: 

یابی و شناسایی:   ⚫ ای استتت کتته بایستتتی از  آگاهی و شناخت مخاطبین نخستین مرحله   ارز
هتتا و  هتتا، بتته جهتتت آموزش علامت .  هتتا صتتورت گیتترد ها و لطافت هتتا، تجربتته طریتتق علامت 

ها، برخوردهتتا و ارتباطتتاتی  تجربتته .  کنتتد در شتتناخت اثرگذارانتتد هایی که مبلغ کسب می مهارت 
.  است که در صورت فقدان علامت یتتا ابهتتا  در علائتتم، بتترای آگتتاهی بیشتتتر لاز  خواهتتد بتتود 

شود  های فکری و روحی و عملی ایجاد می ها نیز نیرویی است که در انسان در اثر حرکت لطافت 
 هایی است که صورت گرفته است. و موجب آشکار شدن چشم دل بر اثر سلوک 

ها در نحتتوه تعامتتل متفتتاوت بتتوده و از روحیتتات مختلفتتی  انستتان آشنننایی و دوسننتی:    ⚫
گرا هستند و همین موجب تفاوت  گرا و برخی برون شناسان برخی درون به تعبیر روان .  برخوردارند 

توانتتد بتتا دیگتتری  شود و کلید ارتباط صمیمی و رفاقت در هر شخصی می در رفتار ما با ایشان می 
 متفاوت باشد. 

پس از دوستی که به منزله کاشت دانه در زمین است، بایستی به ایتتن    جذب و صمیمیت:   ⚫
 .  دانه پرداخت و از آن پاسداری کرد تا به ثمر بنشیند 
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سازی و ایجاد آمادگی بتترای مستتیر  پس از دوستی و صمیمیت، نوبت به زمینه   سازی: زمینه   ⚫
)ر.ک: صتتفایی حتتائری،  شود که این جز به پالایش و بازگشت از مسیر گذشته نخواهد بود  جدید می 

1385 :331-350 ) . 

 روش تربیت ج(  

روش مرسو  تبلیغات موسمی که اقامه نمازهای جماعتتت، برگتتزاری مراستتم ستتخنرانی، تتتلاوت  
های بیان معارف دینی است برهمگان روشتتن استتت امتتا در ایتتن  ها و کارگاه قرآن، ادعیه و کلاس 

بتته  .  توان بهتتره بتترد های مختلف و متعدد به تناسب ظرفیت و استعداد مخاطب می الگو، از قالب 
گیری از دو مؤلفه موجتتود  سازد بهره های مرسو  متمایز می بیان دیگر، آنچه تبلیغ تربیتی را با روش 

 باشد: می  در کلا  و سیره ائمه معصومین 

نتَِکمُ در چندین روایت این مضمون که »  تبلیغ عملی:   ⚫ «  کوُنوُا دُعَاةً لِلنَّاسِ بِالْخَيْرِ بِغَيْرِ أَلْسََِ
  ( 105و    78-77، ص 2ق: ج 1407)کلینتتی،    ( د یتت ن ک دعتتوت    به سوی خیتتر ش مرد  را  ی ر زبان خو ی با غ ) 

تکرار شده است که حکایت از این دارد که دعوت غیرزبانی و به تعبیر دیگر آنچه از سوی رفتتتار و  
از ایتتن رو، در تبلیتتغ تربیتتتی، روش  .  ها مؤثر است، اثر بیشتری از تبلیغ کلامتتی دارد اعمال انسان 

دهد نه لزوما کلا  و ستتخنی  مبلغ بیشتر بر پایه نوع رفتارها و کردارهایی است که از خود بروز می 
بر این اساس دو نکته حائز اهمیتتت خواهتتد بتتود؛ نخستتت، در انجتتا  تبلیتتغ  .  آورد که به زبان می 

تربیتی، تربیت نفس و تقوای شخصی پیش از تبلیغ دین اهمیت داشتتته و پایتته کتتار خواهتتد بتتود؛  
های  های تبلیغی تجدیدنظر کرد و ضتتمن ارج نهتتادن بتته شتتیوه دو ، لاز  است در نگاه به اسلوب 

هتتای تبلیتتغ  سنتی تبلیغ، از منظر تربیتی به مسئله تبلیغ نظر داشت که این موجب توسعه در روش 
 خواهد شد. 

ارٌ بِعِبََ   به تأسی از سیره نبوی که ایشان »  تبلیغ فراگیر:  ⚫ ه بتتا دانتتش  کتت ی  ک پزشتت « ) طَبِيبٌ دَوَّ
بودند، مبلغ تربیتی به دنبال این نیست که    ( 156ق:  1414)رضی،  (  ان مرد  می گردد ی خود، همواره م 

در زمان و مکان خاص به امر تبلیغ مشغول شود، بلکه لحظه لحظه حضور او در محیط تبلیغی و  
شود تبلیغ دین و معارف  تک تک ارتباطات او که اخیرا به »گفتگوهای چهره به چهره« شناخته می 

به بیان دیگر، مبلغ تربیتی، کسی است که با در دست داشتن راه علاج و  . شود اسلامی شمرده می 
ها که بودن در ضلالت است تا رسیدن به هدایت واقعتتی گتتا   دوای درد، در رفع درد اصلی انسان 

 دارد. بر می 
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 تشکیل جامعه مخاطب خاص .  2-  3

بدیهی است انتظار تحقق اهداف تربیتی از مبلغ دینی نسبت به تمتتا  مختتاطبین، بتته دلیتتل ضتتیق  
وقت و عد  استمرار فعالیت تبلیغی و  نیز عد  امکان ارتباط با تمتتامی افتتراد محتتیط تبلیتتغ نابجتتا  

این توقع نه تنها به دلایل فوق بلکه اساسا به دلیل نامحتتدود بتتودن مستتیر تربیتتت غیرقابتتل  . است 
های مهم در تبلیغ تربیتی تشکیل جامعه مخاطتتب ختتاص  تحقق است؛ از این رو، یکی از بایسته 

 . ( 117-115: 1403)ر.ک: علیپور،  پروری است  شناسی و نخبه تحت عنوان نخبه 
گذاری بتتر روی افتتراد  پروری برخلاف تصور مرستتو  در انهتتان، ستترمایه شناسی و نخبه نخبه 

های خاصی دارند کتته  بااستعداد تحصیلی نیست، بلکه مقصود شناسایی افرادی است که ظرفیت 
توانند در زمان حضور مبلغ به عنوان بازوان او در تبلیغ عمتتل نماینتتد و مستتیر را پتتس از تتترک  می 

 محیط تبلیغی ادامه داده و فعالیت تبلیغ تربیتی را استمرار بخشند. 
توانتتد  دهی ایشان ضمن اینکتته می روشن است که صرف زمان برای یک گروه خاص و جهت 

هتتای مختلتتف استتتمرار یابتتد، از تأثیرگتتذاری بیشتتتری نیتتز  پس از ترک محیط تبلیغی نیز به روش 
برخوردار خواهد بود چرا که در این اقدا  نه تنها به دنبال تربیتتت صتتالحین جامعتته بلکتته تربیتتت  

 توانند رسالت او را ادامه بخشند. مصلحین جامعه مد نظر است که پس از حضور مبلغ می 
هایی که دارند متشکل از افتتراد زیتتر  توانند به تناسب ظرفیت این جامعه هدف از مخاطبین می 

 باشند: 
افزایی طتتلاب و روحتتانیون مستتتقر  مهارت   طلاب و روحانیون مستقر در محیط تبلیغی:   ⚫

چرا که ایتتن اشتتخاص  . های تبلیغی محسوب شود ترین فعالیت تواند از مهم در محیط تبلیغی می 
به جهت رسالتی که بر عهده دارند هم از انگیزه بالاتری برخوردارند و هم اینکتته زمینتته و شتترایط  

   . بیشتری نسبت به سایر اقشار در استمرار مسیر را دارا هستند 
هتتای دینتتی و فرهنگتتی، از  ی فعالیت این افراد بتته جهتتت تجربتته  فعالان دینی و فرهنگی:  ⚫

دهی و راهنمایی نمود تا مسیر را بتته  شرایط اولیه برخوردار هستند و تنها لاز  است ایشان را جهت 
های معارفی و آشنایی با رویکرد تربیتتتی و ضتترورت آن از جملتته  برگزاری دوره .  خوبی پیش روند 

 توان برای این دسته در نظر داشت. اقداماتی است که می 

منتتدی اولیتته و  جوانان و نوجوانان کنشتتگر بتته جهتتت دغدغه  جوانان و نوجوانان کنشگر:  ⚫
توانند بخش دیگری از جامعه هدف باشند تا بتته عنتتوان موتورهتتای  مندی از نیروی جوانی می بهره 
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نیروی جتتوانی ظرفیتتتی استتت کتته بایستتتی بتتر  .  محرک و پیشرو جریان تربیتی را استمرار ببخشند 
است کتته نقتتش    ی ه ی بد .  های لاز  صرف شود اساس یک طر  جامع هدایت و با آموزش مهارت 

پر رنگ خواهتتد بتتود؛ از    ار ی بس   ی هسته نخبگان   دهنده ل ی جوانان و نوجوانان تشک   یی مبلغ در شناسا 
لاز  افتتراد را بتتر استتاس استتتعدادها و    ی هتتا ی ن ی زب ی هتتا و ت بتتا مهارت   ی ستتت ی رو، مبلغ محتر  با  ن ی ا 

 .  کند   یی شناسا   ر ی ادامه دادن مس   ی برا   شان ی ها ت ی قابل 

شود بتتا  اندازی این افراد همان مراحل چهارگانه ارتباط تربیتی توصیه می نسبت به چگونگی راه 
پتتس از برقتتراری  .  این تفاوت که دغدغه ارتباط با این دسته از افراد بتتیش از دیگتتران خواهتتد بتتود 

شود در ابتدا و به عنوان مبنتتای  سازی، بر اساس یک طر  تربیتی پیشنهاد می ارتباط و پس از زمینه 
ها بر پایه مستحکمی  ها و اراده نظری، طر  نظا  فکری با نوجوانان و جوانان دنبال شود تا انتخاب 

شود که با اصلا  زاویه اندیشه و تقویتتت قتتوه تفکتتر،  بحث از نظا  فکری باعث می .  استوار گردد 
 . تر از پیش گردد شخصیت چنین افرادی قوی 

های متنوعی وجتتود دارد کتته بستتته بتته  ها و طر  نسبت به کنشگری نوجوانان و جوانان، قالب 
توانتتد متفتتاوت باشتتد در نتیجتته نیازمنتتد ایتتده و نظتترات  ظرفیت افراد، محیط و ستتایر شتتراط می 

 پیشنهادی و استفاده از خلاقیت خواهد بود. 

 نتایج   
شود، ضروری استتت بتتر  ترین رسالت حوزه و روحانیت محسوب می با عنایت به اینکه تبلیغ مهم 

.  حسب شرایط جامعه و دیگر عوامل، جهت ارتقاء کیفیت و اثرگذاری بیشتر این امر تتتلاش شتتود 
توانند بهترین معیار بتترای  اند، می در این بین اهداف تبلیغ که بر اساس معارف دینی استخراج شده 

سنجش الگوی موجود و تبیین الگوی جدید به شمار آیند که عبارتند از سه سطح: بتتلان، تتتذکر و  
 تغییر. 

 توان به موارد زیر اشاره کرد: در آسیب شناسی الگوی سنتی تبلیغات موسمی می 
اکتفا به اهداف حداقلی تبلیغ: در الگوی موجود نهایتا به دو سطح بلان و تذکر اکتفا شتتده  . 1

 شود. و هدف عالی که تغییر در مخاطب باشد کمتر مورد توجه واقع می 

عد  دوا  و استمرار: به جهت محدودیت زمان ایا  تبلیغی، دوا  و استمرار تبلیغ دیتتن کتته  . 2
 باشد وجود ندارد. ترین مؤلفه برای تحقق هدف عالی تبلیغ می مهم 
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مند معارف: روشن است که در فرصتتت محتتدود ایتتا  تبلیغتتی،  بیان غیرمنسجم و غیرنظا  .  3
ای  مند تبیین کند و به ناچار به بیان جزیره تواند معارف دینی را به صورت منجسم و نظا  مبلغ نمی 

 شود. معارف اکتفا می 

طور کلتتی  ها: با تغییر محتتیط تبلیغتتی، مختتاطبین بتته تغییر مخاطبین و وجود تفاوت در آن .  4
شود شرایط تغییر کتترده  ای که ایجاد می کنند و در فرض ثابت بودن محیط تبلیغ با فاصله تغییر می 

همچنین به طور طبیعی هر انسانی از خصوصیات متمایزی  . کند و نیازهای مخاطب نیز تغییر می 
ها کیفیت ارتباط و بیان معتتارف ختتاص  نسبت به دیگر نوع خود برخوردار است که همین تفاوت 

 طلبد. خود را می 

شود که از دو بایستتته  مثابه الگوی مؤثر در تبلیغات موسمی معرفی می در برابر، تبلیغ تربیتی به 
 زیر برخوردار است: 

توجه به الزامات و اقتضائات تربیت: توجه به اقتضائات عرصه تربیت مانند تدریجی بتتودن  . 1
 تربیت، گستردگی دامنه تربیت و روش تربیت. 

های زمانی و شرایط دیگتتر، تشتتکیل  تشکیل جامعه مخاطب خاص: به جهت محدودیت . 2
جامعه مخاطب خاص متشکل از حوزویان، فعالان دینتتی و فرهنگتتی و نیتتز نوجوانتتان و جوانتتان  

 دهنده مسیر تبلیغ دین باشند. توانند ادامه کنشگر که می 

 کتابنامه 
 قرآن کریم، ترجمه المیزان. 

 . قم: موسسه فرهنگی هنری اشراق و عرفان . تبلیغ .  ( 1396اعرافی، علیرضا )  .1

اللهها المی هه   سایت دفتر حفظ و نشر آثار آیت وب .  ( 1402ای، سیدعلی ) حسینی خامنه  .2
 .  ای خامنا 

 بیروت: دار الشامیة. . مفردات الفاظ القرآن .  ق( 1412راغب اصفهانی، حسین )  .3

 قم: نشر هجرت. .  البلاغا نهج .  ق( 1414رضی، محمد بن حسن )  .4

)شتتماره    25دوره  .  فصلناما حههه   .  شناسی تبلیغ سنتی« »آسیب .  ( 1387شرفی، حسین )  .5
 .  205-165ص .  ( 146

 قم: انتشارات لیلة القدر. .  مسئهلیت و سا ندگ  .  ( 1385صفایی حائری، علی )  .6
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الأعلمتتی   ۀ بیروت: مؤسس . ال یزان ف  تفسیر القرآن . ق( 1390طباطبایی، محمدحسین )  .7
 للمطبوعات. 

بیتتروت: دار احیتتاء التتتراث  .  التبیان فهه  تفسههیر القههرآن . تا( طوسی، محمد بن حسن )بی  .8
 العربی. 

.  های تبلیههغ تربیههت م هههر تبلیغ تربییت ؛ مبان ، اصهل و روش .  ( 1403علیپور، حسین )  .9
 قم: راه فطرت. 

.  پژوهشناما تبلیههغ اسههلام  . های تبلیغ سنتی« »بررسی آسیب .  ( 1401قنبری، مرضیه )  .10
 . 69-53ص .  8شماره  

 . ه تهران: دارالکتب الاسلامی .  کاف  .  ق( 1407کلینی، محمد بن یعقوب )  .11

.  12شتتماره  .  مبلغههان .  »تبشیر و انذار دو رکن اساستتی تبلیتتغ« . ( 1379موسوی، س.  )  .12
 . 71-63ص 

قتتم: انتشتتارات اختتلاق و  . فقا تربیت؛ تربیههت کهههد  . ( 1403زاده، محمدتقی ) هادی  .13
 تربیت. 

 


